CAMARA MUNICIPAL DE CONTAGEM/MG

Concorréncia N° 001/2018 - PROPOSTAS TECNICAS, NOTAS DA SUBCOMISSAO TECNICA EM
28/ 02/2018.

CAMPANHA:“Chegue mais perto para ver: a casa da cidadania esta aberta para vocé”

QUESITOS PONTUAGAO | MEMBRO 1| MEMBRO 2 |MEMBRO 3 it e
1 | RACIOCINIO BASICO | 0-15PONTOS | 13 13 13 13,00

U Avaliagdo da
proposta objetiva da
agéncia, considerando
0 problema de

comunicag&o principal
14 apresentado pela CMC 15 1 B L 13,00
€ sua relagdo com os
outros poderes
(Executivo e Judiciario)
€ com a populagéo

ESTRATEGIA DE

2 COMUNICAGAO 0-25 PONTOS 14 14 14 14,00
PUBLICITARIA

0 Adequagao do tema
€ conceito propostos &
2.1 [natureza e realidade da 5 3 2.5 3 2,83

CMC e a seu problema
de comunicagao

1 Consisténcia légica e

pertinéncia da

argumentacéo

2.2 |apresentada em defesa 5 3 3 3 3,00

do tema, conceito e
idéia basica

___apresentados.

1 Adequacgso e
exequibilidade da
estratégia de
comunicagéo
2.3 | publicitaria proposta 5 2 2.5 2 2,17

para a solugéo do

problema de
comunicagéo especifico
da CMC




24

Ul Consisténcia logica e
pertinéncia da
argumentacio

apresentada em defesa

da estratégia de
comunicagéo
publicitéria proposta

3,5

3,83

25

[] Capacidade de
articular os
conhecimentos sobre g
CMC, o ambiente no
qual ela se insere, seu
problema especifico de
comunicagdo, seus
publicos diversos, os
resultados e metas e a
verba disponivel

2,5

2,17

IDEIA CRIATIVA

0-25 PONTOS

16

16

16,5

16,17

3.1

U Avaliagdo da
adequacgéo do
problema de
comunicagéo da CMC
a estratégia de
comunicagio
publicitaria sugerida

pela Agéncia

3.2

25

25

25

2,50

1 Simplicidade da
forma sob a qual se
apresenta a
originalidade da
combinagdo dos
elementos que
constituem a campanha

3,5

3,5

3,33

3.3

U1 Exequibilidade da
campanha proposta

4,00

34

01 Os desdobramentos
comunicativos que
enseja, conforme
demonstrado nos
exemplos de pegas ou
materiais apresentados

3,5

3,17

3.5

0 Originalidade da
idéia.

5

3,5

3,17

ESTRATEGIA DE
MIDIA E NAO MIDIA

0-15 PONTOS

11,5

"

12

11,50

4.1

[ Conhecimento dos
habitos de consumo de
comunicacao dos

publicos alvo

3,00




4.2

[ Capacidade analitica
evidenciada no exame
desses habitos

25

25

2,33

4.3

U Consisténcia do
plano simulado de
distribuicdo das pegas
em relagéo aos dois
itens anteriores;

25

2,17

4.4

[ Economicidade da
aplicagdo da verba de
midia, evidenciada no

plano simulado de
distribuicéo das pecgas;

2,00

45

L1 Criatividade na
proposicdo das midias
€ n&o midias _

2

2

2,00

s

elem Lara




