CAMARA MUNICIPAL DE CONTAGEM/MG

Concorréncia N°01/2019 - PROPOSTAS TECNICAS, NOTAS DA SUBCOMISSAO TECNICA EM

14/ _06_/2019.

CAMPANHA: "Participe da Escola do Legislativo e Ganhe 10 em Cidadania"

QUESITOS

PONTUAGAO

MEMBRO 1 (ERICA)

RACIOCINIO BASICQO

0-15 PONTOS

11

1.1

O Avaliagdo da proposta cbjetiva da
agéncia, considerando o problema de
comunicagdo principal apresentado
pela CMC e sua relag&o com os
outros poderes (Executivo e
dJudiciario) & com a populagéo

15

11

ESTRATEGIA DE COMUNICAGCAO
PUBLICITARIA

0-25 PONTOS

12,5

2.1

[1 Adequagio do tema e conceito
propostos a natureza e realidade da
CMC e a seu problema de
comunicagac

2.2

O Consisténcia logica e pertinéncia
da argumentacdo apresentada em
defesa do tema, conceito e idéia
basica apresentados.

2.3

Tl Adequacéo e exequibilidade da
estratégia de comunicacao
publicitaria proposta para a solucéo
do problema de comunicagio
especifico da CMC

25

2.4

T Consisténcia logica e pertinéncia
da argumentacfo apresentada em
defesa da estratégia de comunicacéo
publicitaria proposta

2,5

2.5

[l Capacidade de articular os
conhecimentos sobre a CMC, o
ambiente no qual eia se insere, seu
problema especifico de comunicagao,
seus publicos diversos, os resultados

€ metas e a verba disponivel

2,5

IDEIA CRIATIVA

0-25 PONTOS

13

-1 Avaliag@o da adequacao do

problema de comunicacio da CMC 3
estrategia de comunicagao

publicitaria sugerida pela Agéncia

2,5




01 Simpiicidade da forma sob a qual
se apresenta a originalidade da 5
combinacdo dos elementos que
3.2 constituem a campanha 25
&t Exequibilidade da campanha 5
3.3 proposta 2,5
O Os desdobramentos comunicativos
que enseja, conforme demonstrado 5
nos exemplos de pegas ou materiais
34 apresentados 3
3.5 L1 Originajidade da idéia. 5 25
ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO
4 MIDIA 0-15 PONTOS 9
Z Conhecimento dos hébitos de
consumo de comunicacgéo dos 3
4.1 publicos alvo 2
™ Capacidade analitica evidenciada 3
4.2 no exame desses habitos 5
= Consisténcia do plano simulado de
distribui¢do das pecas em relagao 3
aos dois itens anteriores;
4.3 15
(1 Economicidade da aplicacio da
verba de midia, evidenciada no plano 3
simulado de distribuicdo das pecas;
4.4 2
U Criatividade na proposic&o das 3
4.5 midias e ndo midias 1,5
PONTUACAO TECNICA-PLANO DE COMUNICAGAO
Erica Cnstmakﬁg na Lima de Souza

A




CAMARA MUNICIPAL DE CONTAGEM/MG

Concorréncia N° 01/2019 - PROPOSTAS TECNICAS, NOTAS DA SUBCOMISSAO TECNICA EM
_13_/_06 /2019,

CAMPANHA: "O papel do vereador”

QUESITOS PONTUAGAO MEMBRO 1 (ERICA)

1 RACIOCINIQO BASICO 0-15 PONTOS 14,5

2 Avaliacdo da proposta objetiva da

agéncia, considerando o problema de

comunicagao principal apresentado 15

pela CMC ¢ sua relagédo com os
outros poderes (Executivo e

1.1 Judiciario} e com a populagéo 14,5

ESTRATEGIA DE COMUNICACAO
2 PUBLICITARIA 0-25 PONTOS 23,5

0 Adegquacg&o do tema e conceito
propostos a natureza e realidade da 5
CMC e a seu problema de

2.1 comunicacgio 45

I Consisténcia légica e pertinéncia
da argumentagio apresentada em 5

defesa do tema, conceito e idéia
22 basica apresentados. 5

Il Adeguacéo e exequibilidade da
estratégia de comunicacao
publicitaria proposta para a solugéo 5

do problema de comunicagao
2.3 aspecifico da CMC 45

O Consisténcia logica e pertinéncia
da argumentacao apresentada em 5
defesa da estratégia de comunicagao
24 publicitdria proposta 5

T Capacidade de articular os
conhecimentos sobre a CMC, o ~
ambiente no qual ela se insere, seu
problema especifico de comunicagio,
seus publicos diversos, os resuitados
25 € metas e a verba disponivel 45

iDEIA CRIATIVA 0-25 PONTOS 23

© Avaliagéo da adequago do
problema de comunicagio da CMC a 5
estratégia de comunicacéo
publicitaria sugerida pela Agéncia 45

3.1




O Simplicidade da forma scb a qual
se apresenta a originalidade da 5
combinag&o dos elementos que
3.2 constituem a campanha 4,5
= Exequibilidade da campanha 5
3.3 proposta 4,5
T} Os desdobramentos comunicativos
que enseja, conforme demonstrado 5
nos exemplos de pegas ou materiais
3.4 apresentados 5
3.5 't Originalidade da idéia. 5 4,5
ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO
4 MIDIA 0-15 PONTOS 14,8
C Conhecimento dos habitos de
consumo de comunicacao dos 3
41 publicos alvo 3
O Capacidade analitica evidenciada 3
4.2 no exame desses habitos 3
r1 Consisténcia do plano simulado de
distribuicdo das pecas em relagéo 3
43 aos dois itens anteriores; 3
0 Economicidade da aplicagao da
verba de midia, evidenciada no plano 3
4.4 simulado de distribuicdo das pecas; 28
U Criatividade na proposicéo das 3
4.5 midias e ndo midias 3
PONTUAGCAO TECNICA-PLANO DE COMUNICAGAO
CIWAG e
Erica Cristina Pereira Lima de Souza




CAMARA MUNICIPAL DE CONTAGEM/MG

Concorréncia N° 01/2019 - PROPOSTAS TECNICAS, NOTAS DA SUBCOMISSAO TECNICA EM

13 /_06_/2019.

CAMPANHA: "Em Contagem, Camara comega com 'C’' de Compromisso..."

QUESITOS

PONTUACAO

MEMBRO 1 (ERICA)

RACIOCINIO BASICO

0-15 PONTOS

12

1.1

0 Avaliacdo da proposta objetiva da
agéncia, considerando o problema de
comunicagéo principal apresentado
pela CMC e sua relagdo com os
outros poderes (Executivo e
Judicidrio) & com a populagéo

15

12

ESTRATEGIA DE COMUNICAGCAO
PUBLICITARIA

0-25 PONTOS

17

21

£ Adeguacéo do tema e conceito
propostos a natureza e realidade da
CMC e a seu problema de
comunicacgéo

2.2

I Consisténcia I6gica e pertinéncia
da argumentacao apresentada em
defesa do tema, conceito e idéia
bésica apresentados.

2.3

7| Adequagio e exequibilidade da
estratégia de comunicagéo
publicitaria proposta para a solugéo
do problema de comunicacéo
especifico da CMC

2.4

O Consisténcia légica e pertinéncia
da argumentacio apresentada em
defesa da estratégia de comunicagao
publicitaria proposta

2.5

1) Capacidade de articular os
conhecimentos sobre a CMC, o
ambiente no qual ela se insere, seu
problema especifico de comunicacao,
seus plblicos diversos, os resultados
€ metas e a verba disponivel

IDEIA CRIATIVA

0-25 PONTOS

17,5

3.1

0 Avaliag&o da adequagio do
problema de comunicacdo da CMC &
estratégia de comunicacéo
publicitaria sugerida pela Agéncia




3.2

. Simplicidade da forma sob a qual
se apresenta a originalidade da 5
combinacdo dos elementos que

constituem a campanha

33

O Exequibilidade da campanha 5
proposta

3.5

34

Ui Os desdobramentos comunicativos
que enseja, conforme demonstrado 5
nos exemplos de pecas ou materiais

apresentados

3.5

= Originalidade da idéia. 5

ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO
MIDIA 0-15 PONTOS

11,5

4.1

[ Conhecimento dos habitos de
consumo de comunicacao dos 3
publficos alvo

2.5

4.2

0 Capacidade analitica evidenciada 3
no exame desses habitos

2,5

4.3

[0 Consisténcia do planc simulado de
distribui¢éo das pegas em relago 3
aos dois itens anteriores;

4.4

[ Economicidade da aplicagao da
verba de midia, evidenciada no plano 3
simulado de distribuico das pegas;

2,5

4.5

= Criatividade na proposicdo das 3
midias e hdo midias

PONTUAGAO TECNICA-PLANO DE COMUNICAGAO

i
r
o

Flima de Souza

e

Erica Cristind"




CAMARA MUNICIPAL DE CONTAGEM/MG

Concorréncia N°01/2019 - PROPOSTAS TECNICAS, NOTAS DA SUBCOMISSAO TECNICA EM

_13_/_06_/2019.

CAMPANHA: "Sabe o que os vereadores de Contagem andam fazendo?"

QUESITOS

PONTUAGAO

MEMBRO 1 (ERICA)

RACIOCINIO BASICO

0-15 PONTOS

13

1.1

[1 Avalia¢io da proposta objetiva da
agéncfa, considerando o problema de
comunicagao principal apresentado
pela CMC e sua relagio com os
outros poderes (Executivo e
Judiciario) e com a populagéo

15

13

ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO
PUBLICITARIA

0-25 PONTOS

16

2.1

U Adequacio do tema e conceito
propostos a natureza e realidade da
CMC e a seu problema de
comunicacao

2,5

2.2

C Consisténcia logica e pertinéncia
da argumentacao apresentada em
defesa do tema, conceito e idéia
basica apresentados.

2.3

C Adequagéo e exequibilidade da
estratégia de comunicagdo
publicitaria proposta para a sofugéo
do problema de comunicacao
especifico da CMC

3,6

24

00 Consisténcia lagica e pertinéncia
da argumentacéo apresentada em
defesa da estrategia de comunicagao
publicitaria proposta

2.5

0 Capacidade de articular os
cenhecimentos sobre a CMC, o
ambiente no qual ela se insere, seu
problema especifico de comunicagéo,
seus publicos diversos, os resultados
& metas e a verba disponivel

IDEIA CRIATIVA

0-25 PONTOS

17

= Avaliagdo da adequacao do
problema de comunicagio da CMC a
estratégia de comunicagio

publicitaria sugerida pela Agéncia

3,5




1 Simplicidade da forma sob a qual
se apresenta a originalidade da 5
combinag&o dos elementos que

constituem a campanha

3.2 3
I Exequibilidade da campanha 5
3.3 proposta 3
[z Os desdobramentos comunicativos
que enseja, conforme demonstrado 5
nos exemplos de pecas ou materiais
apresentados
3.4 4
35 0 Originalidade da idéia. 5 35
ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO
4 MIDIA 0-15 PONTOS 12
1 Conhecimento dos habitos de
consumo de comunicagdo dos 3
publicos alvo
41 2,5
[1 Capacidade analitica evidenciada 3
no exame desses habitos
4.2 2,5
[0 Consisténcia do plano simulado de
distribuicdo das pegas em relagéo 3
4.3 aos dois itens anteriores; 9
5 Economicidade da aplicacéo da
verba de midia, evidenciada no plano 3
4.4 simulado de distribuicio das pegas; 25
O Criatividade na proposi¢éo das 3
midias e ndc midias
4.5 2,5

PONTUAGAO TECNICA-PI:ANO DE COMUNICACAO
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Erica Cristina Pereira-Lima de Souza
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