CAMARA MUNICIPAL DE CONTAGEM/MG

Concorréncia N° 01/2019 - PROPOSTAS TECNICAS, NOTAS DA SUBCOMISSAO TECNICA EM

_24 | _06_/2019.

CAMPANHMA:"Participe da Escola do Legislativo e Ganhe 10 em Cidadania”

QUESITOS

PONTUAGCAO

MEMBRO 2 (ALESSANDRA)

RACIOCINIO BASICO

0-15 PONTOS

12

11

(] Avaliagédo da proposta objetiva da
agéncia, considerando o preblema de
comunicacio principal apresentado
pela CMC e sua relagéo com os
outros poderes (Executivo e
Judiciario) e com a populagéo

15

12

ESTRATEGIA DE COMUNICAGCAO
PUBLICITARIA

0-25 PONTOS

15

2.1

T Adequagdo do tema e conceito
propostos a natureza e realidade da
CMC e a seu problema de
comunicagio

2.2

1 Consisténcia logica e pertinéncia
da argumentacio apresentada em
defesa do tema, conceito e idéia
hasica apresentados,

2.3

0 Adequacéo e exequibtlicdade da
estratégia de comunicacao
publicitaria proposta para a solugéo
do problema de comunicacao
especifico da CMC

24

[ Consisténcia I6gica e pertinéncia
da argumentacio apresentada em
defesa da estratégia de comunicagao
publicitaria proposta

2.5

[1 Capacidade de articular os
conhecimentos sobre a CMC, o
ambiente no qual ela se insere, sau
problema especifico de comunicacao,
seus publicos diversos, 0s resultados
e metas e a verba disponivel

IDEIA CRIATIVA

0-25 PONTOS

15,5

34

0 Avaliagdo da adequacao do
problema de comunicacdo da CMC 2
esiratégia de comunicagéo
publicitaria sugerida pela Agéncia

3.5

3\




3.2

7 Simplicidade da forma sob a qual
se apresenta a originalidade da
combinacio dos elementos que

constituem a campanha

3.3

[1 Exequibilidade da campanha
proposta

3.4

0 Os desdobramentos comunicativos
que enseja, conforme demonstrade
nos exemplos de pegas ou materiais
aprasentados

[94]

3.5

0 Qriginatidade da idéia.

5

ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO
MIDIA

0-15 PONTOS

10

41

0 Conhecimento dos hahitos de
consume de comunicacgio dos
ptblicos alvo

3

4.2

] Capacidade analitica evidenciada
nc exame desses habitos

4.3

71 Censisténeia do plano simulade de
distribuicéo das pegas em relagéo
aos dois itens anteriores;

1,5

4.4

(0 Economicidade da aplicagio da
verba de midia, evidenciada ne plano
simulado de distribuicdo das pegas;

2,5

4.5

O Criatividade na proposicio das
midias e ndo midias

3

PONTUAGAO TECNICA-PLANO DE COMUNICAGCAO
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CAMARA MUNICIPAL DE CONTAGEM/MG

Concorréncia N° 01/2019 - PROPOSTAS TECNICAS, NOTAS DA SUBCOMISSAO TECNICA EM
13/ 06_/2019.

CAMPANHA:"Em Contagem, Camara comega com 'C' de Compromisso...”

QUESITOS

PONTUACAO

MEMBRO 2 (ALESSANDRA)

RACIOCINIO BASICO

0-15 PONTOS

12

1.1

~ Awvaliagdo da proposta objetiva da
agéncia, considerando o problema de
comunicacao principal apresentado
pela CMC e sua relagdo com o0s
outros poderes (Executivo e
Judiciario) e com a populagao

15

12

ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO
PUBLICITARIA

0-25 PONTOS

18

241

[1 Adequacac do tema e conceito
propostos & natureza e realidade da
CMC e a seu problema de
comunicagao

3,5

2.2

71 Consisténcia logica e pertinéncia
da argumentacéo apresentada em
defesa do tema, conceito e idéia
hasica apresentados.

2.3

1 Adeguacao e exequibilidade da
estratégia de comunicagéo
publicitaria proposta para a solugéo
do problema de comunicagéo
especifico da CMC

3,5

2.4

O Consisténcia logica e pertinéncia
da argumentac&o apresentada em
defesa da estratégia de comunicac&o
publicitaria proposta

2.5

[1 Capacidade de articular 0s
conhecimentos sobre a CMC, o
ambiente no gual ela se insere, seu
problema especifico d& comunicacdo,
seus pliblicos diversos, os resultados
e metas e a verba disponivel

IDEIA CRIATIVA

0-25 PONTOS

16,8

3.1

0 Avaliag8o da adequacdo do
problema de comunicacéo da CMC a
estratégia de comunicagao
publicitaria sugerida pela Agéncia




[] Simplicidade da forma sob a qual
se apresenta a originalidade da
combinac&o dos elementos que

3.2 constituern a campanha 43

. Exequibilidade da campanha
3.3 proposta 3

7 Qs desdobramentos comunicativos
que enseja, conforme demonstrado 5
nos exemplos de pegas ou materiais

apresentados
3.4 4

O Originalidade da idéia. 5
3.5 25
ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO
4 MIDIA 0-15 PONTOS 11,5

M Conhecimente dos hébitos de
consumo de comunicagao dos 3

a1 publicos alvo 3

'3 Capacidade analitica evidenciada 3
4.2 no exame desses habitos 25

0 Consisténcia do plano simulado de
distribuic@io das pegas em relacao 3
aos dois itens anteriores;

4.3 2

= Economicidade da aplicagéo da
verba de midia, evidenciada no plano 3

simulado de distribuigdo das pegas;
4.4 2

i1 Criatividade na proposigéo das
midias e ndo midias . }
4.5 _ 2

PONTUAGAO TECNICA-PLANO DE COMUNICAGAO
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CAMARA MUNICIPAL DE CONTAGEM/MG

Concorréncia N° 01/2019 - PROPOSTAS TECNICAS, NOTAS DA SUBCOMISSAQ TECNICA EM
13/ _06_/2019.

CAMPANHA:"Sabe o que os vereadores de Contagem andam fazendo?"

QUESITOS

PONTUAGAO

MEMBRO 2 (ALESSANDRA)

RACIOCINIO BASICO

0-15 PONTOS

14

1.1

T Avaliacio da proposta objetiva da
agéncia, considerando o problema de
comunicagao principal apresentado
pela CMC ¢ sua relacdo com os
outros poderes (Executivo e
Judicidrio) e com a populagdo

15

14

ESTRATEGIA DE COMUNICAGCAQ
PUBLICITARIA

0-25 PONTOS

17

2.1

0 Adequacéo do tema e conceito
propostos & natureza e realidade da
CMC e a seu problema de
comunicagéo

2.2

~ Consisténcia logica e pertinéncia
da argumentacao apresentada em
defesa do tema, conceito e idéia
basica apresentados.

2.3

0 Adeguagao e exequibilidade da
estratégia de comunicagio
publicitaria proposta para a solugao
do problema de comunicacao
especifico da CMC

2.4

O Consisténcia légica e pertinéncia
da argumentacao apresentada em
defesa da estratégia de comunicacao
publicitéria proposta

2.5

[ Capacidade de articular os
conhecimentos sobre a CMC, o
ambiente no qual ela se insere, seu
problema especifico de comunicagao,
seus plblicos diversos, os resultados
€ metas e a verba disponivel

IDEIA CRIATIVA

0-25 PONTOS

17

31

[l Avaliagao da adequacéo do
problema de comunicagéo da CMC a
estratégia de comunicagéo
publicitaria sugerida pela Agéncia

3,5

3{




3.2

= Simplicidade da forma sob a qual
se apresenta a originalidade da
combinagio dos elementos que
constituem a campanha

3,5

3.3

O Exequibilidade da campanha
proposta

3.4

i Os desdobramentos comunicativos
que enseja, conforme demonstrado
nos exemplos de pegas ou materiais

apresentados

3.5

IJ Originalidade da idéia. 5

ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO
MIDIA 0-15 PONTOS

12,5

41

L Conhecimento dos habitos de
consumo de comunicagdo dos 3
publicos alvo

4.2

. Capacidade analitica evidenciada 3
no exame desses habitos

2,5

4.3

I} Consisténcia do plano simulado de
distribuicéo das pecgas em relagic 3
aos dois itens anteriores;

2,5

4.4

[ Economicidade da aplicagac da
verba de midia, evidenciada no planc 3
simulado de distribuicio das pecas;

4.5

O Criatividade na proposicdo das
midias e ndo midias

2,5

PONTUAGAO TECNICA-PLANO DE COMUNICAGAQ
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CAMARA MUNICIPAL DE CONTAGEM/MG

Concorréncia N° 01/2019 - PROPOSTAS TECNICAS, NOTAS DA SUBCOMISSAO TECNICA EM
13 /_06_/2019.

CAMPANHA: "O papel do vereador"

QUESITOS

PONTUACAO

MEMBRO 2 (ALESSANDRA)

RACIOCINIO BASICO

0-15 PONTOS

14

1.1

O Avaliagao da proposta objetiva da
agencia, considerando o problema de
comunicagao principal apresentado
pela CMC & sua relagdo com 0s
outros poderes (Executivo e
Judiciario) e com a populagdo

15

14

ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO
PUBLICITARIA

0-25 PONTOS

21,3

2.1

= Adequacao do tema e conceito
propostos a natureza e realidade da
CMC e a seu problema de
comunicagio

4,3

2.2

[ Consisténcia logica e pertinéncia
da argumentacéo apresentada em
defesa do tema, conceito e idéia
basica apresentados.

4,5

23

[l Adequacdo e exequibilidade da
estratégia de comunicacéo
publicitaria proposta para a solugdo
do problema de comunicag&o
especifico da CMC

2.4

~ Consisténcia légica e pertinéncia
da argumentacio apresentada em
defesa da estratégia de comunicac&o
publicitaria proposta

4,5

2.5

O Capacidade de articular os
conhecimentos sobre a CMC, o
ambiente no qual ela se insere, seu
problema especifico de comunicagao,
seus plblicos diversos, os resultados
& metas e a verba disponivel

IDEIA CRIATIVA

0-25 PONTOS

21,2

3.1

[l Avaliagio da adequacdo do
problema de comunicag@o da CMC &
estratégia de comunicagéo
publicitaria sugerida pela Agéncia

3

X




[1 Simplicidade da forma sob a qual
se apresenta a originalidade da 5
combinagdo dos elementos que
3.2 constituem a campanha 4,2
O Exequibilidade da campanha 5
3.3 proposta 4.2
0 Os desdobramentos comunicatives
gue enseja, conforme demonstrado 5
nos exemplos de pecas ou materiais
3.4 apresentados 45
3.5 01 Originalidade da idéia. 5 4,3
ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO
4 MIDIA 0-15 PONTOS 13,6
0 Conhecimento dos habitos de
consumo de comunicagéo dos 3
4.1 publicos alvo 25
71 Capacidade analitica evidenciada 3
4 2 no exame desses habitos 25
L1 Consisténeia do plane simulado de
distribuicdo das pecgas em relagéo 3
43 aos dois itens anteriores; 25
[J Economicidade da aplicac&o da
verba de midia, evidenciada no plano 3
4.4 simulado de distribuicao das pecas;, 3
O Criatividade na proposicdo das 3
4.5 midias e ndo midias 3
PONTUAGCAO TECNICA-PLANC DE COMUNICACAQ
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