CAMARA MUNICIPAL DE CONTAGEM

EDITAL DE LICITACAO NUMERO 09/2022

PROCESSO ADMINISTRATIVO NUMERO 049/2022
CONCORRENCIA NUMERO 001/2022
FORMA DE EXECUCAO INDIRETA: REGIME DE EMPREITADA POR PRECO GLOBAL
TIPO: TECNICA E PRECO

OBJETO: CONTRATAGAO DE 01 (UMA) AGENCIA DE PUBLICIDADE/PROPAGANDA PARA A
PRESTAGAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE E MARKETING, VISANDO O PLANEJAMENTO,
ESTUDO, PESQUISA, CRIAGAO, VEICULAGAO E CONTROLE DE RESULTADO DE CAMPANHAS
PUBLICITARIAS E INSTITUCIONAIS DE CARATER INFORMATIVO, EDUCATIVO E DE ORIENTACAO
SOCIAL DE INTERESSE DA CAMARA MUNICIPAL DE CONTAGEM, PELO PERIODO DE 12 (DOZE)
MESES A CONTAR DA DATA DE ASSINATURA DO CONTRATO, CONFORME ESPECIFICAGOES
PRESENTES NO TERMO DE REFERENCIA.

e DATA E LOCAL PARA PROTOCOLO DAS PROPOSTAS
ENTREGA DOS INVOLUCROS 1,2,3 e 4

Os invdlucros 1 a 4 exigidos neste Edital deverdo ser apresentados a Comissdo Permanente de
Licitagdo pelos proponentes em sessdo publica a ser realizada as 09h:00min do dia 05/12/2022,
na Diretoria de Gestdo de Contratos da Camara Municipal de Contagem, situado a Praga Sdo
Gongalo, n2 18 - Centro - Contagem - MG, de 09h00min as 17h00min, em invdlucros distintos e
separados. A Comissdo Permanente de Licitacdo - CPL, apds o recebimento dos invélucros,
emitird “Recibo de Envelope do Licitante”.

ENTREGA DO INVOLUCRO 5 - DOCUMENTOS DE HABILITACAO

Apenas para as agéncias classificadas, e, em dia e horario a serem posteriormente marcados.
* DATA E LOCAL DA ABERTURA DAS PROPOSTAS

Dia: 05 de dezembro de 2022, de 09h00min as 09h30min (Credenciamento e entrega dos
invélucros) e 09h31min (Abertura dos invdlucros).

Local: Plenarinho da Camara Municipal de Contagem, Praca Sdo Gongalo, 18 - Centro - Contagem
- MG, 32017-730.

e CONSULTAS AO EDITAL E DIVULGAGCAO DE INFORMAGOES: Na internet, no site
http://www.cmc.mg.gov.br, no Didrio Oficial de Contagem (DOC) ou na sala da Comiss&o
Permanente de Licitacdo, a Praca S3o Gongalo, 18 - Centro - Contagem - MG, 32017-730, no
horario de 09h00min as 12h00min e de 13h00min as 18h00min, mediante apresentac¢do de pen
drive ou outro meio compativel.

e ESCLARECIMENTOS: Quaisquer tipos de comunicacdo das empresas participantes com a
Comissdo Permanente de Licitagdo - CPL, salvo durante as sessdes, podera ser feita através de
protocolo junto a Diretoria de Gestdo de Contratos da Camara Municipal de Contagem, no
endereco acima aposto ou pelo e-mail cpl@cmc.mg.gov.br.

e REFERENCIA DE TEMPO: Horério de Brasilia.
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CAMARA MUNICIPAL DE CONTAGEM

PROCESSO ADMINISTRATIVO NUMERO 049/2022
CONCORRENCIA NUMERO 001/2022
FORMA DE EXECUCAO INDIRETA: REGIME DE EMPREITADA POR PRECO GLOBAL
TIPO: TECNICA E PRECO

1. PREAMBULO E DISPOSICOES PRELIMINARES

A CAMARA MUNICIPAL DE CONTAGEM, com sede a Praga S3o Gongalo, 18 - Centro - Contagem
- MG - CEP 32017-730, inscrita no CNPJ sob o n? 18.561.209/0001-90, torna publico e faz saber
que ird realizar a LICITAGAO, na modalidade CONCORRENCIA do tipo Técnica e Preco, sob a
forma de EXECUGCAO INDIRETA, em regime de EMPREITADA POR PRECO GLOBAL, regido pela
Lei Federal n. 12.232 de 29 de abril de 2010, e complementada pela Lei n2. 8.666/93 e alteracbes
posteriores e Lei n? 4.680/65, pelas Normas Padrdo da Atividade Publicitaria editadas pelo
Conselho Executivo de Normas-Padrao - CENP e incorporadas ao sistema legal por forca do
Decreto Federal 4.563, Portaria desta Casa Legislativa n2 018/2022, suas alteracdes e demais
condicdes fixadas neste edital, cuja finalidade é a CONTRATAGAO DE 01 (UMA) AGENCIA DE
PUBLICIDADE/PROPAGANDA PARA A PRESTAGAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE E
MARKETING, VISANDO O PLANEJAMENTO, ESTUDO, PESQUISA, CRIAGAO, VEICULAGAO E
CONTROLE DE RESULTADO DE CAMPANHAS PUBLICITARIAS E INSTITUCIONAIS DE CARATER
INFORMATIVO, EDUCATIVO E DE ORIENTAGAO SOCIAL DE INTERESSE DA CAMARA MUNICIPAL
DE CONTAGEM, PELO PERIODO DE 12 (DOZE) MESES A CONTAR DA DATA DE ASSINATURA DO
CONTRATO, CONFORME ESPECIFICACOES PRESENTES NO TERMO DE REFERENCIA.

1.1. Esta Licitacdo sera conduzida pela Comissdo Permanente de Licitagdo - CPL constituida
pelos seguintes servidores: Titulares, Carina Gil dos Santos, Aender Alves Pereira, Mirian Rosa
do Souza, Alessandro da Silveira ou pelos suplentes, Milton Soares e Alcione Lacerda Silveira,
designados através da portaria n? 15/2022, de 23 de setembro de 2022.

Data: 05 de dezembro de 2022.
Horario: 09:00 as 09:30 horas (Credenciamento e entrega dos invélucros)
Horario: 09:31 horas (Abertura dos invélucros)

Local: Plenarinho da Camara Municipal de Contagem - Praca Sdo Gongalo, n2 18 - Centro -
Contagem/MG - CEP: 32017-730.

1.2. Todas as referéncias de tempo no Edital, no aviso e durante a sessao publica, observarao
obrigatoriamente o horario de Brasilia - DF e, dessa forma, serdo registradas no sistema e na
documentacado relativa ao certame.

2. OBJETO

2.1 A presente licitacdo tem por objeto a CONTRATACAO DE 01 (UMA) AGENCIA DE
PUBLICIDADE/PROPAGANDA PARA A PRESTACAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE E MARKETING,
VISANDO O PLANEJAMENTO, ESTUDO, PESQUISA, CRIACAO, VEICULAGCAO E CONTROLE DE
RESULTADO DE CAMPANHAS PUBLICITARIAS E INSTITUCIONAIS DE CARATER INFORMATIVO,
EDUCATIVO E DE ORIENTACAO SOCIAL DE INTERESSE DA CAMARA MUNICIPAL DE CONTAGEM,
PELO PERIODO DE 12 (DOZE) MESES A CONTAR DA DATA DE ASSINATURA DO CONTRATO,
CONFORME ESPECIFICACOES PRESENTES NO TERMO DE REFERENCIA.

2.1.1 Considera-se servicos de publicidade o conjunto de atividades realizadas
integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagdo, a
concepgao, a criacdo, a execugdo interna, a intermediacdo e a supervisdao da execucdo externa
e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgagdo, com o intuito de
atender ao principio da publicidade e ao direito a informacgdo do publico em geral.

2.1.2 As atividades compreendidas no OBJETO nado poderdo ser objeto de subcontratacao,
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cessao ou transferéncia no todo ou em parte, para tanto devera ser considerado as condigOes e
exigéncias elencados no item 19 (pag. 40).

2.2 Poderdo ser incluidos como atividades complementares aos servicos de publicidade
contratados os servicos especializados pertinentes:

a) ao planejamento e a execuc¢do de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de
geracdo de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgacdo nos quais
serdo difundidas as pecas e agdes publicitarias ou sobre os resultados das campanhas realizadas,
respeitado o disposto no art. 32 da Lei Federal n2 12.232/2010;

b) a producdo e a execugdo técnica das pecas e projetos publicitarios criados;

c) a criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria, em
consonancia com novas tecnologias, visando a expansao dos efeitos das mensagens e das a¢des
publicitdrias.

2.2.1 E vedada a inclusdo de quaisquer outras atividades, em especial as de assessoria de
imprensa, comunicacdo e relagdes publicas ou as que tenham por finalidade a realiza¢do ou o
patrocinio de eventos festivos de qualquer natureza.

2.2.2 N&o se incluem no conceito de patrocinio, o patrocinio de midia - assim entendido os
projetos de veiculagdo em midia ou em instalacbes, dispositivos e engenhos que funcionem
como veiculo de divulgagdo - e o patrocinio da transmissdo de eventos esportivos, culturais ou
de entretenimentos comercializados por veiculos de divulgacao.

3. CONSULTAS, ESCLARECIMENTOS E IMPUGNAGAO AO EDITAL

3.1 A copia deste edital e seus anexos encontra-se disponivel na internet, no site
http://www.cmc.mg.gov.br ou, ainda, podera ser obtida na sala da Comissdo Permanente de
Licitagdo - CPL, no horario de 09h00min as 12h00min e de 13h00min as 18h00min, mediante
apresentacdo de pen drive ou outro meio compativel.

3.2 As empresas e/ou representantes que tiverem interesse em participar do certame
obrigam-se a acompanhar as publicacbes referentes ao processo no site
http://www.cmc.mg.gov.br, bem como as publicacdes no Diario Oficial de Contagem (DOC),
guando for o caso, com vista a possiveis alteraces e avisos.

33 Os pedidos de esclarecimentos, referentes ao processo licitatério, poderdo ser
realizados por qualquer pessoa, inclusive licitante, e deverdo ser enviados a Comissdo
Permanente de Licitagao - CPL, até o 22 (segundo) dia util antes da data fixada para recebimento
das propostas.

3.3.1 Os pedidos de esclarecimento deverdo ser encaminhados a Comissdao Permanente de
Licitagdo - CPL, por escrito, por meio do e-mail: cpl@cmc.mg.gov.br.

3.3.2 Nos pedidos de esclarecimentos encaminhados, os interessados deverdo se identificar
(CNPJ, Razdo Social e nome do representante que pediu esclarecimentos, se pessoa juridica e
CPF para pessoa fisica) e disponibilizar as informag¢des para contato (endereco completo,
telefone e e-mail).

3.3.2.1 As questdes técnicas ou juridicas envolvendo duvidas sobre a interpretagado do teor do
Edital, ndo deverao utilizar termos que possam propiciar a identificacdo da Proposta da licitante
perante a Subcomissdo Técnica, quando do julgamento da via ndo identificada do Plano de
Comunicacgdo Publicitaria — Invélucro n? 01, caso isso possa vir a ocorrer, a questdo ndo sera
respondida pela CPL.

3.3.3 Cabera a Comissdo Permanente de Licitagdo - CPL, auxiliado pelos responsaveis pela
elaboracdo deste Edital e seus anexos, responder aos pedidos de esclarecimento no prazo de
até 2 (dois) dias uteis, contados da data de seu recebimento.
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3.3.3.1 A Camara Municipal de Contagem dard conhecimento das consultas e respectivas
respostas, sem informar a identidade da Consulente, por meio da internet no endereco
www.cmc.mg.gov.br, o qual devera ser consultado pelas licitantes.

3.3.4 Asrespostas da Comissdo Permanente de Licitagdo - CPL aos pedidos de esclarecimentos
poderdo ser disponibilizadas no site http://www.cmc.mg.gov.br, consequentemente, nio
haverd respostas individualizadas, devendo o autor do pedido de esclarecimentos e/ou
impugnacao tomar ciéncia das respectivas respostas no site supramencionado.

3.3.5 Serdo disponibilizadas, além das respostas, outras informagGes que a Comissdo
Permanente de Licitacdo - CPL julgar importantes, razdao pela qual os interessados devem
consultar o site acima com frequéncia.

3.4 Eventuais impugnac¢Oes aos termos do Edital poderdo ser interpostas por qualquer
pessoa, a partir da publicacdo do aviso do edital em até em até 05 (cinco) dias Uteis, se tratando
de cidaddo, e em até 02 (dois) dias Uteis, se licitante, antes da data fixada para abertura das
propostas, através do e-mail cpl@cmc.mg.gov.br ou pessoalmente, o que deverad ser
protocolado por escrito na sala da Comissdao Permanente de Licitacdes, situado na Praca Sao
Gongalo, n2 18 - Centro - Contagem/MG, no horario de 09h00min as 18h00min.

3.4.1 A Camara Municipal de Contagem nao aceitara impugnacao realizada por outra forma
que ndo as estabelecidas no item anterior. A impugnacdo aos termos deste Edital serd
considerada intempestiva caso seja interposto fora do prazo legal.

3.4.2 Cabera a Comissdo Permanente de Licitagdo - CPL, auxiliada pelos responsaveis pela
elaboracdo deste Edital e seus anexos, decidir sobre a impugnacdo no prazo de até 3 (trés) dias
Uteis, contados da data de recebimento da impugnacao.

3.5 A decisdo da Comissdao Permanente de Licita¢do - CPL podera ser enviada ao impugnante
via e-mail e disponibilizada no site http://www.cmc.mg.gov.br.

3.6 As respostas aos pedidos de impugnacoes e esclarecimentos aderem a esse Edital como
se dele fizessem parte, vinculando a Administragao e os licitantes.

3.7 Quaisquer modificacdes no Edital exigem divulgacdo pelo mesmo instrumento de
publicacdo em que se deu o texto original, reabrindo-se o prazo inicialmente estabelecido,
exceto quando, inquestionavelmente, a alteracdo ndo afetar a formulagdo das propostas.

3.8 Alegacbes posteriores relacionadas com o desconhecimento do objeto licitado nao
serdo consideradas para reclamacgdes futuras ou de forma a desobrigar a sua entrega.

3.9 A empresa ndo podera utilizar, em eventual pedido de esclarecimento ou impugnacao,
termos que possam propiciar a identificacdo da sua proposta quando do julgamento da via ndo
identificada do Plano de Comunicacdo Publicitaria (INVOLUCRO 1), sob pena de
DESCLASSIFICACAO.

4. DAS CONDICOES DE PARTICIPACAO

4.1 Podera participar desta licitagdo a empresa do ramo pertinente ao seu objeto e apta ao
seu cumprimento, que atenda aos requisitos deste ato convocatério e da legislagdo especifica
e, especialmente, que satisfaca a definicdo de “Agéncia de Propaganda”, operando nos termos
da Lei Federal n2 4.680/1965 e do Decreto Federal n? 57.690/1966 e que tenha obtido o
certificado de qualificacdo técnica de funcionamento, nos termos do artigo 42 da Lei n®
12.232/10.

4.2 Nao poderao participar da presente licitacdo as empresas que:

4.2.1 Encontrarem-se em situacdo de faléncia, concordata, recuperagdo judicial ou
extrajudicial, concurso de credores, dissolugdo, liquidacdo, cisdo, fusdo, incorporagcao ou
empresas estrangeiras que ndo funcionem no Pais.
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4.2.1.1 A vedacdo acima ndo se aplica nos casos de processo de recuperacao judicial em que
haja pela comprovacao de aprovacao e homologacdo do plano de recuperacdo, mediante
apresentacdo de copia da decisdo judicial respectiva.

4.2.2 Estejam reunidas em Consoércios (considerando que ¢é ato discriciondrio da
Administracdo diante da avaliagdo de conveniéncia e oportunidade no caso concreto; que os
servigos ndo sdo complexos e que existem no mercado diversas empresas com potencial técnico,
profissional e operacional, suficiente para atender satisfatoriamente as exigéncias previstas
neste edital; e que a admissdo do consdrcio na licitacdo podera ocasionar dificuldades de gestdo
dos servicos ora licitados, entendeu-se que é conveniente a vedacdo de participacdo de
empresas em “consoércio” nesta Concorréncia);

4.2.3 Estiverem suspensas para licitar e contratar com a Administracdo Publica Municipal.

4.2.4 Tenham sido declarados inidoneos ou impedidos de licitar e contratar em qualquer
esfera de Governo.

4.2.5 Possuam como diretores, responsdveis técnicos ou sécios, servidor, empregado ou
ocupante de cargo comissionado do Municipio de Contagem ou que tenham tido vinculo ha
menos de 180 (cento e oitenta) dias anteriores a data da publicacdo deste Edital.

4.2.6 Encontrem-se sob o controle de um mesmo grupo de pessoas fisicas ou juridicas.
4.2.7 Demais hipdteses proibidas pela legislagao vigente.

4.3 A observancia das vedagdes do item anterior é de inteira responsabilidade do licitante
que, pelo descumprimento, sujeita-se as penalidades cabiveis.

4.4 E vedado a qualquer pessoa, fisica ou juridica, representar mais de um licitante na
presente Concorréncia.

4.5 O licitante arcara integralmente com todos os custos de preparagao e apresentagao de
sua proposta, independente do resultado do procedimento licitatério.

4.6 A participagdo no certame, sem prévia impugnacao, implica aceitar todas as condi¢des
estabelecidas neste Edital.

5. DO CREDENCIAMENTO

5.1 No inicio da sessdo publica de realizagdo da Concorréncia, o representante do licitante
devera se apresentar para credenciamento, junto a Comissdo Permanente de Licitacdo - CPL,
devidamente munido de documento que o credencie a participar deste certame e a responder
pelo licitante.

5.2 O credenciamento devera ser realizado na data e horario estipulado, no dia 05/12/2022,
de 09h00min as 09h30min, impreterivelmente, e serd efetuado conforme ordem de chegada
dos interessados. Vencido esse prazo, as 09h31min, a Comissdo Permanente de Licitagdo - CPL
declarard encerrado o credenciamento e entrega dos invélucros, momento em que, iniciara a
abertura dos invdlucros, oportunidade em que nao serdo aceitos novos proponentes.

5.3 Os representantes deverdo identificar-se, exibindo a Cédula de Identidade ou outro
documento equivalente e ato constitutivo, contrato social consolidado e/ou contrato social e
suas alteragdes, autenticados em cartério ou pela CPL, que neste caso, poderdo ser autenticados
no momento de seu credenciamento todos os documentos do item 5.

5.4 O credenciamento far-se-4 através de instrumento publico ou particular de procuragdo,
com firma reconhecida, conforme “modelos de declaragdes” contido no Anexo Il deste edital,
ou documento que comprove os necessarios poderes especiais para formular ofertas e lances
de precos, e praticar todos os demais atos pertinentes ao certame, em nome do licitante.

5.4.1 No caso de credenciamento por instrumento particular de procuragao, com firma
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reconhecida de dirigente, sdcio ou proprietario da empresa licitante, devera ser apresentada no
momento do credenciamento, cépia autenticada do respectivo Estatuto ou Contrato Social
acompanhado da ultima alteracdo estatutdria ou contratual, e ata de eleicdo da Diretoria em
exercicio, no qual estejam expressos os poderes do signatario para exercerem direitos e assumir
obrigacdes em decorréncia de tal investidura.

5.5 A empresa licitante deverd apresentar declaracdo dando ciéncia de que cumpre
plenamente os requisitos de habilitacdo, conforme “modelos de declara¢des” contido no Anexo
Il deste edital.

5.6 A licitante que desejar obter os beneficios previstos no Capitulo V da Lei Complementar
Federal n2. 123/06 devera comprovar a condi¢do de Microempresa ou de Empresa de Pequeno
Porte, no momento do seu credenciamento, conforme modelo de Declara¢do de Condicdo de
ME ou EPP - Anexo IV.

5.6.1 A Declaragdo em que se refere ao item 5.6 devera ser entregue pela licitante quando do
credenciamento de seu representante, sob pena de perda do direito aos beneficios que lhe sdo
conferidos pela Lei 123/2006.

5.6.2 A Microempresa e a Empresa de Pequeno Porte ou Equiparada que apresentarem
restricGes na documentacdo relativa a comprovacao de regularidade fiscal e trabalhista devera
apresentar declaragdo, assumindo o compromisso de promover sua regularizacado, caso formule
o lance vencedor, conforme “modelos de declara¢des” contido no Anexo Ill deste edital e
deverdao apresentar dentro do envelope de habilitacdo, as certiddes, ainda que irregulares.

5.6.3 Serd assegurado o prazo de 5 (cinco) dias Uteis, cujo termo inicial correspondera ao
momento em que a ME ou EPP for declarada “habilitada com restricdo” no certame,
prorrogdveis por igual periodo, a critério da Comissdo Permanente de Licitacdo - CPL, para
regularizacao da documentacao.

5.6.4 A nado regularizagao da documentacao fiscal no prazo previsto, implicard na inabilitagao
da ME ou EPP, sem prejuizo das san¢bes previstas na Lei 8.666/93.

5.6.5 Nao se aplica a este certame a regra do empate ficto por ndo se tratar de licitagdo por
menor prego.

5.7 As declaragdes a que se referem as clausulas do item 5 deste Edital deverdo ser
entregues pela licitante quando do CREDENCIAMENTO de seu representante FORA DE
QUALQUER ENVELOPE, juntamente com os documentos exigidos para credenciamento.

5.7.1 Caso a empresa participante ndao queira credenciar um representante legal, devera
entregar diretamente a Comissao Permanente de Licitacdo - CPL ou protocolizar no setor de
protocolo deste legislativo municipal, um envelope em SEPARADO, com os dizeres
CREDENCIAMENTO (dentro deste envelope deverao constar além destas declaracdes, os demais
documentos do item 5 - credenciamento) sob pena de ser DECLARADO NAO PARTICIPANTE E/OU
PERDA DO DIREITO aos beneficios que Ihe sdo conferidos pela Lei Complementar Federal n2
123/2006.

5.8 A licitante que ndo contar com representante presente na sessao ou, ainda que
presente, ndo puder praticar atos em seu nome por conta da apresentacdo de documentagao
de credenciamento defeituosa, ficard impedido de anuir, transigir ou renunciar a direitos em
nome da empresa.

5.9 O credenciamento do licitante ou de seu representante legal junto a Comissdo
Permanente de Licitagdo - CPL implica a responsabilidade legal pelos atos praticados e a
presuncdo de sua capacidade legal para a realizacdo das transa¢ées inerentes a Concorréncia.

5.10 A Comissdo Permanente de Licitacdo - CPL deixa claro que ndo serd disponibilizada, aos
licitantes, cépia reprografica de qualquer dos documentos solicitados. Toda a documentacgado
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mencionada nos itens acima deverd ser apresentada em via a ser disponibilizada de forma
definitiva, sob pena de ndo credenciamento.

5.11 Serd admitida apenas 01 (um) representante para cada licitante, sendo que cada um
deles podera representar apenas uma empresa/ licitante.

5.12 A documentacgdo apresentada na primeira sessdo de recepc¢do e abertura das propostas
credencia o representante a participar das demais sessdes. Na hipdtese de substituicdo do
representante ja credenciado no decorrer do processo licitatério, devera ser apresentado novo
credenciamento de substituicdo.

6. REUNIOES DA COMISSAO PERMANENTE DE LICITAGAO

6.1 Para o processamento desta licitacdo serdo realizadas pela Comissdo Permanente de
Licitagdo - CPL quantas reunides publicas forem necessdrias, observados os procedimentos
previstos neste edital e na legislacdo pertinente.

6.2 A primeira reunido publica destinada ao recebimento dos invélucros 1, 2, 3 e 4 serd
realizada a partir das 09h00min do dia 05/12/2022.

6.3 As demais reunides da Comissdao Permanente de Licitacdo serdo realizadas em datas e
horarios a serem posteriormente marcados.

6.4 A Comissdao Permanente de Licitacdo - CPL podera alterar as datas das reunides, ou
mesmo suspendé-las, em fun¢cdo do desenvolvimento obedecidos os procedimentos legais
pertinentes ou pautas das dos trabalhos,

6.5 As reunides da Comissdo Permanente de Licitagdo - CPL serdo realizadas no Plenario da
CMC, podendo ser alterado o local, mediante afixacdo de aviso na entrada do referido plenario.

7. CURSO DAS REUNIOES DA COMISSAO PERMANENTE DE LICITAGAO

7.1 A PRIMEIRA REUNIAO PUBLICA da Comissdo Permanente de Licitagao - CPL, a ser
realizada no local, dia e horario previstos no item 1 deste edital, terd a seguinte pauta basica:

I - Credenciar os representantes das licitantes, observadas as regras previstas no item 5 -
CREDENCIAMENTO.

Il - Receber os seguintes invélucros:
INVOLUCRO 1 - Proposta Técnica: via ndo identificada do Plano de Comunicagdo Publicitéria;

Havendo motivos para o ndo recebimento do Invélucro 1, também impedira o recebimento dos
demais Invélucros da mesma licitante

INVOLUCRO 2 - Proposta Técnica: via identificada do Plano de Comunicagdo Publicitaria, sem
os exemplos de pecas referente a ideia criativa;

INVOLUCRO 3 - Proposta Técnica: Conjunto de Informagdes da Licitante;
INVOLUCRO 4 - Proposta de Prego;

lll - Conferir se os invdlucros 1 (Proposta Técnica: via ndo identificada do Plano de Comunicacgdo
Publicitdria), apresentam em sua parte externa marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro
elemento capaz de identificar as licitantes que os apresentaram e, ainda, se ndo estdo
danificados ou deformados;

IV - Rubricar os invélucros 2 (Proposta Técnica: via identificada do Plano de Comunicacdo
Publicitdria) e 4 (Proposta de Preco), ainda fechados e lacrados;

V - Abrir, um a um, os invdlucros 1 (via ndo identificada do Plano de Comunicag¢do Publicitaria),
rubricar seus conteldos, lacra-los com os respectivos conteudos neles inseridos e rubricar os
lacres;
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VI - Abrir, um a um, os invdlucros 3 (Conjunto de Informagdes das Licitantes), rubricar seus
conteldos e reinserir os contetdos respectivos invdlucros e rubricar os lacres;

VII - Encaminhar os invélucros 1 e 3 das Propostas Técnicas a Subcomissdo Técnica, para analise
e julgamento.

7.1.1 Caso o invélucro 1 esteja danificado ou deformado, em razdo de caso fortuito ou forga
maior, a licitante podera, antes de sua entrega a Comissdo Permanente de Licitagdo - CPL,
SUBSTITUI-LO por outro a ser fornecido pela Cdmara Municipal de Contagem, em local
RESERVADO de forma a preservar a identificagao de seu conteudo.

7.1.2 Se, ao examinar rubricar os conteddos dos Involucros n2 1 e n2 3, a Comissao
Permanente de Licitacdo - CPL e ou os representantes das licitantes constatarem ocorréncia(s)
que possibilite(m), inequivocamente, a identificacdo da autoria do Plano de Comunicagao
Publicitdria, a CPL desclassificara a licitante e ficara de posse de todos os seus invélucros até que
expire o prazo para recursos relativos a essa fase.

7.1.3 A Comissdao Permanente de Licitagdo - CPL ndo langarad nenhum cdédigo, sinal ou marca
nos involucros 1 - padronizados, nem em seus conteudos (documentos que compdem a via ndo
identificada do Plano de Comunicacdo Publicitaria), que possam identificar seus autores.

7.1.4 A Comissdo Permanente de Licitagcdo - CPL manter3, sob sua guarda e responsabilidade,
os invélucros 2 (Proposta Técnica: via identificada do Plano de Comunicacdo Publicitaria) e 4
(Proposta de Preco), devidamente fechados e lacrados, até sua posterior abertura e andlise em
reunides proprias.

7.1.5 Encerrada a primeira reunido publica da Comissdo Permanente de Licitagdo - CPL, a
Subcomissdo Técnica fara a analise individualizada e o julgamento dos Planos de Comunicacao
Publicitdria (invélucros 1) e dos Conjuntos de Informagdes das Licitantes (invélucros 3),
conforme critérios neste edital elaborara a ata de julgamento dos invélucros 1 e dos invélucros
3 e encaminhard os invélucros lacrados a Comissdao Permanente de Licitagao, juntamente com
as propostas técnicas, as planilhas indicando as pontuac¢des obtidas e a justificativa escrita das
razdes que as fundamentaram em cada quesito.

7.1.6 Os membros da Subcomissdo Técnica langardo em planilhas que deverdo conter,
respectivamente, as pontuagdes individuais para cada quesito e subquesito do Plano de
Comunicac¢do Publicitaria, bem como do Conjunto de Informacdes, e, elaborardo em conjunto,
as motivagdes das notas para cada quesito analisado.

7.1.7 Se houver DESCLASSIFICACAO de alguma Proposta Técnica por descumprimento de
disposi¢des do edital da CONCORRENCIA N2 001/2022 ainda assim sera atribuida pontuagdo aos
seus quesitos, a ser lancada em planilhas que ficardo acondicionadas em invélucro fechado e
rubricado no fecho pelos membros da Subcomissdo Técnica, até que expirem os prazos para
interposicao de recursos relativos a esta fase da licitacdo, exceto nos casos em que o
descumprimento resulte na identificacdo do proponente antes da abertura do invélucro n2 2
(via identificada do Plano de Comunicacdo Publicitaria).

7.2 A SEGUNDA REUNIAO PUBLICA da Comissdo Permanente de Licitagio - CPL, a ser
realizada em dia e horario a serem posteriormente marcados, terd como pauta basica a
apuracdo do resultado geral das Propostas Técnicas (invdlucros 1 e 3), com os seguintes
procedimentos:

I - Identificar os representantes credenciados das licitantes presentes a reunido;

Il - Abrir os invdlucros com a via identificada do Plano de Comunicagdo Publicitaria (invélucros
2) e rubricar o seu conteudo;

lll - Promover o cotejamento entre as vias identificadas (invélucros 2) e ndo identificadas
(invélucros 1) do Plano de Comunicagdo Publicitdria, para identificacdo de sua autoria;
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IV - Elaborar uma planilha geral com as pontuacdes atribuidas pela Subcomissdo Técnica a cada
um dos quesitos de cada Proposta Técnica;

V - Calcular a Pontuagdo Técnica de cada licitante;
VI - Calcular a Nota Técnica de cada licitante classificada no julgamento das Propostas Técnicas;

VII - Proclamar o resultado do julgamento geral das Propostas Técnicas, registrando-se em ata
as licitantes desclassificadas e a ordem de classificacdo das demais licitantes.

7.2.1 Serdao DESCLASSIFICADAS pela Comissdao Permanente de Licitagdo - CPL as licitantes
cujas Propostas Técnicas desatender a quaisquer das exigéncias legais ou estabelecidas neste
instrumento convocatdrio, bem como aquelas que ndo alcangarem, no total, a nota minima de
70 (setenta pontos) na Pontuac¢do Técnica ou que obtiverem Pontuagdo Técnica igual a 0 (zero)
em algum quesito.

7.2.2 Sera publicado no Didrio Oficial do Municipio de Contagem (DOC) o resultado do
julgamento das Propostas Técnicas, com a indicacdo das licitantes desclassificadas e das
classificadas em ordem decrescente de pontuagdo, abrindo-se o prazo de 5 (cinco) dias Uuteis
para a interposicao de recurso a contar da publicacao.

7.3 Nao tendo sido interposto recurso a fase de classificagdo das Propostas Técnicas, ou
tendo havido a sua decadéncia ou, ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos, sera
marcada a TERCEIRA REUNIAO PUBLICA, com a seguinte pauta basica:

I - Identificar os representantes credenciados das licitantes presentes a reunido;
Il - Abrir os invélucros 4 (Propostas de Precos) e rubricar o seu conteudo;

lll - Examinar o cumprimento, pelas licitantes, das exigéncias fixadas neste edital para a
elaboracdo das Propostas de Precos;

IV - Fazer a avaliacdo e a valorizacdo das Propostas de Precos, de acordo com critérios objetivos
estabelecidos neste instrumento convocatorio;

V - Calcular a Nota Preco de cada licitante classificada no julgamento das Propostas de Precos;

VI - Calcular a Nota Final de cada licitante de acordo com a média ponderada das valorizagGes
das Notas Técnica e de Pre¢o, com observancia dos procedimentos e pesos estabelecidos neste
edital.

VII - Proclamar o resultado do julgamento das Propostas Técnica e de Precos, com a indicagdo
das licitantes desclassificadas e das classificadas, bem como com a indicagdo da Nota Final de
cada licitante, calculada da forma estabelecida neste instrumento - edital, em ordem
decrescente de pontuacao.

VIII - Serd publicado no Diario Oficial do Municipio de Contagem (DOC) o resultado do
julgamento das Propostas finais, com a indicacdo das licitantes desclassificadas e das
classificadas em ordem decrescente de pontuagdo, abrindo-se o prazo de 5 (cinco) dias Uteis
para a interposicao de recurso.

7.3.1 Serdao DESCLASSIFICADAS pela Comissao Permanente de Licitagdo - CPL as licitantes
cujas Propostas de Precos desatender a quaisquer das exigéncias legais ou estabelecidas neste
instrumento convocatério.

7.3.2 Somente as licitantes classificadas no julgamento final das Propostas Técnicas e de
Precos serdo convocadas pela Comissdao Permanente de Licitacdo - CPL para apresentarem o
invdlucro 5, lacrado, contendo os documentos de habilitagdo relacionados no item 12 do edital.

7.4 N3o tendo sido interposto recurso a fase de julgamento das Propostas de Precos e de
definicdo da Nota Final de cada licitante, ou tendo havido a sua decadéncia ou, ainda, tendo sido
julgados os recursos interpostos, serd marcada a QUARTA REUNIAO PUBLICA, com a seguinte
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pauta basica:
I - Identificar os representantes credenciados das licitantes classificadas e presentes a reuniao;

Il - Receber os invélucros 5 com os documentos de habilitagdo das licitantes, abrir e rubricar os
documentos respectivos;

lll - Analisar a conformidade dos documentos de habilitagdo com as condi¢des estabelecidas
neste edital;

IV - Decidir quanto a habilitagado ou inabilitacdo dos licitantes;

V - Proclamar o resultado da fase de habilitacdo, com a indicagdo das licitantes habilitadas e das
inabilitadas.

VI - Sera publicado no Didrio Oficial do Municipio de Contagem (DOC) o resultado final, com a
indicacdo das licitantes habilitadas em ordem decrescente de pontuacgdo, abrindo-se o prazo de
5 (cinco) dias Uteis para a interposi¢ado de recurso.

7.4.1 Nao tendo sido interposto recurso a fase de habilitacdo, ou tendo havido a sua
decadéncia ou, ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos, o Presidente da Camara
Municipal de Contagem homologara o procedimento e adjudicard o objeto desta licitacdo a
licitante habilitada que conseguir a maior Nota Final, calculada da forma prevista neste edital.

7.5 N3o havendo expediente ou ocorrendo qualquer fato superveniente que impega a
realizacdo do certame na data marcada, as sessdes serdo automaticamente transferidas para o
primeiro dia util subsequente, no mesmo horario e local anteriormente estabelecido, desde que
ndo haja comunicacdo da Comissdo Permanente de Licitagdo - CPL em contrario.

8. DA SUBCOMISSAO TECNICA

8.1 A CONCORRENCIA sera processada e julgada pela Comissdo Permanente de Licitagdo -
CPL, na forma da Lei 12.232/10, com excecdo da analise e julgamento das Propostas Técnicas.

8.2 O conteudo dos invélucros 1 e 3 da Proposta Técnica serdo analisados e julgados, sem
qualquer tipo de interferéncia da Comissdao Permanente de Licitagdo - CPL ou de terceiros, por
uma Subcomissdo Técnica, constituida e designada na forma definida pela Lei Federal n2
12.232/2010 e pela Portaria CMC 018/2022

8.3 Além das demais atribuigGes previstas neste Edital, caberd a Subcomissdo Técnica
manifestar-se, se for necessario, em caso de eventuais recursos de licitantes, relativos ao
julgamento das Propostas Técnicas, se solicitado pela Comissdo Permanente de Licitagdo - CPL.

8.4 Os integrantes da Subcomissdo Técnica NAO poderdo participar da sessio de
recebimento e abertura dos invélucros com as propostas técnicas e de precos.

9. DAS PROPOSTAS TECNICAS

9.1 O BRIEFING esta apresentado no Anexo | ao presente edital.

9.2 O Envelope n2 01 destinados a apresentagdo da VIA NAO IDENTIFICADA do Plano de
Comunicac¢do Publicitdria sera padronizado e fornecido previamente, sem nenhum tipo de
identificacdo, pela Camara Municipal de Contagem, até um dia util antes da data da realizagao
da PRIMEIRA REUNIAO.

9.3 Para os demais envelopes n? 2, 3, 4 e 5 estdo livres as licitantes para apresenta-los nos
padrées que julgarem mais adequados.

9.4 As PROPOSTAS TECNICAS serdo apresentadas em 3 (trés) invélucros distintos,
destinados:

9.4.1 INVOLUCRO 01 - um invélucro para o conteido ndo identificado do Plano de
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Comunicagdo Publicitaria;

a) So6 serd aceito o Plano de Comunicagdo Publicitaria - Via Nao Identificada que estiver
acondicionado no Invdlucro padronizado fornecido, obrigatoriamente, pela Cdmara Municipal
de Contagem de forma a garantir a padronizacdo e a preservacao da identidade da proponente.

b) O Invdlucro padronizado deverad ser retirado pela licitante interessada, no horério de
09h00min as 17h00min, na sede da Camara Municipal de Contagem, até um dia util antes da
data de entrega das Propostas.

c) O Invdlucro padronizado somente sera entregue a agéncia que o solicite formalmente, por
escrito, conforme modelo do Anexo V e contra recibo de entrega.

d) Somente sera registrado o horario do protocolo dos envelopes n2 01 que forem entregues
fora do horario estabelecido no predmbulo deste instrumento convocatério para fins de
informacgdo para a Comissao Permanente de Licitacdo e para os demais licitantes.

e) Deverd estar fechado e n3o lacrado. Entende-se por invélucro NAO LACRADO em que a aba
de fechamento NAO contenha cola, fita, grampo ou outro meio que impeca a sua abertura sem
danificar o envelope e sem rubrica.

f) Ndo podera ter nenhuma identificagdo; apresentar marca, sinal, etiqueta ou outro elemento
gue possibilite a identificacao da licitante; estar danificado ou deformado as pecas, material e
ou demais documentos nele acondicionados de modo a possibilitar a identificacao da licitante.

g) Ndo poderd, ainda, estar danificado no manuseio, transporte ou deformado pelas pecas e
demais documentos nele acondicionados.

9.4.1.1 Os exemplos de pegas da Ideia Criativa, sem nenhuma identificagdo de sua autoria,
deverdo ter formatos compativeis com suas caracteristicas e adequarem-se ao tamanho do
invélucro 1.

9.4.1.2 A inobservancia, total ou parcial, do disposto no subitem 9.3.1 supra e de quaisquer
outras previsGes deste edital para o contelido e a forma de apresentagdo do invdlucro 1
implicara a DESCLASSIFICACAO da licitante, tdo logo seja possivel a sua identificac3o.

9.4.2 INVOLUCRO 02 - um invélucro para os contetdos identificados do Plano de
Comunicacao Publicitaria.

a) O Plano de Comunicagédo Publicitario - Via Identificada, devera conter copia fidedigna do plano
de comunicag¢do de publicitaria, em papel timbrado da licitante, sem os exemplos de pecas
referentes a Ideia Criativa. Os documentos deverdo ser datados e assinados na ultima pagina e
rubricados nas demais, por quem detenha poderes de representacdo da licitante, na forma de
seus atos constitutivos, devidamente identificado e entregue em caderno unico.

b) O invélucro devera ser providenciado pela licitante e poderd ser constituido de embalagem
adequada as caracteristicas de seu conteldo, desde que invioldvel, quanto as informagdes de
que trata, até sua abertura;

c) Nao podera ter informagao, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do
Plano de Comunica¢do Publicitaria - Via Ndo Identificada (Invdlucro n? 1) e possibilite a
identificacdo da autoria deste antes da abertura deste invélucro;

d) deverd estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagdo:
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INVOLUCRO n2 2

CAMARA MUNICIPAL DE CONTAGEM
CONCORRENCIA NUMERO 001/2022
PROCESSO ADMINISTRATIVO NUMERO 049/2022

PROPOSTA TECNICA (VIA IDENTIFICADA)
RAZAO SOCIAL:
CNPJ:
ENDERECO:
CONTATO:
E-MAIL:

9.4.3 INVOLUCRO 03 - um invélucro para o contelido do Conjunto de Informacdes da
proponente.

a) Deverdo estar acondicionados o Conjunto de Informagdes: Capacidade de Atendimento, o
Repertdrio e os Relatos de Solu¢Ges de Problemas de Comunicacao;

b) O invélucro devera ser providenciado pela licitante e poderd ser constituido de embalagem
adequada as caracteristicas de seu conteldo, desde que invioldvel, quanto as informagdes de
que trata, até sua abertura.

¢) NAO podera ter informac3o, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do
Plano de Comunicagdo Publicitaria - Via Nao Identificada (Invélucro n2 1) que possibilite a
identificacdo da autoria deste, antes da abertura do invélucro 2;

d) Deverd estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagdo:

INVOLUCRO ne 3

CAMARA MUNICIPAL DE CONTAGEM
CONCORRENCIA NUMERO 001/2022
PROCESSO ADMINISTRATIVO NUMERO 049/2022

CONJUNTO DE INFORMAGOES: CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO E RELATOS
DE SOLUGOES DE PROBLEMA DE COMUNICAGAO

RAZAO SOCIAL:
CNPJ:
ENDERECO:
CONTATO:
E-MAIL:

9.5 DO PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA:

9.5.1 O Plano de Comunicacdo Publicitdria serd apresentado em duas vias: uma sem
identificacdo de sua autoria e outra com a identificagdo.

9.5.1.1 INVOLUCRO 01 - PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA - VIA NAO IDENTIFICADA:
Os textos constantes no Invélucro 01 deverdo ser padronizados quanto aos seguintes critérios:

a) Em papel A4 — 75 g/m2 a 90 g/m2, branco;

b) Caderno Unico, orientagdo retrato, com espiral preto colocado a esquerda, capa e contracapa
em papel branco, formato A4 e com 75 g/m2 a 90 g/m2;

c) Espagamento de 3 (trés) cm, nas margens direita e esquerda, a partir da borda;
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d) Espagcamento “simples” entre linhas e opcionalmente duplo entre paragrafos, titulos e
subtitulos;

e) Titulos, subtitulos, intertitulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos;
f) Alinhamento justificado do texto;

g) Numeragdo em todas as paginas, em fonte Arial 12, cor “automatico”, pelo editor de textos,
a partir da primeira pagina interna, em algarismos ardbicos, canto inferior direito;

h) Negritos, sublinhados, itdlicos e caixa alta poderdo ser utilizados para destaques no texto.

9.5.1.1.1 Os itens “Raciocinio Bdasico”, “Estratégia de Comunica¢do Publicitaria” e
“Estratégia de Midia e Ndo Midia” poderdo ter graficos e/ou tabelas, observadas as seguintes
regras:

a) os graficos e/ou tabelas devem ser editados em cores;

b) os dados e informagdes dos quadros e/ou tabelas podem ser editados na fonte, estilo, cor e
tamanho a escolha da licitante.

9.5.1.1.2 Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicagdo Publicitaria e da
Ideia Criativa e da relagdo de pecas, estdo limitados, no conjunto, a 15 (quinze) paginas, ndo
computadas nesse limite a capa e contracapa e as paginas eventualmente utilizadas apenas para
separacdo dos quesitos.

9.5.1.1.3 O Plano de Comunicagdo Publicitaria - Via Nao Identificada ndo poderd ter
informacdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que, por si s6 e de forma
inequivoca, possibilite a identificagdo de sua autoria antes da abertura do Invélucro n2 2.

9.5.1.1.4 O Plano de Comunicagdo Publicitaria - Via Nado ldentificada, composto dos
quesitos Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicacdo Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de
Midia e Nao Midia devera ser elaborado com base no Briefing, parte do Termo de Referéncia,
observadas as seguintes disposicées:

9.5.1.1.5 Raciocinio Basico: apresentagao pela licitante de diagndstico das necessidades
de comunicacdo publicitdria da Camara Municipal de Contagem para enfrentar os desafios ou
os problemas, geral e ou especifico, de comunicacao;

9.5.1.1.6 Estratégia de Comunicacdo Publicitaria: apresentacdo pela licitante das linhas
gerais da proposta para suprir os desafios ou os problemas, gerais e ou especificos, de
comunicac¢do a serem enfrentados.

9.5.1.1.7 Ideia Criativa: apresentacdo pela licitante de defesa da campanha publicitaria,
através de textos e pecas, observadas as seguintes disposi¢oes:

a) apresentar relagdo de todas as pecas que julgar necessarias para a execugao da sua proposta
de estratégia de comunicacgdo publicitaria, como previsto no Edital, com comentarios sobre cada

peca.

b) da relagdo prevista na alinea anterior, escolher e apresentar 10 (dez) pecas como exemplos
para corporificar objetivamente sua proposta de solucao dos desafios ou problemas, gerais e ou
especificos, de comunicacdo, conforme explicitado na estratégia de comunicacdo publicitaria;

c) as pegas da campanha destinadas a midia impressa ou outras apresentagOes deverdo ser
apresentadas soltas, separadamente do caderno uUnico mencionado anteriormente, em
pranchas com 420x297mm (formato A3, papel cartdo supremo branco) e as pecgas eletronicas
em CD ou DVD, que também deverdo ser anexados em papel A3 cartdo supremo branco, através
suporte de borracha ou dentro de invélucro branco préprio para CD ou DVD colados no A3 aqui
especificado.

c.1) Cada peca da campanha deverd trazer especificacdo sucinta destinada a facilitar a
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identificacdo e analise pelos integrantes da Subcomissdo Técnica (exemplos: cartaz, filme TV,
spot de radio, anuncio revista, outdoor, etc.);

c.2) As pegas graficas poderdo ser impressas em tamanho real ou reduzido, desde que ndo
prejudiquem sua leitura e ndao ultrapassem os limites das pranchas A3.

d) Para fins de cOmputo das pegas que podem ser apresentadas ‘fisicamente’, até o limite de
que trata a alinea ‘b” acima, devem ser observadas as seguintes regras:

d.1) as reducGes e variagdes de formato serdo consideradas como pegas;

d.2) cada peca apresentada como parte de um kit serd computada no referido limite;

d.3) anutincio composto de paginas sequenciais para qualquer meio serd considerado uma pega;
d.4) adesivagem de fingers e similares sera considerada uma peca;

d.5) um hotsite cuja pagina de abertura e ou demais paginas internas sejam formadas por
animacgdes ou imagens captadas, formando um conjunto integrado ao hotsite, sera considerado
uma pega;

d.5.1) Na apresentagdo de proposta de hotsite a que se refere a alinea acima, ndo podem ser
inseridos videos ou imagens em movimento.

e) um banner e outra peca para o qual ele esteja direcionado serdo considerados duas pegas.

f) um aplicativo com todas as suas telas serd considerado uma Unica peca, desde que
apresentadas na mesma prancha e desde que nao prejudique a leitura;

g) para fins desta Concorréncia sdo considerados meios de comunicacgdo: TV (aberta e por
assinatura); Radio (AM/ FM); Revista; Jornal; Cinema; Internet (Site; Redes Sociais, mobile e
desktop); Midia Exterior (Outdoor; Backbus; Mobiliario urbano; Painéis e afins, carro de som);
Material impresso (folheto; revista; cartilha; apostila; folder; flyer; jornal; livreto; banner; faixa);
Material promocional (material de ponto de venda; samping; cartaz; blimp; wobler; totem;
display, etc.).

9.5.1.1.8 Estratégia de Midia e Ndo Midia: Texto de defesa constituido de no maximo 5
(cinco) laudas, no qual a licitante explicitara e justificara a estratégia e as taticas recomendadas,
em consonancia com a estratégia de comunicagdo publicitaria por ela sugerida e em fungao do
tempo e da verba referencial indicados no Briefing.

9.5.1.1.9 Simula¢do de plano de distribuicdo em que a licitante indicard todas as pecas
destinadas a veiculagdo, exposicao ou distribuicdo, sob a forma de textos, listas, graficos e
planilhas, cujo valor estimado da campanha integral simulada serd de até RS$S450.000,00
(quatrocentos e cinquenta mil reais).

9.5.1.1.9.1 Desta simulagdo devera constar um quadro resumo geral com informagdes
sobre, pelo menos:

a) o periodo de distribui¢do das pecas;
b) as quantidades de inser¢Ges das pegas em veiculos de divulgagao;

c) os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos de divulgagao,
separadamente por meios;

d) os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgdo e ou na execugao técnica de cada
peca destinada a veiculos de divulgacdo;

e) as quantidades a serem produzidas de cada pega;
f) os valores (absolutos e percentuais) alocados na producdo de cada peca de ndo midia;

g) os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribuicdo de cada peca de ndo midia.
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9.5.1.1.9.2 Nessa simulagdo:

a) Os pregos das inser¢ées em veiculos de comunicagdo devem ser os de lista cheia, vigentes na
data de publicacdo do Aviso de Licitacao;

b) Deve ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia concedido pelos veiculos
de divulgagdo, nos termos do artigo 11 da Lei 4.680/65 e Normas Padr&o do CENP;

c) Devem ser desconsiderados os custos internos e os honorarios sobre todos os servigos de
fornecedores.

9.5.1.1.10 Caso o Edital venha a ser republicado, com a retomada da contagem do prazo
legal, os precos de tabela a que se refere a alinea ‘a’ do subitem 9.5.1.1.9.2 devem ser os
vigentes na data de publicacdo do primeiro Aviso de Licita¢do.

9.5.1.1.11 As listas, graficos, planilhas e o quadro resumo da Estratégia de Midia e ndo
Midia, ndo tem limitagdo quanto ao numero de paginas, podendo ser apresentadas em papel
A4 ou A3 dobrado.

9.5.1.2 INVOLUCRO 2 - PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA - VIA IDENTIFICADA

9.5.1.2.1 O Plano de Comunicag¢do Publicitaria — Via Identificada, em caderno préprio,
sem os exemplos de pecas da ldeia Criativa, devera constituir-se em cépia fiel da via nado
identificada, em papel A4, com as seguintes especificidades:

| - Ter a identificacdo da licitante;
Il - Ser datado;

lll - Estar assinado na ultima pagina e rubricado nas demais, por quem detenha poderes de
representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

9.6 INVOLUCRO 3 - CONJUNTO DE INFORMACOES

9.6.1 O Conjunto de Informacgbes serd composto por quesitos destinados a avaliar a
capacidade de atendimento do licitante a Camara Municipal de Contagem, bem como o nivel
dos trabalhos realizados por ele a outros clientes ja contratados ou com contrato em execugao.

9.6.2 Para apresentacao pelos licitantes do conjunto de informac¢des de que trata o item
anterior, serdo fixados os seguintes padroes:

9.6.2.1 CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

9.6.2.1.1 A licitante devera apresentar os documentos e informagdes que constituem a
Capacidade de Atendimento em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em folhas A4,
numeradas sequencialmente, a partir da primeira pagina interna, rubricadas e assinadas na
ultima por quem detenha poderes de representacdao da licitante, na forma de seus atos
constitutivos, devidamente identificado.

9.6.2.1.2 Nao ha limitagdo de numero de paginas para apresentagdo da Capacidade de
Atendimento.

9.6.2.1.3 A Capacidade de Atendimento serd constituida de textos, listas, graficos,
diagramas, fotos e outros recursos, por meios dos quais a licitante apresentara:

a) A relagdo da equipe técnica que serd colocada a disposicdo da execugdo do contrato,
discriminando-se as areas de estudo e planejamento, criagcdo, producao de radio, TV, cinema,
internet, producdo grafica, midia e atendimento;

a.1) A qualificagdo devera ser apresentada sob a forma de curriculo resumido contendo, no
minimo, o nome, a formagao e a experiéncia dos profissionais;

a.2) os profissionais indicados para fins de comprovagdo da capacidade de atendimento deverdo
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participar da elaborac¢do dos servicos objeto deste Edital, admitida sua substituicdo, quando da
contratacdo, por profissionais de experiéncia equivalente ou superior, mediante aprovacao
prévia da Camara Municipal de Contagem.

b) As instalagOes, a infraestrutura e os recursos materiais que serdo colocados a disposi¢do para
a execugdo do contrato;

c) A sistematica de atendimento e os prazos a serem praticados, em condi¢cBes normais de
trabalho, na criagdo de peca avulsa ou de campanha e na elaborac¢ado de plano de midia.

9.6.2.2 REPERTORIO

9.6.2.2.1 A Licitante devera apresentar as pecas e fichas técnicas que constituem o
Repertério, conforme a seguir:

a) As Pecas deverdo ser apresentadas em papel A3, com ou sem suporte, encadernadas a
esquerda com espiral ou wire-o;

b) As Fichas Técnicas deverdo ser apresentadas em papel A4 com fontes e espagcamentos a livre
escolha da licitante, com ou sem o uso de cores.

9.6.2.2.2 No Repertdrio deverdo ser apresentadas 10 (dez) pegas e as fichas técnicas de
cada uma delas, independentemente do seu tipo ou caracteristica e da forma de sua veiculagdo,
exposicao ou distribuicdo, observado o seguinte:

a) as pegas devem ter sido veiculadas, expostas ou distribuidas a partir de 12 de janeiro de 2017

b) as pecas eletronicas deverdo ser apresentadas em CD ou DVD, executdveis no sistema
operacional Windows, anexados em papel A3, através de suporte de borracha ou dentro de
envelope préprio colado no papel citado;

c) as pegas ndo podem se referir a agdes executadas no ambito de contratos de prestagdo de
servicos de publicidade de que a Cdmara Municipal de Contagem seja ou tenha sido signataria;

d) para cada peca prevista acima, devera ser apresentada correspondente ficha técnica, com a
indicacdo sucinta dos problemas que se prop0s a resolver e os resultados alcan¢ados, bem como
a identificacdo da licitante e de seu cliente, além do titulo, data de producdo, periodo de
veiculagdo, e exposicao e ou distribuicdo e, no caso de veiculagdo, menc¢do de pelo menos, um
veiculo que divulgou cada pega.

9.6.2.2.3 As pecas ndo podem se referir a agOes executadas no ambito de contratos de
prestacdo de servicos de publicidade de que a Camara Municipal de Contagem seja ou tenha
sido signataria;

9.6.2.2.4 Para cada peca prevista no subitem 9.6.2.2.3, devera ser apresentada
correspondente ficha técnica, com a indicagdo sucinta dos problemas que se propds a resolver
e os resultados alcancados, bem como a identificagdo da licitante e de seu cliente, além do titulo,
data de producdo, periodo de veiculacdo, e exposicdo e ou distribuicdo e, no caso de veiculagéo,
mencdo de pelo menos, um veiculo que divulgou cada pega.

9.6.2.3 RELATOS DE SOLUGOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAO

9.6.2.3.1 A licitante devera apresentar, em caderno préprio em papel A4, encadernado a
esquerda com espiral ou wire-o, com fontes e espacamentos a livre escolha da licitante, 02 (dois)
Relatos de Solugdes de Problemas de Comunica¢do, cada um com o maximo de 04 (quatro)
paginas, em que serdo descritas solu¢des bem-sucedidas de problemas de comunicagdo
planejadas e propostas por ela e implementadas por seus clientes.

9.6.2.3.2 As campanhas de que trata o subitem 9.6.2.3.1 devem ter recebido a
autoriza¢do para sua producdo ou terem sido veiculadas a partir de 12 de janeiro de 2017.

9.6.2.3.3 Os relatos deverdo estar formalmente referendados com a assinatura dos
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respectivos clientes e ndo podem referir-se a acGes executadas no ambito de contratos de
prestacdo de servicos de publicidade de que a Camara Municipal de Contagem seja ou tenha
sido signataria.

9.6.2.3.4 Na dultima pdgina de cada Relato deverd constar a indicagdo do nome
empresarial do cliente e a assinatura do seu respectivo signatdrio acompanhada do seu nome e
cargo ou fungao.

9.6.2.3.5 Para cada Relato, é permitida a inclusdo de até 5 (cinco) pecas, em caderno
proprio, encadernado a esquerda com espiral ou wire-o, independentemente do meio de
divulgacdo, tipo ou caracteristica da peca, sendo que:

a) as pecas eletronicas deverdo ser apresentadas em CD ou DVD, executaveis no sistema
operacional Windows, anexados em papel A3, através de suporte de borracha ou dentro de
envelope préprio a ser colado no papel A3;

b) as pecas graficas deverdo ser apresentadas em papel A3, preservadas, em qualquer hipotese,
a compreensdo de seu conteldo e a indicacdo de suas dimensdes originais.

c) Para cada pega constante do Relato, deverd ser apresentada uma ficha técnica. As fichas
técnicas deverdo conter no minimo, a razdo social do cliente, o tipo e o titulo da peca, indicagdo
de um veiculo onde foi inserida, o més e ano de sua veiculagéo.

10. ELABORAGAO DA PROPOSTA DE PRECO

10.1 A PROPOSTA DE PRECOS devera ser entregue acondicionada no INVOLUCRO n2 4.
Devera ser elaborada de acordo com o modelo constante do ANEXO Il deste edital, de forma a
atender aos seguintes requisitos:

a) O invdlucro devera ser providenciado pela licitante e pode ser constituido de embalagem
adequada as caracteristicas de seu conteldo, desde que invioldvel, quanto as informagdes de
que trata, até sua abertura;

b) O Invdlucro devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagdo:

INVOLUCRO n2 4
CAMARA MUNICIPAL DE CONTAGEM
CONCORRENCIA NUMERO 001/2022
PROCESSO ADMINISTRATIVO NUMERO 049/2022

PROPOSTA DE PRECOS
RAZAO SOCIAL:
CNPJ:
ENDERECO:
CONTATO:
E-MAIL:

10.2 A Proposta de Preco deverd ser elaborada, informando o percentual referente ao
desconto a ser concedido sobre os custos internos presentes na Lista de Referéncia do Sindicato
das Agéncias de Propaganda do Estado de Minas Gerais - SINAPRO/MG e os percentuais
referentes aos honorarios sobre servicos de terceiros, nos termos abaixo.

10.3  As licitantes deverao observar ainda que:

I - Ndo serd aceito desconto superior a 80% (oitenta por cento) sobre a Lista de Custos Internos
do SINAPRO/MG, haja vista possivel inexequibilidade do Contrato Administrativo a ser firmado
com a Cadmara Municipal de Contagem;

Il - Nos termos do subitem 11.2.8 das Normas Padrao do CENP, ndo serd aceito percentual de
honorarios superior a 15% (quinze por cento) sobre:

Pagina 18 de 106



CAMARA MUNICIPAL DE CONTAGEM

a) servigos externos de produgao;

b) sobre pesquisas e instrumentos de avaliagdo e de geragdo de conhecimento e/ou sobre
formas inovadoras de comunicagdo publicitaria.

lll - Nos termos do subitem 11.2.8 das Normas Padrdo do CENP, ndo sera aceito percentual de
honorarios superior a 10% (dez por cento) quando a responsabilidade da Agéncia limitar-se-a
exclusivamente a contratacdo ou pagamento do servico ou suprimento, sobre o valor
respectivo.

IV - Se houver divergéncia entre o percentual expresso em algarismos e o expresso por extenso,
serd validado o percentual por extenso.

V - O percentual de honorarios, assim como de desconto proposto serd de exclusiva
responsabilidade da licitante e ndo |he assistira o direito de pleitear, na vigéncia do contrato a
ser firmado, nenhuma alteragdo, sob a alegacdo de erro, omissao ou qualquer outro pretexto.

VI - O percentual de honorarios e os custos internos propostos deverdo contemplar todos os
custos e despesas, diretos e indiretos, necessarios a plena execucdo dos servicos objeto desta
licitacdo e exercidos pela Agéncia contratada, tais como despesas com pessoal, administragdo e
encargos (obrigacdes sociais, impostos, taxas, etc.).

10.4 A Proposta de Prego devera ser datada e assinada por quem detenha poderes de
representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos.

10.5 Serdo analisadas apenas as Propostas de Prego das licitantes classificadas no julgamento
das Propostas Técnicas.

10.6 A classificagdo das Propostas de Prego observard a ordem crescente dos percentuais
apresentados.

10.7 O prazo de validade da Proposta de Preco deverd ser de, no minimo, 90 (noventa) dias,
a contar da data da abertura do respectivo invélucro.

10.8 Nao se considerara qualquer oferta ou vantagem nao prevista neste Edital.

10.9 Os percentuais deverdo ser cotados com, no maximo, duas casas decimais. Ndo sendo
observada esta regra, serdao desconsideradas as casas decimais a partir da terceira, sem
arredondamento.

10.10 Havendo, na Proposta de Preco da licitante, divergéncia entre percentuais numéricos e
percentuais por extenso, prevalecerdo os percentuais por extenso.

10.11 Na3o serd aceita proposta que apresente valores incompativeis com os precos dos
insumos e saldrios de mercado, acrescidos dos respectivos encargos.

10.12 Nao se admitird proposta que apresente pregos globais ou unitarios, simbolos, irrisérios
ou de valor “Zero”, incompativeis com os pregos de insumos e salarios de mercado, acrescidos
dos respectivos encargos.

10.13 Serdo desconsiderados quaisquer outros documentos integrantes das propostas que
estejam além dos solicitados neste Edital.

10.14 Serdo DESCLASSIFICADAS as propostas que nao atenderem as exigéncias deste edital e
que apresentarem pre¢os manifestamente inexequiveis ou superfaturados.

10.15 Quando da elaboragdo de sua Proposta de Prego, devera a licitante levar em
consideracao que todos os tributos e demais encargos incidentes sobre o objeto desta licitacao,
inclusive custo com pessoal e de administracdo, sera de sua inteira responsabilidade, ndo sendo
aceita reivindicacdo posterior para a inclusao de tributos, encargos e custos, salvo se houver
comprovagdo de que s3o novos e criados por ato de governo em data posterior a de
apresentacdo da respectiva proposta.
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11. DOS CRITERIOS DE JULGAMENTO DAS PROPOSTAS

11.1  JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA

11.1.1 A Subcomissdo Técnica fara a avaliacdo das propostas técnicas da via ndo identificada
INVOLUCRO 1 atribuindo uma sequéncia numérica a cada uma das propostas n3o identificadas
e lavrando as respectivas atas de julgamento.

11.1.2 O processamento e o julgamento das propostas técnicas obedecerdo a sequéncia:

I - Abertura dos invélucros com a via ndo identificada do Plano de Comunicacdo Publicitaria e
dos invdlucros com o Conjunto de Informacgdes, em sessdo publica, pela Comissdo Permanente
de Licitacao;

Il - Encaminhamento das propostas técnicas (envelopes 1 e 3) a Subcomissdo Técnica para
analise e julgamento;

lll - Andlise individualizada e julgamento do Plano de Comunica¢do Publicitaria (via nao
identificada) e do Conjunto de Informacgdes, de forma apartada um do outro, desclassificando
as propostas que desatender as exigéncias legais ou estabelecidas no instrumento convocatério;

IV - Elaboracdo, por parte da Subcomissdo Técnica, de duas atas de julgamento, uma do Plano
de Comunicagdo Publicitaria e outra do Conjunto de Informag¢des, com encaminhamento a
Comissdo Permanente de Licitagdo, juntamente com as propostas técnicas, as planilhas com as
pontuacdes e a justificativa escrita das razdes que as fundamentaram em cada caso, em
invélucros lacrados;

11.1.3 A pontuagdo da Proposta Técnica esta limitada a 100 (cem) pontos e serd apurada
segundo a metodologia a seguir.

QUESITOS PONTOS

1. PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA 70
1.1. Raciocinio Basico 25
1.2. Estratégia de Comunicacao Publicitdria 15
1.3. Ideia Criativa 20
1.4. Estratégia de Midia e Ndo Midia 10
2. CONJUNTO DE INFORMAGOES 30
2.1. Capacidade de Atendimento 15
2.2. Repertério 7
2.3. Solugbes de Problemas de Comunicagao 8

PONTUACAO MAXIMA TOTAL 100

11.1.4 Na apreciacdo das Propostas Técnicas serdo considerados os quesitos de julgamento,
sendo certo que cada proposta receberd um maximo de 100 (cem) pontos, subdivididos da
seguinte forma:

QUESITO 1 - Plano de Comunicacao Publicitario Pontuagdo maxima
Subquesito 1 - RACIOCINIO BASICO de cada quesito
Acuidade de compreensdo das fungbes e do papel da Camara Municipal de 5
Contagem nos contextos social, politico e econémico

Da natureza, da extensdo e da qualidade das relagdes da Camara Municipal de 5
Contagem com seus publicos

Das caracteristicas da Camara Municipal de Contagem e das suas atividades que 3

sejam significativas para a comunicagdo publicitaria

0 entendimento do problema e dos objetivos de comunicagdo postos pelo briefing 7

TOTAL 25
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QUESITO 1 - Plano de Comunicagdo Publicitario
Subquesito 2 - ESTRATEGIA DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

Pontuagdo maxima
de cada quesito

O entendimento das questdes, a capacidade de articular o desafio de comunicagao, 5
a cobertura dos publicos-alvo, os objetivos de comunicagdo definidos no briefing e

a verba disponivel

A adequagdo dos conceitos e das linhas de comunicagdo propostos e as 5
possibilidades de desdobramentos positivos para a comunicagdo da Camara

Municipal de Contagem com seus diversos publicos

A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacgdo apresentada na estratégia de 5
comunicagdo

TOTAL 15

QUESITO 1 - Plano de Comunicacao Publicitario
Subquesito 3 - IDEIA CRIATIVA

Pontuagdo maxima
de cada quesito

A relagdo de coeréncia e consequéncia com o que estiver proposto na Estratégia de

Comunicagao >
Sua pertinéncia as atividades da Camara Municipal de Contagem e a sua inserg¢do na 5
sociedade

A qualidade criativa das pegas publicitdrias apresentadas 5
A compatibilidade da linguagem das pegas aos meios propostos 5
TOTAL 20

QUESITO 1 - Plano de Comunicacao Publicitario
Subquesito 4 - ESTRATEGIA DE MiDIA E NAO MiIDIA

Pontuagdao maxima
de cada quesito

A criatividade e o conhecimento demonstrados na definicdo da estratégia e na

escolha dos meios 3
O conhecimento dos habitos de consumo de meios dos diversos publicos e a 3
capacidade analitica demonstrada no exame desses habitos

A economicidade da aplicacdo da verba de midia, evidenciada no plano simulado de 4
distribuicdo das pecas

TOTAL 10

QUESITO 2 - Conjunto de Informagdes
Subquesito 1 - CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

Pontuag¢do maxima
de cada quesito

Relagdo da equipe técnica (com curriculo resumido de cada profissional) que estara

a disposi¢do da Camara Municipal de Contagem >
As estruturas técnica e operacional da licitante para suprir as necessidades da conta 5
publicitaria a ser atendida

A sistemdtica de atendimento a ser adotada no relacionamento entre a licitante e a 5
equipe técnica da Camara Municipal de Contagem

TOTAL 15

QUESITO 2 - Conjunto de Informagdes
Subquesito 2 - RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAO

Pontuagdo maxima
de cada quesito

A evidéncia da adequada integragdo da comunicagdo digital com a comunicagdo

s 4
publicitaria
Consisténcia das relages de causa e efeito entre problema e solugdo 4
TOTAL 8

11.1.5 A pontuagdo do quesito corresponderd a média aritmética dos pontos de cada membro
da Subcomissdo Técnica, e, a pontuacdo de cada licitante correspondera a soma da média dos
pontos dos quesitos.

11.1.6 A Subcomissdo reavaliard a pontuacao atribuida a um quesito sempre que a diferenca
entre a maior e a menor pontuacdo for superior a 20% (vinte por cento) da pontuacdo maxima
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do quesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das pontuacgdes atribuidas, de conformidade
com os critérios objetivos previstos neste Edital.

11.1.7 Persistindo a diferenca de pontuagdo prevista acima, apds a reavaliacdo do quesito, os
membros da Subcomissdo Técnica, autores das pontuac¢des consideradas destoantes, deverdo
registrar em ata as razdes que os levaram a manter a pontuacgao atribuida ao quesito reavaliado,
que serd assinada por todos os membros da Subcomissao Técnica e passard a compor o processo
da licitacdo.

11.1.8 Se houver desclassificacdo de alguma proposta técnica por descumprimento de
disposi¢cées do instrumento convocatdrio, ainda assim serd atribuida pontuagdo a seus quesitos,
a ser lancada em planilhas que ficardo acondicionadas em invélucro fechado e rubricado no
fecho pelos membros da Subcomissao Técnica, até que expirem os prazos para interposicdo de
recursos.

11.1.9 Afim de subsidiar a correspondéncia entre os atributos acima elencados aos quesitos e
as notas a eles concedidas, podera ser aplicada pelos Membros da Subcomissdo Técnica, de
forma alternativa e/ou complementar na andlise técnica dos quesitos, as vinculagdes
motivadoras abaixo:

| - Parcialmente atendido (de 0 a 40% da nota maxima): Quando o proposto contempla
parcialmente os aspectos do quesito em julgamento, conforme o briefing e critérios
estabelecidos em edital para o aspecto a ser avaliado, e/ou com desvios significativos do que foi
solicitado.

Il - Medianamente atendido (mais de 40 até 70% da nota mdxima): Quando o proposto
contempla satisfatoriamente os aspectos do quesito em julgamento, conforme o briefing e
critérios estabelecidos em edital para o aspecto a ser avaliado, mas, com pequenos desvios do
que foi solicitado.

Il - Plenamente atendido (mais de 70 até 100% da nota maxima): Quando o proposto contempla
integralmente os aspectos do quesito em julgamento, conforme o briefing e critérios
estabelecidos em edital para o aspecto a ser avaliado, e/ou possui apenas irrelevantes detalhes
e desvios do que foi solicitado.

11.1.10 Serd considerada mais bem classificada, na fase de julgamento da Proposta Técnica, a
licitante que obtiver a maior pontuacao.

11.1.11 A nota do quesito corresponderd a nota debatida por todos os membros da
Subcomissdo Técnica e a pontuacdo total de cada licitante corresponderd ao somatério das
notas de todos os quesitos.

11.1.12 As planilhas com as pontuacGes deliberadas pelos membros da Subcomissdo Técnica
conterdo, respectivamente, as notas acordadas para cada subitem do Plano de Comunicagdo
Publicitaria de cada licitante e as pontuagdes acordadas para os quesitos Capacidade de
Atendimento, Repertoério e Relatos de Soluges de Problemas de Comunicacdo de cada licitante.

11.1.13 O julgamento das Propostas Técnicas serd realizado exclusivamente com base nos
critérios especificados no instrumento convocatério.

11.1.14 Serd desclassificada a Proposta que:

a) Que ndo contiver todos os dados exigidos no Edital e seus anexos e/ou que descumprir as
exigéncias formais neles previstas;

b) Obtiver pontuagdo zero em quaisquer dos quesitos de sua proposta técnica.

c) N3o alcancar, no julgamento de sua Proposta Técnica o minimo 70% (setenta por cento) dos
pontos da Proposta Técnica (Invélucros 1 e 3), ou seja, menos de 49 (quarenta e nove) pontos
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no Plano de Comunicagdo Via Nao ldentificada e menos de 21 (vinte e um) pontos no Conjunto
de Informacdes.

11.1.15 Se alguma Proposta Técnica for desclassificada com base em alguma regra prevista no
Edital, a Subcomissdo Técnica atribuird pontuacdo a cada quesito ou subquesito da Proposta e
langard sua pontuacdo em planilhas que ficardo acondicionadas em envelope fechado e
rubricado no fecho pelos membros da Subcomissdao Técnica, até que expire o prazo para
recursos relativos a essa fase. Essa regra ndo se aplica aos casos em que o descumprimento de
regra prevista neste Edital resulte na identificacdo da licitante antes da abertura do invdlucro 1.

11.1.16 A Subcomissdo Técnica tem total autonomia na pontuac¢do das propostas técnicas,
observadas as disposicOes estabelecidas no Edital, ndo estando submetida a nenhuma
autoridade, interferéncia ou influéncia do 6rgdo contratante ou de origem, nem da Comissao de
Permanente, nas questées relacionadas ao julgamento técnico.

11.1.17 Todos os membros da Subcomissdao Técnica participam de forma igualitaria, com o
mesmo poder de decisdo e expressdo, independente do cargo/funcdo exercida no 6rgdo
contratante ou de origem.

11.1.18 Todas as informagdes relativas as Propostas Técnicas e ao seu julgamento sdo de carater
estritamente sigiloso e ndo devem ser divulgadas pelos integrantes da Subcomissdo Técnica,
externamente ou internamente no érgdo contratante ou de origem, antes da publicacdo do
resultado final do julgamento técnico, pela Comissdo Permanente.

11.1.19 Apds receber as atas de julgamento das Propostas Técnicas, respectivas planilhas de
julgamento e demais documentos elaborados pela Subcomissdo Técnica, a Comissdo de
Contratacdo convocara as licitantes para participar da sessdo publica seguinte.

11.2 DO JULGAMENTO DAS PROPOSTAS DE PRECOS

11.2.1 As Propostas de Precos deverdo ser apresentadas apenas com as informagdes
constantes do Anexo || — Modelo de Proposta de Pregos, observando-se ainda que devera ser
atendido o disposto no paragrafo 32 do art. 44 e inciso Il do art. 48 da Lei 8.666/93, evitando-se
a inexequibilidade do contrato administrativo que vier a ser firmado com a Camara Municipal
de Contagem.

11.2.2 Os pregos propostos serdo de exclusiva responsabilidade da licitante e ndo |he assistira
o direito de pleitear, na vigéncia do Contrato a ser firmado, nenhuma alteracdo, sob a alegacao
de erro, omissdo ou qualquer outro pretexto.

11.2.3 AsPropostas de Precos das licitantes classificadas no julgamento das Propostas Técnicas
serdo analisadas pela Comissao Permanente de Licitacdo quanto ao atendimento das condicdes
estabelecidas neste Edital, em seus anexos e nas Normas Padrdao do CENP.

11.2.4 Serd desclassificada a Proposta de Precos que apresentar precos baseados em outra
Proposta, que contenha qualquer item condicionante para a entrega dos servi¢os, ou em
desobediéncia as regras deste Edital.

11.2.5 A licitante devera apresentar uma Unica Proposta de Precos, obedecidos os limites
impostos, da qual constarao os seguintes itens:

a) percentual de desconto sobre os custos internos, baseado na Lista de Referéncia do Sindicato
das Agéncia de Propaganda do Estado de Minas Gerais - SINAPRO/MG, em vigor, a ser concedido
pela agéncia a Camara Municipal de Contagem;

b) percentual de honorarios sobre servicos externos de producdo e a execucdo técnica de peca
e ou material intermediados e supervisionados pela agéncia; e, sobre a execugao de pesquisas
e de outros instrumentos, de avaliacdo e de gera¢do de conhecimento sobre o mercado, o
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publico-alvo, os meios de divulga¢do nos quais serdo difundidas as pecas e ac¢bes publicitarias
ou sobre os resultados das campanhas realizadas ou a serem realizadas;

c) percentual de honorarios quando a responsabilidade da Agéncia limitar-se-a exclusivamente
a contratacdo ou pagamento do servico ou suprimento, sobre o valor respectivo pago pela
Camara Municipal de Contagem.

11.2.6 A proposta também deve consignar, sem estar sujeita a pontuacdo, os ja definidos
percentuais maximos a serem pagos pela Camara Municipal de Contagem a:

11.2.6.1 Atores e modelos, 70% (setenta por cento) sobre o caché original, pelos direitos
de uso de imagem e som de voz, na reutilizacao de pecas por periodo igual ao inicio pactuado.

11.2.6.2 Aos detentores dos direitos patrimoniais de uso de obras consagradas,
incorporadas a pecgas, 70% (setenta por cento) sobre o valor original da cessdo desses direitos,
na reutilizacdo das pecas por direito igual ao inicialmente pactuado.

11.2.6.3 A proposta de politica de precos devera levar em consideracdo que a Camara
Municipal de Contagem efetuara o pagamento nos prazos cabiveis e adequados no mercado a
contar do recebimento da nota fiscal.

11.2.7 Os precos ofertados pela licitante devem incluir todos os custos diretos e indiretos
relativos aos objetos deste instrumento convocatério, inclusive materiais de uso e consumo para
consecucao dos servicos, assessoria de marketing, planejamento, criacdo, mao-de-obra, bem
como todos os encargos tributdrios sociais, trabalhistas, previdenciarios, securitarios ou
quaisquer outros custos decorrentes ou que venham a ser devidos em razdo dos servigos por
ela prestados, ndo cabendo ao 6rgdo contratante custos adicionais.

11.2.8 A classificagdo da Proposta de Precos se dard da seguinte forma:

a) Percentual de desconto sobre a Lista de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado de Minas Gerais, fixados no limite estabelecido nos quesitos de item 10.

PONTOS PERCENTUAL DE DESCONTO SOBRE A LISTA DE CUSTOS INTERNOS
40 80%
30 De 65% a 79,99%
20 De 40% a 64,99%
10 De 30% a 39,99%

b) Percentual de honorarios incidente sobre os pregos de servicos prestados por fornecedores,
referentes a produgdo e a execugao técnica de peca e ou material; de servicos especializados
prestados por fornecedores referentes ao planejamento e a execu¢do de pesquisas e de outros
instrumentos de avaliagdo e de geracao de conhecimento pertinentes a execugao do contrato;
de servicos especializados prestados por fornecedores, referentes a criagdo e ao
desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria destinadas a expandir os
efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias:

PONTOS PERCENTUAL DE DESCONTO SOBRE A LISTA DE CUSTOS INTERNOS
20 10%
18 11%
15 12%
12 13%
10 14%
05 15%

c) Percentual de honorarios, quando a responsabilidade da Agéncia se limitar exclusivamente a
contratagdo ou pagamento do servigo ou suprimento, sobre o valor respectivo.
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PONTOS PERCENTUAL DE HONORARIOS
20 5%
18 6%
15 7%
12 8%
10 9%
05 10%

11.2.9 Serd considerada a melhor Proposta de Preco, aquela que atingir a maior pontuacdo
através da férmula do item 11.2.10:

NPP = Nota final da Proposta de Prego

D1 - Pontuacdo aplicada ao Desconto sobre a Lista de Custo Internos do Sindicato das Agéncias
de Propaganda do Estado de Minas Gerais;

D2 - Pontuacdo aplicada ao Percentual de honordrios incidente sobre os precos de: servicos
prestados por fornecedores, referentes a produgao e a execucdo técnica de peca e ou material;
de servigcos especializados prestados por fornecedores referentes ao planejamento e a execugao
de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de geracao de conhecimento pertinentes
a execucdo do contrato; de servigos especializados prestados por fornecedores, referentes a
criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo publicitaria destinadas a
expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias;

D3 - Pontuagdo aplicada ao Percentual de honorarios quando a responsabilidade da Agéncia
limitar-se-a exclusivamente a contratacdo ou pagamento do servico ou suprimento, sobre o
valor respectivo.

11.2.10 A nota da Proposta de Pregos serd encontrada aplicando-se a férmula:
NPP =D1+D2+D3
3
11.3 DO JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS

11.3.1 Aabertura dos invélucros com as propostas de pregos sera realizada em sessao publica,
dada ciéncia aos licitantes através de Publicacdo no Diario Oficial de Contagem (DOC) e aviso no
site: www.cmc.mg.gov.br e, publicado o resultado final das propostas de precos, serd aberto
prazo legal para interposicao de recurso.

11.3.2 A partir dos critérios constantes abaixo, a Comissdo Permanente de Licitacdo realizard
os calculos para apurar a proposta de prego mais vantajosa para a administra¢do publica.

11.3.3 A Pontuacgao Final sera obtida através da férmula abaixo:
NPF = (NPT X 0,70) + (NPP X 0,30),

onde:

NPF = Nota Ponderada Final

NPT = Nota relativa a Proposta Técnica

NPP = Nota relativa a Proposta de Prego.

11.3.4 Para efeito de desempate entre as licitantes que obtiverem a mesma Nota Média
Ponderada Final, sera considerada a maior nota obtida nos seguintes quesitos, pela ordem:

a) Raciocinio Basico;
b) Ideia Criativa.

11.3.5 Persistindo o empate na classificagdo final, apds verificadas as normas de desempate
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estabelecidas acima, a Concorréncia sera decidida por sorteio, em sessdo publica, para a qual
serdo todos os licitantes convocados.

11.3.6 Serdo consideradas apenas duas casas decimais na Nota Final (NF), desprezando- se as
demais. Ndo havera arredondamento.

11.3.7 Feita a avaliacdo e classificacdo das propostas técnica e de preco, proceder-se-a a
classificacdo final das empresas licitantes, sendo que a que alcancar a maior nota final sera
classificada em primeiro lugar.

11.3.8 Havendo viabilidade operacional e ndo havendo manifestacdo contrdria por parte de
nenhum licitante, a CPL realizard, na mesma sessdo de julgamento das propostas de precgo, o
Julgamento Final das Propostas. Registrando-se em ata as propostas desclassificadas e a ordem
de classificacdo;

11.3.9 Publicagdo do resultado do julgamento Final das propostas, com a indicacdo dos
proponentes desclassificados e da ordem de classificagdo organizada pelo nome dos licitantes,
abrindo-se prazo legal para interposicao de recurso;

12. DOCUMENTOS DE HABILITAGAO

12.1  As licitantes cujas Propostas Técnicas e de Prego tenham sido classificadas deverdo
entregar os Documentos de Habilitagdo no dia, hora e local estipulados pela Comissao
Permanente de Licitacdo - CPL em data e horario que sera fixado para sua abertura.

12.1.1 Os DOCUMENTOS DE HABILITACAO deverdo estar acondicionados no INVOLUCRO N2
5, devendo ser entregue em Invdlucro providenciado pela licitante, lacrado, rubricado no fecho
e devera conter os seguintes dizeres em sua face externa:

INVOLUCRO n2 5

CAMARA MUNICIPAL DE CONTAGEM
CONCORRENCIA NUMERO 001/2022
PROCESSO ADMINISTRATIVO NUMERO 049/2022

DOCUMENTOS DE HABILITAGCAO

RAZAO SOCIAL:
CNPJ:
ENDERECO:
CONTATO:
E-MAIL:

12.1.2 A licitante classificada no julgamento final das Propostas que ndo apresentar O
INVOLUCRO N2 5 contendo os documentos de habilitacdo na referida sessdo sera alijada do
certame.

12.2  Oinvdlucro de documentacdo habilitatéria devera conter a seguinte documentacao:
12.2.1 DA HABILITAGAO JURIDICA

12.2.1.1 Documento de identificagcdo, com foto, do responsavel pelas assinaturas das
propostas comerciais, das declaracdes constantes nos Anexos Il e IV deste Edital e do contrato
ou do representante legal constituido através de procuracao.

Se for o caso, apresentar procurag¢do conferindo poderes ao(s) responsavel(s) pela empresa para
praticar atos junto a Administracdo Publica.

12.2.1.2 Registro comercial na Junta Comercial, no caso de empresario individual;

12.2.1.3 Ato constitutivo, estatuto ou contrato social e suas alteracdes posteriores ou
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instrumento consolidado, devidamente registrado, em se tratando de sociedades comerciais e,
no caso de sociedades de ac¢bes, acompanhado de documentos de eleicdo ou designacdo de
seus administradores;

12.2.1.4 Ato constitutivo devidamente registrado no Registro Civil de Pessoas Juridicas
tratando-se de sociedade ndo empresaria, acompanhado de provas da diretoria em exercicio;

12.2.1.5 Decreto de autorizagdo, em se tratando de empresa ou sociedade estrangeira
em funcionamento no Pais, e ato de registro ou autorizagdo para funcionamento expedido pelo
Org3o competente, quando a atividade assim o exigir.

12.2.2 DA REGULARIDADE FISCAL E TRABALHISTA

12.2.2.1 Prova de regularidade de inscricdo da empresa no Cadastro Nacional de Pessoa
Juridica (CNPJ);

12.2.2.2 Prova de regularidade para com a Fazenda Estadual do domicilio ou sede do
licitante, mediante apresentagdo de certiddao emitida pela Secretaria competente do Estado;

12.2.2.3 Prova de regularidade com a Fazenda Federal (relativos aos Tributos Federais,
Divida Ativa e Seguridade Social/INSS).

12.2.2.4 Prova de regularidade para com a Fazenda Municipal do domicilio ou sede do
licitante ou outra equivalente, na forma da lei.

12.2.25 Prova de regularidade relativa ao Fundo de Garantia por Tempo de Servigo
(FGTS), emitida pela Caixa Econémica Federal.

12.2.2.6 Prova de inexisténcia de débitos inadimplidos perante a Justica do Trabalho,
mediante a apresentagdo de Certiddo Negativa de Débitos Trabalhistas (CNDT).

12.2.2.7 A CPL e sua equipe de apoio efetuardao consulta ao site da Receita Federal na
internet para certificagao sobre a regularidade da inscricdo da empresa no Cadastro Nacional de
Pessoa Juridica — CNPJ, em observancia a Instrucdo Normativa n2. 1.863, de 27/12/2018, da
Secretaria da Receita Federal do Brasil, confirmando, ainda, a autenticidade dos demais
documentos extraidos pela internet, junto aos sites dos érgdos emissores, para fins de
habilitacao.

12.2.2.8 Procedida a consulta, a CPL ou sua Equipe de Apoio, certificard a autenticidade
através de carimbo préprio.

12.2.3 DA QUALIFICAGAO ECONOMICO FINANCEIRA

12.23.1 Certidao Negativa de Faléncia ou concordata ou liquidagdo extrajudicial ou de
execucdo patrimonial, expedida pelo (s) distribuidor (es) judicial (is) da sede da empresa, sendo
valida pelo tempo maximo de 90 (noventa) dias que anteceder o recebimento dos envelopes.

12.2.3.2 Nos casos em que o PROPONENTE se encontrar em Recuperagao Judicial ou
Extrajudicial, a certiddo positiva emitida pelo distribuidor da sede devera ser acompanhada de
certiddo judicial comprobatdria do acolhimento do plano de recuperagdo judicial bem como
contemplando a possibilidade de participacdo em certames licitatorios.

12.2.3.3 Balango Patrimonial e Demonstra¢cdo do Resultado de Exercicio (DRE) do
ultimo exercicio social, ja exigiveis e apresentados na forma da lei, que comprovem a boa
situacdo financeira da licitante, vedada a sua substituicdo por balancetes ou balangos
provisdrios, podendo ser atualizados por indices oficiais quando encerrados ha mais de 3 (trés)
meses da data de abertura do certame.

12.2.34 As empresas constituidas no exercicio em curso deverao apresentar o balango
de abertura, devidamente registrado.

12.2.35 As empresas sujeitas ao regime estabelecido na Lei Complementar Federal n2
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123/2006, optantes pelo SIMPLES NACIONAL, embora estejam dispensadas do balanco
patrimonial e das demonstra¢des contabeis, assim o estdo apenas para fins fiscais, sendo
obrigatdria a apresentacdo desses documentos para a licitagdo.

12.2.3.6 O balango patrimonial e as demonstracées contabeis apresentadas deverao
estar assinados por Contador ou Técnico de Contabilidade, neles constando a indica¢cdo do
numero de registro destes junto ao Conselho Regional de Contabilidade.

12.2.3.7 Os balangos patrimoniais deverao estar acompanhados dos Termos de Abertura
e dos Termos de Encerramento, com o devido registro na Junta Comercial ou 6rgao equivalente.

12.2.3.8 A comprovacdao da boa situagdo financeira da licitante sera baseada na
obtencdo de indices de Liquidez Geral (LG), Liquidez Corrente (LC) e Solvéncia Geral (SG) maiores
que 1,0 (um), assinada pelo contador responsdavel, com as seguintes férmulas:

(ATIVO CIRCULANTE + REALIZAVEL A LONGO PRAZO)
LG = :
(PASSIVO CIRCULANTE + EXIGIVEL A LONGO PRAZO)

LC = ATIVO CIRCULANTE / PASSIVO CIRCULANTE;

ATIVO TOTAL
SG =
(PASSIVO CIRCULANTE+ EXIGIVEL A LONGO PRAZO)
12.2.3.9 A licitante que apresentar resultado igual ou menor que 1,0 (um) em qualquer

um dos indices referidos no subitem 12.2.3.8 deste edital devera comprovar que possui capital
minimo ou patrimdnio liquido equivalente a pelo menos 10% (dez por cento) do valor estimado
da contratacao, devendo a comprovacao ser feita junto com os documentos de habilitacao,
admitida a atualizagdo para esta data através de indices oficiais, para demonstrar sua boa
situacao financeira.

12.2.3.10 Os licitantes poderao deixar de apresentar os documentos de habilitagao que
constem do Certificado de Registro Cadastral da Prefeitura Municipal de Contagem,
assegurando aos demais licitantes o direito de acesso aos dados constantes desse sistema.

12.2.3.11 O CRC ndo dispensa a apresentacdo do documento relativo a habilitagao
juridica.
12.2.3.12 O licitante deverd apresentar a documentacdo exigida que nao conste no CRC

ou cujo prazo de validade esteja vencido.

12.2.3.13 A CPL e a equipe de apoio efetuardo consulta ao site da Receita Federal para
certificacdo sobre a regularidade da inscricdo da empresa no Cadastro Nacional de Pessoa
Juridica - CNPJ, em observancia a legislagdo pertinente, confirmando, ainda, a autenticidade dos
demais documentos extraidos pela internet, junto aos sites dos 6rgdos emissores, para fins de
habilitacao.

12.2.4 DA QUALIFICACAO TECNICA

12.2.4.1 Certificado de qualificagdo técnica de funcionamento de que trata a Lei n?
12.232/2010, artigo 42 e seu paragrafo primeiro, obtido perante o Conselho Executivo das
Normas-Padrdo (CENP).

12.2.4.2 Comprovacao de aptiddo para desempenho de atividade pertinente e
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compativel com o objeto desta licitacdo, mediante a apresentacdo de no minimo 2 (dois)
atestados expedidos por pessoa juridica de direito publico ou privado, que comprovem a

execucdo dos servicos dispostos no art. 22 e no seu paragrafo 12, incisos I, Il e Ill, da Lei
12.232/10.
12.24.3 Comprovacdo de aptiddo para desempenho de atividade pertinente e

compativel com o objeto desta licitagdo, mediante a apresentacdo de 03 (trés) declaracdes /
atestados de veiculos de comunicagdo, sendo um de televisdo, um de radio e um de jornal ou
revista, contendo informagdes quanto ao desempenho da Licitante nas relagdes com os veiculos
declarantes.

12.2.5 DAS DECLARAGOES

12.25.1 Declaragdo de que o licitante ndo é declarado inidéneo para licitar e contratar
com o Poder Publico ou suspenso do direito de licitar ou contratar com a Administragao Publica
Municipal, conforme “modelos de declara¢des” contido no Anexo Il deste Edital.

12.2.5.2 Declaragdo de que o licitante ndo possui, em seu quadro, trabalhadores
menores de 18 anos realizando trabalho noturno, perigoso ou insalubre e, e que em nenhuma
hipdtese emprega trabalhadores menores de 16 anos, salvo na condi¢do de aprendiz, na forma
da lei, conforme “modelos de declara¢des” contido no Anexo Il deste Edital.

12.2.5.3 Declaragdo de que recebeu os documentos necessarios e que tomou ciéncia de
todas as informacdes e das condi¢des para o cumprimento das obrigacdes objeto da presente
licitacdo, conforme “modelos de declaragdes” contido no Anexo Il deste Edital.

12.2.5.4 Declaragdo emitida pela empresa licitante de que ndo ha fato superveniente
impeditivo a participagdo na licitagdo, conforme “modelos de declara¢Ges” contido no Anexo Il
deste Edital.

12.2.5.5 Declarag¢do de que ndo figuram em seu quadro societdrio servidores publicos do
Municipio de Contagem, conforme “modelos de declara¢gbes” contido no Anexo Ill deste Edital.

12.2.5.6 Declaragdo de disponibilidade de escritério, a licitante devera afirmar que
possui ou instalard escritério na regido metropolitana em Contagem ou na capital Belo
Horizonte/MG, a ser comprovado no prazo maximo de 30 (trinta) dias corridos apds a assinatura
do contrato adequada e compativel com o volume e a caracteristica dos servicos a serem
prestados, conforme “modelos de declara¢des” contido no Anexo Il deste Edital.

12.2.5.7 Todas as declaragdes devem ser firmadas em impresso timbrado préprio do
licitante, devidamente assinadas, por seu representante legal.

12.2.6 DISPOSICOES GERAIS DA HABILITAGAO

12.2.6.1 Se a licitante for a matriz, todos os documentos deverdao estar em nome da
matriz, e se for a filial, todos os documentos deverao estar em nome da filial, exceto aqueles
documentos que, pela prépria natureza, comprovadamente, forem emitidos somente em nome
da matriz.

12.2.6.2 O licitante que possuir o Certificado de Registro Cadastral (CRC) emitido pela
Prefeitura de Contagem podera apresentd-lo como substituto de documento dele constante,
exigido para este certame, desde que esteja com a validade em vigor no CRC. Caso o documento
constante no CRC esteja com a validade expirada, tal ndo podera ser utilizado, devendo ser
apresentado documento novo com a validade em vigor.

12.2.6.3 Serdo analisados no CRC somente os documentos exigidos para este certame,
sendo desconsiderados todos os outros documentos do CRC, mesmo que estejam com a
validade expirada.

12.2.6.4 No caso de documentacdo que ndo foi exigida no CRC e constante no rol de
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exigéncia deste Edital, devera ser apresentada a documentacdo complementar.

12.2.6.5 Os documentos exigidos para habilitagao poderdo ser apresentados em original
ou por qualquer processo de copia autenticada por cartério competente ou em copia simples
acompanhada do respectivo original para ser autenticada pela Comissdo Permanente de
Licitagdo - CPL ou por membro da sua Equipe de apoio ou servidor publico da Diretoria de
compras, neste caso, devera ser autenticado em até 1 (um) dia util antes da sessdo publica.

12.2.6.6 Os documentos exigidos para habilitacdo, ndo poderdao, em hipdtese alguma,
ser substituidos por protocolos que configurem o seu requerimento, ndo podendo, ainda, ser
apresentados posteriormente ao prazo fixado para a abertura do certame.

12.2.6.7 A entrega do ato constitutivo, estatuto, contrato social ou documento
equivalente, documento de identificagdo e procuragdo da licitante visando comprovar a
qualidade de representante da mesma, no termo previsto no item 5 deste edital, DISPENSA a
inclusdo do mesmo documento no envelope (DOCUMENTOS DE HABILITACAO).

12.2.6.8 Para fins de habilitagdo, a verificagdo pelo 6rgdo promotor do certame nos sitios
oficiais de érgdos e entidades emissores de certiddes constitui meio legal de prova.

12.2.6.9 A Administragdo ndo se responsabilizard pela eventual indisponibilidade dos
meios eletrénicos, no momento da verificagdo.

12.2.6.9.1 Ocorrendo essa indisponibilidade, a verificagdo da autenticidade devera ser
conferida posteriormente pela Comissdao Permanente de Licitacdo - CPL, antes da homologacao
do certame.

12.2.6.10 O ndo atendimento de qualquer das condi¢Ges aqui previstas provocara a
inabilitacdo do licitante vencedor.

12.2.6.11 Os documentos de habilitagdo deverdao ser entregues em envelope
indevassavel, fechado, pessoalmente a Comissdo Permanente de Licitagdo - CPL, na sessdo
publica de abertura deste certame, conforme endereco, dia e horario previamente comunicado
ou protocolizado no setor de protocolo desta Casa Legislativa, neste caso, enderecado a CPL até
o dia e horario marcado de inicio da sessdo.

12.2.6.12 Se nenhuma licitante restar habilitada, a Camara Municipal de Contagem
reabrird a fase de Habilitagdo, com nova convocacdo de todas as licitantes classificadas no
julgamento final das Propostas para apresentar os respectivos documentos, no prazo de 8 (oito)
dias Uteis, em atengdo aos principios da eficiéncia e da economicidade, mantidas, neste caso,
todas as condig¢Oes preestabelecidas.

13. DOS RECURSOS

13.1 Declarado o vencedor ou licitagdo fracassada qualquer licitante podera manifestar
imediata e motivadamente a inteng¢do de recorrer, cuja sintese sera lavrada em ata.

13.2 A Comissdao Permanente de Licitagdo - CPL negard admissibilidade ao recurso quando
interposto sem motivagao ou fora do prazo estabelecido.

13.3  Admitido o recurso serd concedido o prazo de 5 (cinco) dias Uteis para apresentacdo de
suas razoes.

13.4  Os demais licitantes ficardao automaticamente intimados a apresentar contrarrazdes no
prazo de 05 (cinco) dias uteis, contados do término do prazo do recorrente, sendo-lhes
assegurada vista dos autos.

13.5 A apresentagao das razdes de recurso e das contrarrazdes, assim como documentos
complementares, serd efetuada obrigatoriamente mediante protocolo junto a Camara de
Contagem, situada na Praca S3o Gongalo N2 18 - Centro de Contagem/MG, no horario de
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09h00min (nove horas) as 18h00min (dezoito horas), ou pelo e-mail cpl@cmc.mg.gov.br.

13.6  Osrecursos e contrarrazdes de recurso devem ser enderegados a Comissdao Permanente
de Licitacdo - CPL, no prazo de 05 (cinco) dias Uteis, que podera:

13.6.1 Motivadamente, reconsiderar a decisao;

13.6.2 Motivadamente, manter a decisdo, encaminhando o recurso para a Autoridade
Competente.

13.7 Nao serdo conhecidos os recursos quando ndo forem apresentadas as razdes ou estas
forem apresentadas fora dos prazos estabelecidos.

13.8  Os recursos terdo efeito suspensivo e seu acolhimento importara a invalidacdo apenas
dos atos insuscetiveis de aproveitamento, exceto quando manifestamente protelatdrios ou
quando a CPL reconsiderar sua decisao.

13.9 Os recursos deverdao ser decididos no prazo de 05 (cinco) dias Uteis, contados do
encerramento do prazo para apresentacao de contrarrazdes, ou do encaminhamento do recurso
a autoridade competente, no caso de manutencdo da decisdo pela Comissdo Permanente de
Licitagao - CPL.

13.10 As decisGes de eventuais recursos serdo divulgadas mediante publicagdo no Diario
Oficial do Municipio de Contagem (DOC) e disponivel no site da Camara de Contagem -
http://www.cmc.mg.gov.br.

14. DA ADJUDICACAO E DA HOMOLOGAGAO

14.1 A Camara Municipal de Contagem adjudicara o objeto da licitagdo ao licitante vencedor,
guando inexistir recurso ou quando reconsiderar sua decisdo, com a posterior homologacao do
resultado pela autoridade competente.

14.2 Decididos os recursos porventura interpostos e, constatada a regularidade dos atos
procedimentais pela autoridade competente, esta adjudicara o objeto ao licitante vencedor e
homologara o procedimento licitatorio.

14.3  Sealicitante vencedora, convocada dentro do prazo de validade de sua proposta, deixar
de assinar o Contrato, ndo tendo solicitado prorrogacao de prazo com justificativa aceita pelo
gestor do contrato, a Comissdo Permanente de Licitacdo - CPL examinard as propostas
subsequentes e a habilitacdo dos licitantes, seguindo a ordem de classificacdo, até a apuracao
da proposta que atenda ao edital, podendo ainda negociar o pre¢o, sem prejuizo das
penalidades cabiveis.

15. DA GARANTIA

15.1 Visando assegurar o cumprimento das obriga¢des assumidas para execugao do Contrato
Administrativo, a CONTRATADA, no prazo de 10 (dez) dias Uteis, contados da data de assinatura
do Contrato, prestara garantia no valor correspondente a 5% (cinco por cento) do valor do total
do Contrato Administrativo, podendo optar por uma das seguintes modalidades:

a) caucdo em dinheiro;
b) fianca bancaria;
) seguro-garantia

15.2  Se o valor da garantia vier a ser utilizado, total ou parcialmente, no pagamento de
qualquer obrigagdo vinculada a este ajuste, incluida a indenizacdo a terceiros, a CONTRATADA
devera proceder a respectiva reposicdo, no prazo maximo 10 (dez) dias Uteis, contados da data
do recebimento da notificagdo da CONTRATANTE.

15.3 Na hipdtese de majoracdo do valor deste contrato, inclusive decorrente da assinatura
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de termo aditivo de acréscimo ao objeto, fica a CONTRATADA obrigada a complementar ou
substituir a garantia prestada, no mesmo prazo previsto no subitem 15.1.

15.4 Se o valor da garantia de execugdo for utilizado para o pagamento de qualquer
obrigacdo, a CONTRATADA se obriga a restabelecer o seu valor real no prazo maximo de 10 (dez)
dias uteis a contar da intimacdo a ser feita pela CMC.

15.5 Na hipdtese de prorrogacdo deste contrato, a CONTRATANTE exigird nova garantia,
escolhida pela CONTRATADA entre as modalidades previstas na Lei 8.666/93.

15.5.1 O documento de constituicdo da nova garantia devera ser entregue a CONTRATANTE no
prazo maximo de 10 (dez) dias Uteis, contados da data de assinatura do respectivo termo aditivo.

15.5.2 O descumprimento do prazo estipulado nos subitens anteriores para restabelecimento,
complementagdo ou substituicdo da garantia prestada, autoriza a CMC a reter os créditos da
CONTRATADA relativos a prestagdao dos servicos, sem prejuizo de aplicacdo das penalidades
legais e contratuais cabiveis, inclusive rescisdo contratual.

15.6  Agarantia ou seu saldo, sera liberada ou restituida, a pedido da CONTRATADA, no prazo
de 10 (dez) dias uteis dias apds o término do prazo de vigéncia deste contrato, mediante
certificacdo, por seu gestor/fiscal, de que os servicos foram realizados a contento e desde
tenham sido cumpridas todas as obrigacdes aqui assumidas

15.7 A devolugdo da garantia ou de sua parte remanescente ndo exime a CONTRATADA das
responsabilidades administrativa, civil e penal oriundas da execucdo do objeto do presente
contrato.

15.8 A garantia somente sera liberada ou restituida apds a execugdo de todas as obrigagdes
contratuais e desde que ndo haja no plano administrativo, pendéncia de qualquer reclamacéo a
elas relativa, conforme disposto no Art.56 da Lei Federal n® 8.666/1993.

15.9 Na restituicdo de garantia realizada em dinheiro, seu valor ou saldo sera corrigido com
base no indice Geral adotado & poupanca, segundo as normas do Banco Central do Brasil.

16. DA CONTRATACAO

16.1 Homologado o procedimento licitatério, o representante legal da proposta vencedora
sera convocado para firmar o termo de contrato ou instrumento equivalente, conforme minuta
contratual constante neste edital.

16.2  Ocontrato a ser firmado com a licitante adjudicatdria incluira as condi¢des estabelecidas
neste instrumento convocatdrio e seus anexos, e outras necessarias a fiel execucdao do objeto
desta licitagdo, observando os termos da Lei n2 8.666/93.

16.3 A licitante vencedora do certame convocada pela Camara Municipal de Contagem terd
o prazo de até 5 (cinco) dias Uteis, a contar do recebimento da comunicagao, através de fax,
carta postal ou e-mail, para assinar o contrato respectivo.

16.4 Qualquer solicitacdo de prorrogacao de prazo para assinatura do termo de contrato ou
instrumento equivalente, decorrentes desta licitacdo, somente sera analisada se apresentada
antes do decurso do prazo para tal e devidamente fundamentada.

16.5 O adjudicatdrio devera comprovar a manuten¢ao das condi¢cdes de habilitacdo para
assinar o termo de contrato ou instrumento equivalente.

16.6 Caso o adjudicatdrio ndo apresente situagdo regular no ato da assinatura do termo de
contrato ou instrumento equivalente, ou recuse-se a assina-lo, serdo convocados os licitantes
remanescentes, observada a ordem de classificagao.

16.7 O prego do presente contrato podera ser ALTERADO, conforme o caso, para mais ou
para menos, nas hipoteses, expressamente, previstas no art. 65 da Lei 8.666/93, desde que
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comprovado o desequilibrio econdémico-financeiro inicial do contrato, na hipdtese de
sobrevirem fatos imprevisiveis ou previsiveis, porém de consequéncias incalculaveis,
retardadores ou impeditivos da execuc¢do do ajustado, ou, ainda, em caso de for¢a maior, caso
fortuito ou fato do principe, configurando alea econémica extraordinaria e extracontratual.

16.8 Quaisquer tributos ou encargos legais criados, alterados ou extintos, bem como a
superveniéncia de disposi¢cdes legais, quando ocorridos apds a assinatura do contrato, de
comprovada repercussdo nos pregos contratados, implicara na revisdo destes para mais ou para
menos, conforme o caso.

16.9 CONSTITUEM OBRIGACOES DA CONTRATADA

16.9.1 Prestar os servigos de publicidade e propaganda em conformidade com a legislacdo
vigente, em especial a Lei n® 4.680/1965, abstendo-se de transferir suas obrigacdes para outrem
por meio da subcontratacdo total de outra agéncia de publicidade e propaganda, sem expressa
anuéncia da Camara Municipal de Contagem.

16.9.2 Cumprir fielmente as obrigagbes assumidas, de modo que os servigos contratados se
realizem com esmero e perfeicao, segundo os prazos e as orientacdes da CONTRATANTE.

16.9.3 Manter, durante a execug¢ao do contrato, todas as condi¢cdes de habilitacdo e
qualificacado exigidas.

16.9.4 Comunicar imediatamente a CONTRATANTE qualquer alteragdo ocorrida na conta
bancaria, enderego para recebimento de correspondéncias e outras informagdes necessarias ao
cumprimento do contrato.

16.9.5 Para os servicos que nao sejam de natureza interna da CONTRATADA que tenham a
finalidade de execuc¢do da comunicacdo publicitaria da CONTRATANTE e que forem realizados
com sua intermediacdo, mediante autorizacdo e supervisdo, realizar cotacdo de precos e
apresentar, no minimo, 3 (trés) propostas obtidas com empresas que atuem no mercado no
ramo do fornecimento pretendido, com a indicagdo da mais vantajosa para sua execucdo. Se
nao houver possibilidade de se obter trés propostas, a CONTRATADA devera apresentar as
justificativas pertinentes, por escrito.

16.9.6 Essa exigéncia ndo se aplica aos servigos de midia. Nesse caso, os custos e as despesas
de veiculagdo apresentados a CONTRATANTE deverdo estar acompanhados da demonstragao
do valor devido ao veiculo, de sua tabela de precgos, da descricdo dos descontos negociados e
dos pedidos de insergado correspondentes, bem como de relatério de checagem de veiculagado.

16.9.7 Dedicar esforcos no sentido de obter as melhores condi¢cdes nas negociagdes junto a
terceiros e transferir integralmente a CONTRATANTE descontos especiais, bonificacGes,
reaplicacOes, prazos especiais de pagamento e outras vantagens. O desconto de antecipacao de
pagamento, se houver, sera igualmente transferido a CONTRATANTE, caso esta venha a saldar
compromisso antes do prazo estipulado.

16.9.8 Negociar sempre as melhores condi¢gdes de prego, até os percentuais maximos, para os
direitos autorais, imagem, som, voz (atores e modelos), obras de arte e outros nos casos de
utilizacdo e reutilizagdo em pecas publicitarias pela CONTRATANTE.

16.9.9 Obter aprovacdo prévia e expressa da CONTRATANTE para assumir despesas de
producao, veiculacdo e qualquer outra relacionada com o contrato, sob pena de nao
remuneragao.

16.9.10 Transferir a CONTRATANTE toda vantagem extraordindria obtida nas negocia¢des de
precos e/ou condi¢cdes de pagamento junto a veiculos e fornecedores, desde que legalmente
autorizadas.

16.9.11 Conferir a CONTRATANTE flexibilidade para modificar planos de midia e pegas
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publicitarias.

16.9.12 Abster-se de cobrar por servicos ndo aprovados ou parcialmente rejeitados pela
CONTRATANTE.

16.9.13 A CONTRATADA n3o fard jus a nenhuma remunerac¢do ou desconto de agéncia quando
da utilizacdo, pela CONTRATANTE, de créditos que a esta tenham sido eventualmente
concedidos por veiculos de divulgacdo, em qualquer a¢do publicitaria pertinente ao contrato.

16.9.14 Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alterages, rejei¢des, cancelamentos
ou interrupgdes de um ou mais servigcos, mediante comunicacdo da CONTRATANTE, respeitadas
as obrigac¢Ges contratuais ja assumidas com terceiros e os honorarios da CONTRATADA pelos
servicos realizados até a data dessas ocorréncias, desde que ndo causadas pela prdpria
CONTRATADA ou por terceiros por ela contratados.

16.9.15 Responsabilizar-se pelos danos ou prejuizos que comprovadamente forem causados
direta ou indiretamente a CONTRATANTE ou a terceiros, decorrentes de sua culpa ou dolo na
prestacdo dos servicos. A fiscalizacdo da CONTRATANTE ndo diminui nem substitui a
responsabilidade da CONTRATADA.

16.9.16 Responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissdes ou erros na elaboragdo
de estimativa de custos e que redundem em aumento de despesas ou perda de descontos para
a CONTRATANTE, e na conducdo dos servicos de sua responsabilidade, como veiculacao de
publicidade, ou por erro seu em quaisquer servicos.

16.9.17 Responsabilizar-se por todas as despesas de produgao, como materiais, mao de obra,
transportes, hospedagem, equipamentos, maquinas, locomogao, alimentacdo, uso de telefone
(fixo ou celular), internet, impostos, seguros, taxas, tributos, incidéncias fiscais, trabalhistas,
previdenciarias, saldrios, custos diretos e indiretos, encargos sociais e contribui¢cdes de qualquer
natureza ou espécie, necessarios a perfeita execucdo do objeto do contrato.

16.9.18 Responder por qualquer ag¢do judicial movida por terceiros com base na legislacdo de
protecdo da propriedade intelectual, direitos de propriedade ou direitos autorais, relacionadas
com os servicos objeto do contrato.

16.9.19 Arcar com todos 0s encargos civis, sociais, fiscais, previdencidrios e trabalhistas que
venham a decorrer da presta¢do dos servicos, inclusive quanto a criagdo de novos encargos.

16.9.20 Responsabilizar-se pelas contratagdes feitas com terceiros e pela regularidade na
documentacdo a ser apresentada.

16.9.21 Comprovar, a qualqguer momento, o pagamento dos tributos que incidirem sobre a
execucdo dos servicos contratados.

16.9.22 Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omissdo total ou parcial nos
recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os servicos contratados.

16.9.23 Nomear um representante que possa atender a CONTRATANTE a qualquer momento e
manter quadro de pessoal suficiente para atendimento dos servigcos sem interrupcao.

16.9.24 Disponibilizar funcionario capacitado para participar de reunides de briefing para
alinhamento das informagdes, tantas quantas forem solicitadas dentro da sede da
CONTRATANTE, em local determinado pela CONTRATANTE ou em encontros virtuais.

16.9.25 Manter os profissionais indicados em sua proposta técnica para fins de comprovagao da
capacidade técnica quando de sua habilitacdo no processo licitatdrio, admitida a substituicdo
por profissionais de experiéncia equivalente ou superior.

16.9.26 Comunicar a CONTRATANTE previamente em caso de substituicdo de qualquer
profissional que tenha sido indicado, quando da licitagdo, para fins de comprovacdo da

Pagina 34 de 106



CAMARA MUNICIPAL DE CONTAGEM

capacidade técnico-operacional.

16.9.27 Substituir de imediato, sempre que exigido pela CONTRATANTE e independentemente
de justificativa por parte deste, qualquer empregado ou contratado cuja atuagdo, permanéncia
ou comportamento sejam julgados inconvenientes ou insatisfatérios segundo o interesse da
CONTRATANTE.

16.9.28 Cumprir a legislagao trabalhista com relagdo a seus funciondrios.

16.9.29 Informar aos empregados envolvidos na presta¢do dos servicos a CONTRATANTE o teor
do contrato, principalmente quanto a inexisténcia de qualquer vinculo empregaticio com a
CONTRATANTE.

16.9.30 Responsabilizar-se por quaisquer acidentes de que possam ser vitimas seus empregados
e prepostos, quando nas dependéncias da CONTRATANTE ou em qualquer outro local onde
estejam prestando os servicos objeto do contrato, devendo adotar as providéncias que a
legislagao em vigor exigir.

16.9.31 Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer agbes, demandas, custos e
despesas decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de seus empregados, prepostos e/ou
contratados, bem como obrigar-se por quaisquer responsabilidades decorrentes de acdes
judiciais que Ihe venham a ser atribuidas por forca de lei, relacionadas com o cumprimento do
contrato.

16.9.32 Atender as solicitagGes de servicos expressamente encaminhadas pela CONTRATANTE
em conformidade com o solicitado, nos prazos estabelecidos neste Termo de Referéncia ou, em
casos excepcionais, que tenham sido previamente acordados entre as partes.

16.9.33 Atender as solicitagdes da CONTRATANTE e prestar os servigos em local, horario
(inclusive a noite) e datas (inclusive em feriados e finais de semana) especificados pela
CONTRATANTE e dentro dos prazos previstos.

16.9.34 Registrar em Relatérios de Atendimento todas as reunides entre a CONTRATANTE e a
CONTRATADA, com o objetivo de tornar transparentes os entendimentos havidos e para que
ambas tomem as providéncias necessarias ao desempenho de suas tarefas e responsabilidades.
As atas de todas as reunides (documentos fisicos e/ou digitais) devem ser enviadas em até 48
horas Uteis apds a realizagdo do encontro. Se houver incorre¢do no registro dos assuntos
tratados, a CONTRATANTE solicitard a necessaria corre¢do, no prazo maximo de 2 (dois) dias
Uteis, a contar da data do recebimento do respectivo relatério.

16.9.35 Entregar a CONTRATANTE, até o dia 10 (dez) do més subsequente, ou quando solicitado
pela CONTRATANTE, um relatério das despesas de producdo e veiculagdo autorizadas no més
anterior e um relatério dos servicos em andamento com os dados mais relevantes para a
avaliacdo de seu estagio.

16.9.36 Disponibilizar, quando necessario, relatério de comprovagao das veiculagdes em midias
de massa, tais como TV aberta, radio, jornal, revista e internet, produzido por empresa
independente e especializada em aferi¢do ou auditoria de veiculacdo de midia.

16.9.37 Elaborar e apresentar relatérios técnicos de campanhas e projetos de comunicagdo, em
formato de apresentagdo, contendo objetivos, defesa, acbes desenvolvidas, midias utilizadas,
pecas criadas e produzidas, orcamentos e indicadores de resultados.

16.9.38 Fiscalizar, junto aos veiculos de comunicagdo, o cumprimento da veiculagdo publicitdria
gue Ihe for incumbida pela CONTRATANTE e comprovar essa veiculagcdo quando solicitado.

16.9.39 Elaborar e apresentar controle e comprovagao por relatérios e registros em imagens de
insergdes publicitarias nos veiculos de divulgacdo externos, tais como programas de TV,
programas de radio, anlncios em revistas, jornais e sites, redes sociais e midias exteriores,
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dentre outros.

16.9.40 Orientar e acompanhar a produgdo e a impressado das pegas graficas (folhetos, cartazes,
mala direta etc.) aprovadas pela CONTRATANTE, constantes nos planos de midia.

16.9.41 Disponibilizar, obrigatoriamente, a CONTRATANTE, em até 10 (dez) dias corridos apds a
producdo das pecgas, os arquivos abertos, relativos aos produtos de comunica¢do e pecas
graficas e publicitarias de modo geral produzidos, de forma que a CONTRATANTE possa utiliza-
los a seu critério, sem que a CONTRATADA detenha qualquer direito sobre eles.

16.9.42 Atender as determinagfes de fiscalizacdo e auditoria por parte da CONTRATANTE,
prestando toda e qualquer informacao solicitada para verificagdo das clausulas estipuladas no
contrato.

16.9.43 Prestar informacdes a CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos noticiados que
envolvam a CONTRATADA, independentemente de solicitacdo.

16.9.44 Manter, por si, por seus prepostos e contratados, irrestritos e total sigilo sobre
quaisquer dados que lhe sejam fornecidos, sobretudo quanto a estratégia de atuacdo da
CONTRATANTE.

16.9.45 Somente divulgar informagdes acerca da prestagao dos servigos objeto do contrato, que
envolvam o nome da CONTRATANTE, mediante sua prévia e expressa autorizagdo.

16.9.46 Ceder a CONTRATANTE os direitos autorais dos produtos de comunicacdo e pegas
publicitarias que vier a produzir em decorréncia do contrato firmado, sem qualquer
remuneracdo adicional ou especial, mesmo apds o término da vigéncia do contrato, ressalvados
os direitos de terceiros.

16.9.47 Ceder a CONTRATANTE os direitos patrimoniais de uso das ideias, estudos, analises e
planos, pecas, campanhas e demais materiais de publicidade, de sua propriedade, concebidos,
criados e produzidos em decorréncia do contrato que vier a ser firmado, sem qualquer
remuneracao adicional ou especial, mesmo apds a vigéncia do contrato.

16.9.48 Entregar todas as pecas (layouts, arte-final e arquivos, dentre outros) de propaganda
criadas para a CONTRATANTE ao término do contrato, sem qualquer restricdo, uma vez que
pertencera ao seu patrimonio.

16.9.49 Informar a CONTRATANTE, imediatamente, toda e qualquer excepcionalidade ocorrida
durante o processo de realizacdo dos servicos, de modo que sejam tomadas imediatas
providéncias.

16.9.50 Atuar em estreita colaboracdo com a CONTRATANTE, de modo a assegurar que a
comunicacgdo publicitaria alcance os objetivos pretendidos e que a instituicdo obtenha o melhor
retorno do seu investimento, seja sob a forma de resultados imediatamente quantificaveis, seja
pela agregacdo continua de valor a sua marca, conceito ou ideia.

16.9.51 Observar as disposi¢ées da Lei Geral de Protec¢do de Dados (Lei n.2 13.709/21018) na
execucao das atividades.

16.10 CONSTITUEM OBRIGAGOES DO CONTRATANTE

16.10.1 Designar colaborador para acompanhar, fiscalizar e conferir a execugao do objeto
contratual, fazendo o necessario para que a CONTRATADA possa executar a prestacdo dos
servicos dentro das normas estabelecidas neste contrato.

16.10.2 Fornece e coloca a disposicdo da empresa CONTRATADA todos os elementos e as
informacdes que se fizerem necessarios a execug¢do dos servigos.

16.10.3 Prestar esclarecimentos pertinentes ao objeto, que venham a ser solicitados pelo
representante da CONTRATADA.
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16.10.4 Permitir o acesso dos empregados da CONTRATADA as instalagdes nas quais estejam
previstas atividades inerentes a prestacdo dos servicos e/ou realizacdo de reunides, desde que
devidamente identificados.

16.10.5 Cumprir rigorosamente todas as programacodes e atividades do objeto deste Termo de
Referéncia.

16.10.6 Avaliar, aprovar ou rejeitar, no todo ou em parte, as pegas, servicos, propostas de
comunicagdo publicitdria produzidas pela CONTRATADA, em acordo com as especificacGes
constantes neste Termo de Referéncia, e autorizar a divulgacao.

16.10.7 Comunicar a CONTRATADA, toda e qualquer orienta¢do acerca dos servicos, excetuados
os entendimentos orais determinados pela urgéncia, que deverao ser confirmados, por escrito,
em Relatérios de Atendimento apresentados pela CONTRATADA em até 48 horas Uteis apos.

16.10.8 Se houver incorregdo no registro dos assuntos tratados, solicitar a CONTRATADA a
necessaria correcdo, no prazo maximo de 2 (dois) dias Uteis, a contar da data do recebimento
do respectivo relatério.

16.10.9 Notificar, formal e tempestivamente, a CONTRATADA sobre imperfei¢bes, falhas ou
irregularidades observadas na prestacdao dos servicos, para que sejam adotadas as medidas
corretivas necessarias ao cumprimento do contrato.

16.10.10 Notificar a CONTRATADA, com a antecedéncia necessdria, sobre multas,
penalidades e quaisquer débitos de sua responsabilidade.

16.10.11 Solicitar a substituicdo de qualquer profissional da equipe técnica da
CONTRATADA caso entenda que as atividades desempenhadas nao estejam adequadas.

16.10.12 Acompanhar, durante toda a vigéncia do contrato, a manutengdo dos requisitos
de habilitacdo da CONTRATADA.

16.10.13 Fiscalizar e acompanhar a qualidade da execugdo dos servicos, podendo rejeita-
los no todo ou em partes, com a exposi¢ao dos motivos, de modo que a CONTRATADA possa
promover ajustes sem Gnus.

16.10.14 Supervisionar a sele¢do de fornecedores realizada pela CONTRATADA.

16.10.15 Observar as disposicdes da Lei Geral de Protegdo de Dados (LGPD) na execugao
das atividades.

16.10.16 Providenciar os pagamentos, na forma e nos prazos estipulados, desde que
atendidas as formalidades previstas, ou indicar as razdes de recusa.

16.10.17 Fiscalizar a execug¢do dos servigos contratados, exigir o fiel cumprimento do
disposto neste edital, avaliar aspectos como qualidade e presteza e determinar, quando
necessario, a regularizacdo das faltas observadas.

17. DO PAGAMENTO

17.1 Aliquidacdo da despesa sera realizada, por meio da aceitagdo formal, com exigéncias
contratuais e mediante a apresentacdo das notas fiscais/faturas da Contratada, de veiculos de
comunicacdo e de fornecedores, em nome da Camara Municipal de Contagem, conforme
previsto na Minuta Contratual anexa a este.

18. DA FISCALIZACAO

18.1 O acompanhamento, a fiscaliza¢do, o recebimento e a conferéncia do objeto desta
licitagdo, serdo realizadas pela servidora Kelly Cristina Gongalves, Diretora de Comunicac¢do
Institucional, nos termos do item 11 do Termo de Referéncia - Anexo I.
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19. DA SUBCONTRATAGAO

19.1 E vedada a subcontratagdo, cessdo ou transferéncia no todo ou em parte do objeto
licitado, sem expressa anuéncia da Camara Municipal de Contagem.

19.2  Os servigos afetos a concepgdo e a criagdo das agdes de publicidade ndo poderdo ser
objeto de subcontratacdo pela CONTRATADA.

19.3 E vedada a subcontratacdo de outra Agéncia de Propaganda para a execugdo dos
servicos compreendidos no objeto deste projeto basico.

19.4 Deverd a CONTRATADA submeter a prévia e expressa anuéncia da CONTRATANTE a
subcontratacao de outros fornecedores para a execucgao total ou parcial daqueles servigos assim
autorizados pelo projeto basico, ressaltando-se que a CONTRATADA permanecerd com todas as
suas responsabilidades contratuais perante a CONTRATANTE, ndo podendo transferir tal
responsabilidade para o subcontratado;

20. DAS SANGCOES ADMINISTRATIVAS

20.1 A recusa do adjudicatario em assinar o contrato, dentro do prazo estabelecido pelo
CONTRATANTE, bem como o atraso e a inexecugdo parcial ou total do contrato caracterizam
descumprimento das obrigacdes assumidas e permitem a aplicacdo das seguintes sanc¢des pelo
CONTRATANTE:

20.1.1 adverténcia por escrito;
20.1.2 multa, nos seguintes limites maximos:

20.1.2.1 - 0,3% (trés décimos por cento) por dia, até o trigésimo dia de atraso, sobre o
valor do servico/fornecimento n3o realizado;

20.1.2.2 - 10% (dez por cento) calculada sobre o valor total do Contrato, na hipétese da
recusa injustificada em assinar o Contrato, dentro de 05 (cinco) dias Uteis contados da data de
sua convocagao;

20.1.2.3 - 10% (dez por cento) sobre o valor do fornecimento n3o realizado, no caso de
atraso superior a 30 (trinta) dias, ou entrega de objeto com vicios ou defeitos ocultos que o
tornem improprio ao uso a que é destinado, ou diminuam-lhe o valor ou, ainda, fora das
especificagcdes contratadas.

20.2  Podera ser aplicada multa no valor equivalente a até 5% (cinco por cento) do prego total
da proposta final apresentada a licitante que:

a) Desistir do certame apds a abertura o encerramento da sessdo, salvo motivo superveniente
aceito pela Comissao Permanente de Licitacado - CPL;

b) Desistir de lances ofertados, salvo motivo superveniente aceito pela Comissdo Permanente
de Licitacao - CPL;

c) N3o entregar a proposta comercial ajustada ao preco correspondente a seu lance vencedor
ou entrega-la em desacordo com o exigido neste edital, bem como entrega-la fora do prazo
estipulado pela CONTRATANTE;

d) Apresentar documentacio falsa;
e) Comportar-se de modo inidéneo;

f) No caso de EPP, ME ou Equiparada, cumpridos os requisitos do edital, ndo comprove a
regularidade dos documentos fiscais no prazo estipulado na Lei Complementar 123/06, no caso
de existir alguma restricao quando de sua declaragdo como vencedor do certame.

20.3  Suspensdo tempordria de participagdo em licitagdo e impedimento de contratar com a
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Administracdo por prazo ndo superior a 2 (dois) anos, nos termos do art. 87, lll da Lei n2
8.666/93.

20.4 Impedimento de licitar e contratar com todos os 6rgdos e entidades da Unido, do
Estado, do Distrito Federal ou do Municipio pelo prazo de até 5 (cinco) anos.

20.5 Declaragdo de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administra¢do Publica, nos
termos do art. 87, IV, da Lei 8.666/93, enquanto perdurarem os motivos determinantes da
punicdo ou até que seja promovida a reabilitacdo perante a prdpria autoridade que aplicou a
penalidade, que serd concedida sempre que a CONTRATADA ressarcir a Administragao pelos
prejuizos resultantes e apds decorrido o prazo da sanc¢do aplicada com base no art. 87, lll da Lei
8.666/93.

20.5.1 S3o consideradas situagOes caracterizadoras de descumprimento total ou parcial das
obrigagdes contratuais:

20.5.1.1 N3o atendimento as especificagcdes técnicas relativas a bens, servigos ou obra
prevista em contrato ou instrumento equivalente;

20.5.1.2 Retardamento imotivado de fornecimento de bens, da execucdo de obra, de
servico ou de suas parcelas;

20.5.1.3 Paralisa¢do da prestacdo de servigos ou fornecimento, sem justa causa e prévia
comunicac¢do a administragdo publica municipal;

20.5.1.4 Entrega de mercadoria falsificada, furtada, deteriorada, danificada ou
inadequada para o uso, como se verdadeira ou perfeita fosse;

20.5.1.5 Alteragdo de substancia, qualidade ou quantidade da mercadoria fornecida;
20.5.1.6 Fornecimento de produtos ou servicos de baixa qualidade;

20.6 A sangdo de multa podera ser aplicada cumulativamente as demais sang¢des previstas
neste item 20.

20.7 A aplicagdo das san¢Oes observara o devido processo administrativo, respeitando-se a
ampla defesa e o contraditério de acordo com o disposto no art. 86 da Lei 8666/93.

21. CONDIGOES DA EXECUCAO E DO RECEBIMENTO DOS SERVICO

21.1 Para execugdo dos servicos, deverdao ser observadas as normas constitucionais e
especificas sobre o assunto objeto da presente licitacdo e, em especial, a Lei 12.232/2010, a Lei
Ne. 4.680/65, o Decreto N9. 57.690/66 e demais legislacdes publicitarias em vigor.

21.2 Os servicos deverdao ser executados de acordo com as orienta¢des, definicdes,
autorizacdes e solicitacGes formais expedidas pela Diretoria de Comunicagdo Institucional
mediante aprovacdo da Presidéncia da Camara Municipal de Contagem.

21.3 A CONTRATADA deverd possuir ou constituir escritério na regido metropolitana em
Contagem ou na capital Belo Horizonte/MG, em até 30 (trinta) dias corridos apds a assinatura
do contrato com infraestrutura adequada compativel com o volume e a caracteristica dos
servigos a serem prestados.

21.4 No inicio da execugdo dos servicos, a CONTRATADA devera apresentar documento que
conste a equipe qualificada disponivel para execugao dos servigos objeto desta contratagao.

21.5 A CONTRATADA deverd indicar o seu profissional de atendimento, que serd seu
representante junto a CONTRATANTE, em até 7 (sete) dias corridos apds a assinatura do
contrato, para atendimento as demandas da CONTRATANTE.

21.6 A CONTRATANTE podera solicitar a substituicdo de qualquer profissional da equipe
técnica da CONTRATADA, sem 06nus, caso entenda que o profissional ndo desempenha
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adequadamente seu papel. Nesse caso, a CONTRATADA tera até 7 (sete) dias Uteis para
disponibilizar um novo profissional de experiéncia equivalente ou superior.

21.7 Os servicos serdo prestados e executados nos locais de realizacdo dos eventos e/ou nas
dependéncias da CONTRATANTE ou onde esta indicar ou em espacos fisicos e instalagdes da
CONTRATADA.

21.8 Servigos cujos prazos nao estiverem estipulados neste Edital deverdo ter prazo de
entrega previamente acordado entre CONTRATANTE e CONTRATADA, sendo que o acordado
devera constar dos Relatérios de Atendimento.

21.9 Constatadas irregularidades na execugdo do objeto, a CONTRATANTE podera:

a) Refuta-lo no todo ou em parte, determinando a substituicdo de produto, refazimento dos
servigos ou rescindir a contratacao, sem prejuizo das penalidades previstas.

b) Na hipdtese de substituicdo de produto ou refazimento de servigos, a contratada deverd fazé-
lo em conformidade com as condi¢Ges estabelecidas no instrumento contratual, no prazo
maximo de 15 (quinze) dias, contados da notificacdo por escrito, sem que isto implique em
quaisquer 6nus para a CONTRATANTE.

c) Na impossibilidade de serem substituidos ou refeitos, aplicar-se-ao as sangGes cabiveis.

21.10 Os direitos autorais, patrimoniais de uso das ideias (incluidos os estudos, analise e
planos), pela licitante CONTRATADA, sobre pecas, acompanhadas de demais materiais de
publicidade, de sua propriedade exclusiva, ou de seus empregados ou prepostos, concebidos,
criados ou produzidos em decorréncia deste contrato serdo cedidos a CONTRATANTE.

21.10.1 Os direitos sdao cedidos de forma total e definitiva, para uso no Brasil ou em qualquer
outro pais.

21.10.2 O valor dessa cessdo esta integralmente incluido nas modalidades de remuneragao
previstas no contrato.

21.10.3 Os direitos patrimoniais poderdo ser usados pela CONTRATANTE em todas as suas
modalidades de utilizacdo, diretamente ou por intermédio de terceiros.

21.10.4 A CONTRATANTE serd a Unica proprietaria das pecas e demais materiais fisicos e/ou
digitais oriundos do cumprimento do contrato fruto da licitagdo para com a Agéncia.

21.11 Quando necessario realizar contratacGes que envolvam direitos de autor e conexos de
terceiros, a CONTRATANTE solicitarda a quem de direito a concessdo por prazo, finalidade,
territério e preco, inclusive quanto a eventual renova¢dao do contrato, dos direitos autorais e
conexos de suas respectivas titularidades.

21.11.1 A licitante se compromete fazer constar, em destaque, em todos os orcamentos de
producdo, o custo com cachés, os de cessdo de direitos de uso obra(s) consagrada(s)
incorporada(s) a peca e os de cessdo dos demais direitos de autor e conexos.

21.12 Para a prestacdo dos servicos a CONTRATANTE efetuara requisicio expressa a
CONTRATADA, com a descricdo sucinta dos servicos a serem prestados e o prazo para prestacao
dos mesmos. Apds o recebimento desta requisicio a CONTRATADA emitird a proposta,
juntamente com os respectivos orgamentos se for o caso, sendo que a mesma devera ser
submetida a CONTRATANTE, que terd um prazo de 05 (cinco) dias para sua aprova¢do ou ndo.

21.13 A Proposta emitida pela CONTRATADA com a descri¢gdo dos servigos, prazo de entrega
e valor devera ser assinada pelo Gestor do Contrato, e devera ser devolvida a CONTRATADA no
prazo estipulado no item acima.

21.14 Os servigos deverdo ser executados pela CONTRATADA com o fornecimento de toda a
mado-de-obra, materiais e equipamentos necessarios.
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21.15 Os originais dos materiais desenvolvidos para a execu¢do dos servigos objeto do
contrato (artes, fotolitos, materiais em VT, filmes etc.), terdo sua guarda sob a responsabilidade
da CONTRATADA, devendo estar disponiveis a qualquer tempo, sendo certo que, ao final, serdo
doados a CONTRATANTE. Fica vedada sua transferéncia a agente de qualquer natureza ou uso
além das finalidades indicadas em plano de campanha especifico.

21.16 Somente pessoas fisicas ou juridicas previamente cadastradas pela CONTRATANTE
poderdao fornecer ao CONTRATADO bens ou servicos especializados relacionados com as
atividades complementares da execuc¢do do objeto do contrato, previstas no item 3 deste Termo
de Referéncia.

21.16.1 No caso do item acima, a Contratada procedera a coleta de orgamentos de fornecedores
em involucros fechados, que serdo abertos em sessdo publica, convocada e realizada sob
fiscalizagdo da Contratante sempre que o fornecimento de bens ou servigos tiver valor superior
a 0,5% (cinco décimos por cento) do valor global do contrato.

21.16.2 O fornecimento de bens ou servigcos de valor igual ou inferior a 20% (vinte por cento) do
limite previsto na alinea a do inciso Il do art. 23 da Lei 8666, de 21 de junho de 1993, esta
dispensado do procedimento previsto no subitem acima.

22. DO PRAZO DE VIGENCIA DO CONTRATO

22.1.0 prazo de vigéncia do contrato serd de 12 (doze) meses podendo ser prorrogado, na forma
do art. 57, inciso I, da Lei Federal no 8.666/93 e altera¢des subsequentes

23. RECURSOS E DOTACAO ORCAMENTARIA

23.1 Natureza da Despesa: Dotagdo Orgamentaria N2 01.031.0058.2062.33.90.39 - Outros
Servigos de Terceiros - Pessoa Juridica — Item 68 - Servigos de Publicidade e Propaganda.

23.2 A soma das despesas com o contrato resultante desta Concorréncia esta estimada em
R$4.200.000,00 (quatro milhdes e duzentos mil reais) pelos primeiros 12 (doze) meses.

23.3 A estimativa mencionada constitui-se em mera previsdo dimensionada, ndo estando a
CONTRATANTE obrigada a realiza-la em sua totalidade, e ndo cabendo a CONTRATADA o direito
de pleitear qualquer tipo de reparagao.

24. DISPOSICOES GERAIS

24.1 Olicitante é responsdvel pela fidelidade e legitimidade das informacg&es prestadas e dos
documentos apresentados em qualquer fase desta licitacdo. A falsidade de qualquer documento
apresentado ou a inverdade das informagdes nele contidas implicara na imediata
desclassificacdo ou inabilitagdo do licitante, ou a rescisdo contratual, sem prejuizo das san¢oes
administrativas, civis e penais cabiveis.

24.2  Este edital devera ser lido e interpretado na integra, e apds encaminhamento da
proposta ndo serdo aceitas alegacdes de desconhecimento.

24.3 Todos os documentos, inclusive os originais, serdo anexados ao processo licitatdrio, uma
vez incluidos, serdo devolvidos somente mediante solicitagdo por escrito e protocolado perante
a Comissao de Licitacao pela licitante, ocasionando assim o desentranhamento dos mesmos.

24.4 Na analise da documentacgdo e no julgamento das Propostas Comerciais, a Comissdo
Permanente de Licitacdo - CPL podera, a seu critério, solicitar o assessoramento técnico de
6rgdos ou de profissionais especializados.

24.5 Toda a documentagdo apresentada neste edital e seus anexos sdao complementares
entre si, de modo que qualquer detalhe que se mencione em um documento e se omita em
outro sera considerado especificado e valido.

24.6  Na contagem dos prazos estabelecidos neste edital, excluir-se-a o dia do inicio e incluir-
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se-a o do vencimento. SO se iniciam e vencem os prazos em dias de expediente na Camara
Municipal de Contagem.

24.7 E facultado a Comissdo Permanente de Licitagdo - CPL ou a Autoridade Superior em
qualquer fase do julgamento promover diligéncia destinada a esclarecer ou complementar a
instrucdo do processo e a afericdo do ofertado, bem como solicitar a elaboracdo de pareceres
técnicos destinados a fundamentar as decisdes.

24.8  E vedado ao licitante retirar sua proposta ou parte dela apés aberta a sessdo da entrega
dos invélucros.

24.9 O objeto do contrato decorrente da presente licitagdo podera sofrer acréscimos ou
supressdes conforme previstos no paragrafo 12 do art. 65 da Lei 8.666/93.

24.10 A Comissdao Permanente de Licitagcdo - CPL no julgamento das propostas e da habilitagdo
podera relevar omissGes puramente formais e sanar erros ou falhas que ndo alterem a
substancia das propostas, dos documentos e de sua validade juridica, mediante despacho
fundamentado, acessivel a todos os interessados, sendo possivel a promocdo de diligéncia
destinada a esclarecer ou a complementar a instru¢ao do processo.

24.11 A presente licitacdo podera ser revogada por razdo de interesse publico decorrente de
fato superveniente devidamente comprovado, ou anulado, no todo ou em parte, por
ilegalidade, de oficio ou por provocagdo de terceiros, mediante parecer escrito e devidamente
fundamentado.

24.12 Quando todas as licitantes forem inabilitadas, a Comissao Permanente de Licitagdo - CPL
podera fixar-lhes o prazo de 08 (oito) dias Uteis para a apresentacdo de novos documentos
escoimados das causas referidas no ato inabilitatério.

24.12.1 Serdo exigidos para reapresentacdo apenas os documentos desqualificados e ndo
aceitos.

24.12.2 Para atender a seus interesses, a Camara Municipal de Contagem poderd alterar
quantitativos, sem que isto implique altera¢do dos pregos unitarios ofertados, obedecidos aos
limites estabelecidos no § 12 do art. 65, da Lei Federal nimero 8.666/93.

24.13 Fica eleito o foro da Comarca de Contagem, Estado de Minas Gerais, para dirimir
eventuais conflitos de interesses decorrentes desta licitacdo, valendo esta cldusula como
renuncia expressa a qualquer outro foro, por mais privilegiado que seja ou venha a ser.

e SUMARIO DO EDITAL: pagina 2;

e NORMAS DA LICITACAO: paginas 3 a 42;

e ANEXO | - TERMO DE REFERENCIA E SEU ANEXO;

e ANEXO Il - MODELO DE PROPOSTA DE PRECO;

e ANEXO Ill - MODELOS DE DECLARAGOES;
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e ANEXO V - MODELO DE RECIBO DE RETIRADA DE EDITAL E INVOLUCRO N2. 01;
o ANEXO VI- MINUTA DO CONTRATO ADMINISTRATIVO.

Contagem-MG, 20 de outubro de 2022.

CARINA GIL DOS SANTOS
Presidente da CPL
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ANEXO | - TERMO DE REFERENCIA

1. OBJETO

Contratacdo de 01 (uma) agéncia de publicidade/propaganda para a prestacdo de servicos de
publicidade e marketing, visando o planejamento, estudo, pesquisa, criacao, veiculacao e controle
de resultado de campanhas publicitdrias e institucionais de carater informativo, educativo e de
orientacdo social de interesse da Camara Municipal de Contagem, pelo periodo de 12 (doze) meses
a contar da data de assinatura do contrato, conforme especificacdes presentes no Termo de
Referéncia.

2. JUSTIFICATIVA

2.1 JUSTIFICATIVA DA DESPESA

O direito a informacgdo é assegurado a todo cidadao pela Constituicdo da Republica Federativa do
Brasil. Para garantir o efetivo exercicio desse direito, a CMC criou a Diretoria de Comunicagao
Institucional (DICIN), que tem, dentre outras, a tarefa de informar a populagao sobre as a¢des e os
servicos prestados pelo Legislativo Municipal. Em Contagem, a Cdmara dos Vereadores deseja que
a publicidade va além desse principio constitucional, utilizando formas inovadoras de
comunicacdo, em consondncia com a crescente evolu¢cdo comunicacional e tecnoldgica da
sociedade, para ampliar o alcance e aperfeicoar a comunicagdao com o publico-alvo.

Considerando o atual cenario, novos desafios sdo impostos a comunicagao, tanto em ambiente off-
line quanto nas plataformas digitais, o que exige total integracao e envolvimento entre as acdes
de relacbes publicas, estratégia digital, publicidade e propaganda. Ao agregar ferramentas
distintas e complementares de comunicacdo, a proposta é obter o maximo de engajamento,
ampliar a visibilidade mais que a propaganda, a publicidade, no seu sentido mais amplo, e tornar
publico os atos da Administragdo Publica.

Assim, a politica de comunicac¢do social da CMC deve constituir-se de planejamento, definicdo e
utilizacdo dos instrumentos e canais de comunicacdo que garantam o direito a informacao
qualificada e orientada do cidad3do. Sua eficacia pressup&e o desenvolvimento de um conjunto de
estratégias e de ac¢Oes taticas que visem dar visibilidade e reforgar a imagem das atividades da
instituicdo, sob a dtica da transparéncia e do interesse publico. Para fins de garantir a eficacia da
politica de comunicagado social empreendida no ambito da CMC, vislumbra-se, ainda, implementar
novos esforgcos de comunica¢do baseados na execugdo de objetivos e compromissos assumidos.

Portanto, a contratacdo do objeto deste projeto bdsico se justifica, sobretudo, pela utilidade
publica dos servigos de publicidade, os quais objetivam criar um fluxo permanente de informagées
para a populagao, possibilitando a ela melhor relacionamento com a CMC e maior utilizacdo dos
servicos por ela prestados.

Ndo se é possivel imaginar o desenvolvimento da atividade legislativa sem a efetiva participagao
da sociedade, e para que a CMC possa chegar de maneira mais efetiva até o cidadao, as a¢des de
publicidade sdo imprescindiveis.

2.2 FUNDAMENTO LEGAL

De acordo com a Lei 8.666/1993, servicos de publicidade sdo de natureza singular, com
profissionais ou empresas de notdria especializacdo, o que torna a competicdo inviavel, sendo
inexigivel a licitacdo. Contudo, o inciso Il, art. 25, aponta que é “vedada a inexigibilidade para
servicos de publicidade e divulgacdo”, logo, tornando obrigatéria a Concorréncia Publica.

Para este fim, foi editada em 2010 a Lei 12.232, que cria mecanismos especificos para o
procedimento licitatério de servicos de publicidade. Tais servicos devem ser prestados,
exclusivamente, por intermédio de agéncias de propaganda.
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Alei 12.232/2010, em seu artigo 12. estabelece:

Art. 12 Esta Lei estabelece normas gerais sobre licitagOes e contratacdes
pela administracdo publica de servicos de publicidade prestados
necessariamente por intermédio de agéncias de propaganda, no ambito
da Unido, dos Estados, do Distrito Federal e dos Municipios.

Complementarmente, sdo utilizadas a Lei 4.680/1965, que regulamenta o exercicio de
agenciamento de publicidade, e as Normas-Padrdo da Atividade Publicitaria, conforme disciplina a
Lei 12.232/2010.

Da mesma forma, ndo serd utilizado para a solicitacdo da contratacdo o formulario de “projeto
basico” bem como orgamento em planilhas, por ser a licitacdo de publicidade regulamentada por
legislacdo prépria (Lei Federal n2 12.232/2010), especialmente o artigo 60, a qual exige
informacgdes e dados especificos que ndo se adequaram com boa propriedade aos campos do
citado formulario.

Em que pese a elaboracdo deste Termo de Referéncia parte da CMC, a exigéncia de “projeto basico
e/ou executivo” e de “orcamento estimado em planilhas de quantitativos e precos unitérios”,
como anexos do edital, conforme previsto nos incisos | e I, do S 22, do artigo 40 da Lei Federal n?
8.666/1993 é dispensada para as licitagcdes de publicidade, conforme estatuido no caput do artigo
62 da Lei Federal no 12.232/2010.

Os servicos relacionados a esta licitacdo formam um Unico item e serdo adjudicados a uma sé
Agéncia de Propaganda. A atuacdo concentrada da CMC dentro do Municipio de Contagem ndo
justifica a contrata¢do de mais de uma Agéncia. Além disso, os servigos de publicidade, da forma a
serem demandados pela CMC, possuem natureza indivisivel, haja vista as necessidades e as
dindmicas a serem estabelecidas com a Agéncia no decorrer da execucdo contratual.

Além disso, o carater continuo de um servico (art. 57, inciso Il, da Lei 8.666/1993) é determinado
por sua essencialidade para assegurar a integridade do patrimonio publico de forma rotineira e
permanente ou para manter o funcionamento das atividades finalisticas do ente administrativo,
de modo que sua interrupgdao possa comprometer a prestacdo de um servico publico ou o
cumprimento da miss3o institucional.

A necessidade e a imprescindibilidade de comunica¢cdo da Administragao Publica, implica em que
os servicos destinados ao didlogo com a populacdo, devam ser realizados de forma continua e sem
solucdo de continuidade. Portanto os servicos de publicidade podem ser considerados de natureza
continua, tratando-se de forma rotineira pela Diretoria de Comunicagdo Institucional desta Casa
Legislativa.

2.3 DA ESCOLHA DO TIPO “TECNICA E PRECO”

A escolha do tipo “técnica e pre¢o” foi feita com respaldo em orienta¢des contidas na Lei Federal
n? 12.232/2010, com o objetivo de selecionar 01 (uma) Agéncia de Propaganda suficientemente
qualificada, detentora de um dominio técnico necessario as necessidades da CMC, porém, com a
adocdo de um preco justo, consideradas as particularidades da atuagdo publicitaria.

A busca por melhores e mais adequadas formas de contratacao de servigcos de publicidade levam
sempre em conta a conciliacdo da exceléncia na prestacdo desses servicos com a aplicacdo do
principio da vantajosidade para a Administracdo Publica. Desta forma, o tipo “técnica e preco”
adotado pela CMC objetiva a selecdo de uma Agéncia que relna, de fato e de direito, os atributos
gue a configurem como a proposta mais vantajosa, com base nos principios constitucionais da
eficiéncia e da economicidade.
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Nesse caso o pre¢o, embora também importante por se tratar de um recurso publico, tem um
aspecto relativamente secundario quando comparado com a técnica, razdo pela qual se atribuiu o
peso de 0,30 para a Nota Prego, dentro do critério de razoabilidade e proporcionalidade, uma vez
que é comum neste mercado as Agéncias oferecem os percentuais de precos equivalentes ou
muito préximos, ocasionando um empate ou pouca diferenga na Nota Preco, fazendo assim com
que toda a disputa recaia sobre a técnica.

Desta maneira, neste tipo de contratacdo o diferencial estd na técnica, sendo razodvel e
proporcional estabelecer o peso de 0,70 para a Nota Técnica, possibilitando por consequéncia a
selecdo da proposta realmente mais vantajosa decorrente do servico intelectual, em que a
criatividade e o background de servigos prestados para os 6rgdos publicos sejam os itens mais
relevantes.

2.4 EMBASAMENTOS TECNICOS QUANTO AS EXIGENCIAS EDITALICIAS

A apresentacdo do Certificado de Qualificagdo Técnica do CENP na fase de habilitacdo, para a
comprovacao da qualificacdo técnica da licitante, encontra-se respaldada pela exigéncia contida
no art. 42 da Lei Federal n2 12.232/2010.

Os documentos necessarios a comprova¢do da qualificacdo econémico financeira na fase de
habilitacdo (certiddo negativa de faléncia/certiddo de recuperacdo judicial, balanco patrimonial e
demonstracdes contabeis) foram solicitados dentro do padrdo ja adotado pela CMC em suas
licitagOes e também por recomendacdo da Secretaria Especial de Comunicacdo Social (SECOM) da
Unido. Entendemos tratar-se do minimo necessario para demonstrar a boa saude financeira das
licitantes e para evidenciar que estdo aptas a prestacdo dos servicos, nao sendo, assim, um fator
restritivo a participacdo das Agéncias de Propaganda no certame.

Faz-se importante ressaltar, também, que tanto os indices financeiros adotados pela CMC para
esta contratacdo quanto a exigéncia de que seus resultados sejam maiores que 1 (um) estdo
condizentes com o padrdo sugerido pela Unido Federal, conforme disposi¢des constantes do
subitem 18.2.4.2 do modelo de edital disponibilizado pela Secretaria Especial de Comunicagdo
Social (SECOM) da Presidéncia da Republica (Modelo Edital de Publicidade - Técnica e Preco - 1
Agéncia)

Portanto, a exigéncia dos documentos relacionados a qualificagdo econ6mico-financeira, nos
moldes aqui delineados, é decorrente de estudos ja promovidos pela Presidéncia da Republica,
nao carecendo, por consequéncia, de embasamento técnico.

A finalidade da garantia para a execucdo do contrato, solicitada neste Termo de Referéncia, visa
assegurar a plena execuc¢do da contratacgdo e evitar prejuizos ao erdrio. Trata-se de uma medida
gue tem por objetivo evitar a responsabilidade subsidiaria da CMC e minimizar ou afastar possiveis
prejuizos para esta. Ao mesmo tempo, tutela o agente publico nas suas atribui¢cdes de gestor. O
percentual de 5% tem sido adotado por outros 6rgdos em suas licitagdes, o que respaldou a CMC
a adotar o mesmo numero, ja que este é um padrdo claramente consagrado pelo mercado e
autorizado pela Lei Federal n° 8.666/1993.

A proibicdo de participacdo de empresas em consorcio na licitacdo considera a discricionariedade
da Administracdo diante da avaliagao de conveniéncia e oportunidade no caso concreto, prevista
no art. 33 da Lei Federal n? 8.666/1993. Existem no mercado iniUmeras Agéncias de Propaganda
ndo consorciadas e com potencial técnico, profissional e operacional suficiente para atender
satisfatoriamente as exigéncias do edital, inclusive com a apresentacdo de precos competitivos.
Além disso, o objeto do certame (prestacdo de servigos de publicidade) ndo esbarra em questdes
de maior vulto e de maior complexidade que justifique a necessidade de formacdo de consércio
para participagao na licitagdo, ndo sendo necessaria, assim, a unido de esforgos para se conseguir
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somar qualificagdes econdmico-financeiras e qualificacdes técnicas e, principalmente, para a
execuc¢do do objeto licitado.

Por sua vez, a exigéncia de instalagdo de escritério na regido metropolitana em Contagem ou na
capital Belo Horizonte/MG encontra respaldo nos acérddos 1214/2013 e 273/2014 do Tribunal de
Contas da Unido — TCU. A licitante devera afirmar que possui ou instalard escritdério na regido
metropolitana em Contagem ou na capital Belo Horizonte/MG, a ser comprovado no prazo maximo
de 30 (trinta) dias contados a partir da vigéncia do contrato.

Considera-se importante tal exigéncia por se tratar de contratacdo de servico continuado e que,
portanto, necessita da fiscalizagdo mais préoxima por parte da licitante vencedora. Essa exigéncia
se faz necessdria tendo em vista que, pelo cardter de ampla concorréncia do certame licitatdrio,
empresas de diversos estados poderdo participar da licitagdo, podendo assinar o contrato e nao
montar de forma espontanea, estrutura administrativa préxima ao local de gestdo do contrato.
Com isso, a Administracao tem dificuldade em acompanhar e fiscalizar o servico desempenhado
pela contratada e seus colaboradores.

Ademais, em situa¢Oes praticas da execucdo e fiscalizacdo dos contratos administrativos,
mormente quanto ao refazimento dos servicos prestados em desconformidade e do
acompanhamento de eventos e reunifes, a distancia entre contratante e contratada pode
prejudicar sobremaneira o andamento dos trabalhos que sdo imprescindiveis para o cumprimento
dos interesses publicos envolvidos, sendo, portanto, exigéncia razoavel e imprescindivel.

Justifica-se a escolha por PRECO GLOBAL tendo em vista que trata-se de uma contratacdo em que
a natureza do objeto ndo permite o parcelamento, em virtude de possivel desvantagem a
administracdo publica no momento da fiscalizacgdo do contrato, ndo ha prejuizos para
Administracdo Publica optar pelo Preco Global, tendo em conta ainda vantagens, visto que
facilitara o gerenciamento do contrato, ndo implicara em desvantagens quanto a competitividade,
visto que os valores estipulados ja sdo pré-estabelecidos em convencdo, ou seja, ja se estabelece
um valor maximo de contratagao.

A adjudicacdo por grupo ou lote ndo é, em principio, irregular, devendo a Administracao, nesses
casos, justificar de forma fundamentada, no respectivo processo administrativo, a vantagem dessa
opgao.

Observa-se, portanto, que o fracionamento do objeto ndo se mostra vidvel na presente
contratacdo, em virtude das suas caracteristicas e suas obrigatdrias interacGes, que
impossibilitaram a atribuicao, a diferentes contratadas, eventual responsabilidade por danos ou
por defeito de execucao.

Ademais, mostrar-se-ia antieconémico e por demais elevado o custo de mobilizagdo de diferentes
empresas para executar parcelas individuais e distintas dos servicos que se pretende contratar,
fosse essa a escolha da Administracdo. Além das razdes acima enumeradas, a contratacdo por
preco global ensejara o planejamento e a racionalizagdo do trabalho, a melhor gestdo dos
contratos, o adequado cumprimento de prazos e padrdes de qualidade, além da atribuicdo de
responsabilidade pelos servicos executados

Pelo exposto, resta cristalino que as exigéncias editalicias estdo em conformidade com a legislacao,
a jurisprudéncia e os principios norteadores da administracdao publica.

2.5 CONCLUSAO

Por derradeiro, resta demonstrado ser o presente pedido de extrema relevancia para o
atendimento do interesse publico e que este 6rgao observou rigorosamente todos os requisitos
objetivos para a Concorréncia.
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3. ESPECIFICACOES DAS AQUISICOES OU SERVICOS

3.1 DESCRICAO DO OBJETO
'LIE ESPECIFICACAO DA MERCADORIA OU SERVIGCO UN | QTDE.

Contratagdo de 01 (uma) agéncia de publicidade/propaganda para a
prestacdo de servicos de publicidade e marketing, visando o
planejamento, estudo, pesquisa, criagcdo, veiculagdo e controle de
resultado de campanhas publicitdrias e institucionais de carater
informativo, educativo e de orientacdo social de interesse da Camara
Municipal de Contagem, pelo periodo de 12 (doze) meses a contar da
data de assinatura do contrato, conforme especificacdes presentes no
Termo de Referéncia.

UN 1

3.2. Constitui objeto da presente licitacdo a contratagdo de servigos de publicidade prestados por
intermédio de 01 (uma) agéncia de propaganda, de interesse da Camara Municipal de Contagem,
cujo objeto inclui o estudo, o planejamento, a conceituagdo, a concepg¢ao, a criagdo, a execucao
interna, a intermediacdo e a supervisao da execucdo externa e a distribuicdo de publicidade aos
veiculos e demais meios de divulga¢do, com o objetivo de difundir ideias ou informar o publico em
geral.

3.3. Também integram o objeto desta concorréncia, como atividades complementares, os servigcos
especializados pertinentes:

3.3.1. ao planejamento e a execug¢do de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de
geracdo de conhecimento relativos a execu¢do do contrato;

3.3.2. a cria¢do e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria
destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias; a
producdo e a execucdo técnica das pecas e ou material criados pela agéncia contratada.

3.4. As pesquisas e outros instrumentos de avaliacdo previstos no subitem 3.3.1, terdo a finalidade
de:

a) gerar conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de atua¢cdo da Camara Municipal de
Contagem, o publico-alvo e os veiculos de divulga¢do nos quais serdo difundidas as campanhas ou
pegas;

b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criacdo e a divulgacdo de mensagens:

c) possibilitar a mensuragao dos resultados das campanhas ou pecas, vedada a inclusdo de matéria
estranha ou sem pertinéncia tematica com a ac¢ao publicitdria.

3.5. Este Termo de Referéncia fixa as normas e as condi¢des para:

3.5.1. Informar aos proponentes dos seus compromissos, objetivos, conteudos, prazos, forma de
pagamento e critérios para a prestacdo dos servicos solicitados.

3.5.2. Orientar quanto a contratacdo de empresa especializada em publicidade e propaganda.

4. APRESENTAGAO E ELABORAGAO DA PROPOSTA TECNICA

4.1. A licitante devera apresentar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com os quesitos
constantes do Edital.

4.2. A Proposta Técnica sera redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressées técnicas
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de uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras.
4.3 Invélucro 1 - Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada

4.3.1. Os textos do Plano de Comunicagdo Publicitdria — Via Nao Identificada deverdo ser
apresentados de acordo com a seguinte formatacgao:

a) Em papel A4—75 g/m2 a 90 g/m2, branco;

b) Caderno Unico, orientacdo retrato, com espiral preto colocado a esquerda, capa e contracapa
em papel branco, formato A4 e com 75 g/m2 a 90 g/m2;

c) Espacamento de 3 (trés) cm, nas margens direita e esquerda, a partir da borda;

d) Espagcamento “simples” entre linhas e opcionalmente duplo entre pardgrafos, titulos e
subtitulos

e) titulos, subtitulos, intertitulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos;
f) Alinhamento justificado do texto;

g) Numeracdo em todas as paginas, em fonte Arial 12, cor “automatico”, pelo editor de textos, a
partir da primeira pagina interna, em algarismos arabicos, canto inferior direito;

h) Negritos, sublinhados, italicos e caixa alta poderdo ser utilizados para destaques no texto.

4.3.2. Os itens “Raciocinio Basico”, “Estratégia de Comunicagdo Publicitaria” e “Estratégia de Midia
e Ndo Midia” poderio ter graficos e/ou tabelas, observadas as seguintes regras:

a) os graficos e/ou tabelas devem ser editados em cores;

b) os dados e informacdes dos quadros e/ou tabelas podem ser editados na fonte, estilo, cor e
tamanho a escolha da licitante.

4.3.3. Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunica¢do Publicitaria e da Ideia Criativa
e da relagdo de pecas, estdo limitados, no conjunto, a 15 (quinze) paginas, ndo computadas nesse
limite a capa e contracapa e as paginas eventualmente utilizadas apenas para separa¢do dos
quesitos.

4.3.4. O Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Ndo Identificada ndo podera ter informacao,
marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que, por si sé e de forma inequivoca, possibilite
a identificagdo de sua autoria antes da abertura do Invélucro n? 2.

4.3.5. O Plano de Comunicagdo Publicitdria — Via Ndo Identificada, composto dos quesitos
Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicacdo Publicitdria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e
N3do Midia deverd ser elaborado com base no Briefing, parte do Termo de Referéncia, observadas
as seguintes disposic¢des:

4.3.6. Raciocinio Bdsico: apresentagdo pela licitante de diagndstico das necessidades de
comunicac¢do publicitaria da Camara Municipal de Contagem para enfrentar os desafios ou os
problemas, geral e ou especifico, de comunicacgéo;

4.3.7. Estratégia de Comunicacdo Publicitaria: apresentagdo pela licitante das linhas gerais da
proposta para suprir os desafios ou os problemas, gerais e ou especificos, de comunicacdo a serem
enfrentados.

4.3.8. |deia Criativa: apresentacdo pela licitante de defesa da campanha publicitaria, através de
textos e pecas, observadas as seguintes disposi¢des:

a) apresentar relacdo de todas as pecgas que julgar necessarias para a execugao da sua proposta de
estratégia de comunicacdo publicitaria, como previsto no Edital, com comentarios sobre cada
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peca.

b) da relagdo prevista na alinea anterior, escolher e apresentar 10 (dez) pegas como exemplos para
corporificar objetivamente sua proposta de solu¢cdo dos desafios ou problemas, gerais e ou
especificos, de comunicagao, conforme explicitado na estratégia de comunicagao publicitaria;

c) As pecas da campanha destinadas a midia impressa ou outras apresentagdes deverdo ser
apresentadas soltas, separadamente do caderno Unico mencionado anteriormente, em pranchas
com 420x297mm (formato A3, papel cartdo supremo branco) e as pecas eletrénicas em CD ou
DVD, que também deverao ser anexados em papel A3 cartdo supremo branco, através suporte de
borracha ou dentro de invélucro branco préprio para CD ou DVD colados no A3 aqui especificado.

c1) Cada peca da campanha devera trazer especificagdo sucinta destinada a facilitar a identificacdo
e andlise pelos integrantes da Subcomissdo Técnica (exemplos: cartaz, filme TV, spot radio, anuncio
revista, outdoor, etc);

c2) As pecas graficas poderdo ser impressas em tamanho real ou reduzido, desde que ndo
prejudiquem sua leitura e ndo ultrapassem os limites das pranchas A3.

d) Para fins de cOmputo das pecas que podem ser apresentadas ‘fisicamente’, até o limite de que
trata a alinea “b” acima, devem ser observadas as seguintes regras:

d1) as reducdes e varia¢des de formato serdo consideradas como pegas;

d2) cada peca apresentada como parte de um kit sera computada no referido limite;

d3) anuncio composto de paginas sequenciais para qualquer meio serd considerado uma peca;
d4) adesivagem de fingers e similares sera considerada uma peca;

d5) um hotsite cuja pagina de abertura e ou demais pdginas internas sejam formadas por
animacgdes ou imagens captadas, formando um conjunto integrado ao hotsite, sera considerado
uma pega;

d5.1) Na apresentacdo de proposta de hotsite a que se refere a alinea acima, ndo podem ser
inseridos videos ou imagens em movimento.

e) um banner e outra peca para o qual ele esteja direcionado serdo considerados duas pecas.

f) um aplicativo com todas as suas telas sera considerado uma Unica pe¢a, desde que apresentadas
na mesma prancha e desde que n3do prejudique a leitura;

g) para fins desta Concorréncia sdo considerados meios de comunicagdo: TV (aberta e por
assinatura); Radio (AM/ FM); Revista; Jornal; Cinema; Internet (Site; Redes Sociais, mobile e
desktop); Midia Exterior (Outdoor; Backbus; Mobilidrio urbano; Painéis e afins, carro de som);
Material impresso (folheto; revista; cartilha; apostila; folder; flyer; jornal; livreto; banner; faixa);
Material promocional (material de ponto de venda; samping; cartaz; blimp; wobler; totem;
display,etc.).

4.3.9. Estratégia de Midia e Nao Midia: Texto de defesa constituido de no maximo 5 (cinco) laudas,
no qual a licitante explicitard e justificara a estratégia e as téticas recomendadas, em consonancia
com a estratégia de comunicagdo publicitdria por ela sugerida e em funcdo do tempo e da verba
referencial indicados no Briefing.

4.3.10 Simulagdo de plano de distribuicdo em que a licitante indicara todas as pegas destinadas a
veiculagdo, exposicdo ou distribuicao, sob a forma de textos, listas, gréficos e planilhas, cujo valor
estimado da campanha integral simulada serd de até RS 450.000,00 (quatrocentos e cinquenta mil
reais).

4.3.10.1 Dessa simulacdo devera constar um quadro resumo geral com informagées sobre, pelo
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menos:
a) o periodo de distribui¢do das pecas;
b) as quantidades de inser¢des das pegas em veiculos de divulgagao;

c) os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos de divulgacao,
separadamente por meios;

d) os valores (absolutos e percentuais) alocados na producdo e ou na execugdo técnica de cada
peca destinada a veiculos de divulgagao;

e) as quantidades a serem produzidas de cada pega;

f) os valores (absolutos e percentuais) alocados na producdo de cada pega de ndo midia;
g) os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribuicdo de cada pega de ndo midia.
4.3.10.2 Nessa simulagao:

a) os pregos das insercdes em veiculos de comunicacdo devem ser os de lista cheia, vigentes na
data de publicacdo do Aviso de Licitacao;

b) deve ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia concedido pelos veiculos
de divulgacdo, nos termos do artigo 11 da Lei 4.680/65 e Normas Padrdo do CENP;

c) devem ser desconsiderados os custos internos e os honorarios sobre todos os servigos de
fornecedores.

4.3.11. Caso o Edital venha a ser republicado, com a retomada da contagem do prazo legal, os
precos de tabela a que se refere a alinea ‘a’ do subitem 4.3.10.2 devem ser os vigentes na data de
publicacdo do primeiro Aviso de Licitagao.

4.3.12. As listas, graficos, planilhas e o quadro resumo da Estratégia de Midia e ndo Midia, ndo
tem limitacdo quanto ao numero de pdginas, podendo ser apresentadas em papel A4 ou A3
dobrado.

4.4 INVOLUCRO 2 - PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA — VIA IDENTIFICADA

4.4.1. O Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Identificada, em caderno préprio, sem os
exemplos de pecas da Ideia Criativa, devera constituir-se em cépia fiel da via ndo identificada, em
papel A4, com as seguintes especificidades:

I- Ter a identificacdo da licitante;
Il - ser datado;

lll - estar assinado na ultima pagina e rubricado nas demais, por quem detenha poderes de
representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

4.5 INVOLUCRO 3 - CONJUNTO DE INFORMACOES

4.5.1. O Conjunto de Informagbes sera composto por quesitos destinados a avaliar a capacidade
de atendimento do licitante a Camara Municipal de Contagem, bem como o nivel dos trabalhos
realizados por ele a outros clientes ja contratados ou com contrato em execucao.

4.5.1. Para apresentagao pelos licitantes do conjunto de informagdes de que trata o item anterior,
serao fixados os seguintes padroes:
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4.5.1.1 Capacidade de Atendimento

4.5.1.1.1 Alicitante deverd apresentar os documentos e informacgdes que constituem a Capacidade
de Atendimento em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em folhas numeradas
sequencialmente, a partir da primeira pagina interna, rubricadas e assinadas na ultima por quem
detenha poderes de representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente
identificado.

4.5.1.1.2 N3o ha limitacdo de numero de pdginas para apresentacdao da Capacidade de
Atendimento.

4.5.1.1.3 A Capacidade de Atendimento sera constituida de textos, listas, graficos, diagramas, fotos
e outros recursos, por meios dos quais a licitante apresentara:

a) A relacdo da equipe técnica que serd colocada a disposicdo da execucdo do contrato,
discriminando-se as areas de estudo e planejamento, cria¢cdo, producdo de radio, TV, cinema,
internet, producdo grafica, midia e atendimento;

al) A qualificacdo devera ser apresentada sob a forma de curriculo resumido contendo, no minimo,
o0 nome, a formacdo e a experiéncia dos profissionais;

a2) os profissionais indicados para fins de comprovacdo da capacidade de atendimento deverdo
participar da elaboracdo dos servicos objeto deste Edital, admitida sua substituicdo por
profissionais de experiéncia equivalente ou superior, mediante aprova¢do prévia da Camara
Municipal de Contagem.

b) As instalagGes, a infraestrutura e os recursos materiais que serdo colocados a disposi¢do para a
execugdo do contrato;

c) A sistematica de atendimento e os prazos a serem praticados, em condi¢des normais de
trabalho, na criacdo de peca avulsa ou de campanha e na elaborag¢do de plano de midia.

4.5.1.2 Repertoério

4.5.1.2.1 A Licitante devera apresentar as pegas e fichas técnicas que constituem o Repertério,
conforme a seguir:

a) As Pecas deverao ser apresentadas em papel A3, com ou sem suporte, encadernadas a esquerda
com espiral ou wire-o;

b) As Fichas Técnicas deverdo ser apresentadas com fontes e espagcamentos a livre escolha da
licitante, com ou sem o uso de cores.

4.5.1.2.2 No Repertorio deverdo ser apresentadas 10 (dez) pegas e as fichas técnicas de cada uma
delas, independentemente do seu tipo ou caracteristica e da forma de sua veiculagdo, exposicdo
ou distribuicdo, observado o seguinte:

a) as pecas devem ter sido veiculadas, expostas ou distribuidas a partir de 12 de janeiro de 2017,

b) as pecas eletronicas deverdo ser apresentadas em CD ou DVD, executdveis no sistema
operacional Windows, anexados em papel A3, através de suporte de borracha ou dentro de
envelope proprio colado no papel citado;

c) as pecas ndo podem se referir a agOes executadas no ambito de contratos de prestacdo de
servicos de publicidade de que a Cdmara Municipal de Contagem seja ou tenha sido signataria;

d) para cada peca prevista acima, devera ser apresentada correspondente ficha técnica, com a
indicacdo sucinta dos problemas que se prop0s a resolver e os resultados alcangados, bem como
a identificacdo da licitante e de seu cliente, além do titulo, data de producdo, periodo de
veiculacdo, e exposicdo e ou distribuicdo e, no caso de veiculagdao, menc¢do de pelo menos, um
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veiculo que divulgou cada peca.

4.5.1.2.3 As pecas nao podem se referir a agdes executadas no ambito de contratos de prestacdo
de servigos de publicidade de que a Camara Municipal de Contagem seja ou tenha sido signataria;

4.5.1.2.4 Para cada pega prevista no subitem 4.5.1.2.3, devera ser apresentada correspondente
ficha técnica, com a indicagdo sucinta dos problemas que se propds a resolver e os resultados
alcangados, bem como a identificacdo da licitante e de seu cliente, além do titulo, data de
producgdo, periodo de veiculagao, e exposicdo e ou distribuicdo e, no caso de veiculagdo, mencao
de pelo menos, um veiculo que divulgou cada pecga.

4.5.1.3 Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao

4.5.1.3.1 Alicitante deverd apresentar, em caderno préprio em papel A4, encadernado a esquerda
com espiral ou wire-o, com fontes e espagcamentos a livre escolha da licitante, 02 (dois) Relatos de
Solugdes de Problemas de Comunicagdo, cada um com o maximo de 04 (quatro) paginas, em que
serao descritas solugdes bem-sucedidas de problemas de comunicacao planejadas e propostas por
ela e implementadas por seus clientes.

4.5.1.3.2 As campanhas de que trata o subitem 4.5.1.3.1 devem ter recebido a autorizagdo para
sua producdo ou terem sido veiculadas a partir de 12 de janeiro de 2017.

4.5.1.3.3 Os relatos deverao estar formalmente referendados com a assinatura dos respectivos
clientes e ndo podem referir-se a acbes executadas no ambito de contratos de prestacdo de
servicos de publicidade de que a Cdmara Municipal de Contagem seja ou tenha sido signataria.

4.5.1.3.4 Na Ultima pagina de cada Relato deverd constar a indicagdo do nome empresarial do
cliente e a assinatura do seu respectivo signatario acompanhada do seu nome e cargo ou funcgao.

4.5.1.3.5 Para cada Relato, é permitida a inclusdo de até 5 (cinco) pecas, em caderno préprio,
encadernado a esquerda com espiral ou wire-o, independentemente do meio de divulgacao, tipo
ou caracteristica da peca, sendo que:

a) as pecas eletrOnicas deverdao ser apresentadas em CD ou DVD, executadveis no sistema
operacional Windows, anexados em papel A3, através de suporte de borracha ou dentro de
envelope préprio a ser colado no papel A3;

b) as pecas graficas deverdo ser apresentadas em papel A3, preservadas, em qualquer hipétese, a
compreensdo de seu conteldo e a indicacdo de suas dimensdes originais.

c) Para cada pega constante do Relato, deverd ser apresentada uma ficha técnica. As fichas técnicas
deverdo conter no minimo, a razdo social do cliente, o tipo e o titulo da peca, indicacdo de um
veiculo onde foi inserida, o més e ano de sua veiculagao.

5. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

5.1. A Subcomissdo Técnica analisara as Propostas Técnicas das licitantes quanto ao atendimento
das condi¢Ges estabelecidas neste Edital e em seus anexos.

5.2. Serdo levados em conta pela Subcomissdo Técnica, como critério de julgamento técnico, os
seguintes atributos da Proposta, em cada quesito:

5.3. Plano de Comunicagao Publicitaria
5.3.1 Raciocinio Basico

a) Acuidade de compreensdo das func¢des e do papel da Camara Municipal de Contagem nos
contextos social, politico e econémico;

b) Da natureza, da extensao e da qualidade das relagdes da Camara Municipal de Contagem com
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seus publicos;

c) Das caracteristicas da Camara Municipal de Contagem e das suas atividades que sejam
significativas para a comunicagao publicitaria;

d) O entendimento do problema e dos objetivos de comunicag¢do estabelecidos pelo briefing.
5.3.2 Estratégia de Comunicagao Publicitaria

a) O entendimento das questdes apresentadas e o grau em que a campanha apresentada atende
ao briefing;

b) A adequacdo dos conceitos e das linhas de comunica¢cdo propostos e as possibilidades de
desdobramentos positivos para a comunica¢do da Camara Municipal de Contagem com seus
diversos publicos;

c) A consisténcia légica e a clareza na argumentacao.
5.3.3 Ideia Criativa

a) A relacdo de coeréncia e consequéncia com o que estiver proposto na Estratégia de
Comunicagao;

b) Sua pertinéncia as atividades da Camara Municipal de Contagem e a sua insercdo na sociedade;
c) A qualidade criativa das pecas publicitarias apresentadas;

d) A compatibilidade da linguagem das pecas aos meios propostos;

5.3.4 Estratégia de Midia e Nao Midia

a) A criatividade e o conhecimento demonstrados na definicdo da estratégia e na escolha dos
meios;

b) O conhecimento dos habitos de consumo de meios dos diversos publicos e a capacidade
analitica demonstrada no exame desses habitos;

c) A economicidade da aplica¢do da verba de midia, evidenciada no plano simulado de distribuicdo
das pecas.

5.4. Conjunto de Informagées
5.4.1. Capacidade de Atendimento

a) Relagdo da equipe técnica (com curriculo resumido de cada profissional) que estara a disposicao
da Camara Municipal de Contagem;

b) As estruturas técnica e operacional da licitante para suprir as necessidades da conta publicitaria
a ser atendida;

c) A sistematica de atendimento a ser adotada no relacionamento entre a licitante e a equipe
técnica da Camara Municipal de Contagem;

5.4.2. Repertério

a) A idéia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se propos a resolver;
b) Qualidade da execucdo e do acabamento da peca;

c) Clareza da exposicdo das informacdes prestadas.

5.4.3. Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacao

a) Evidéncia de planejamento publicitario;
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b) Consisténcia das relagGes de causa e efeito entre problema e solugdo.

5.5. A pontuac¢do da Proposta Técnica estd limitada a 100 (cem) e serd apurada
metodologia a seguir, e pontuac¢do de quesitos e subquesitos.

5.6. Aos quesitos serdo atribuidos, no maximo, os seguintes pontos:

segundo a

QUESITOS PONTOS
1. PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA 70
1.1.Raciocinio Basico 25
1.2.Estratégia de Comunicagdo Publicitaria 15
1.3.Ideia Criativa 20
1.4.Estratégia de Midia e Nao Midia 10
2. CONJUNTO DE INFORMAGOES 30
2.1. Capacidade de Atendimento 15
2.2. Repertorio 7
2.3. Solugdes de Problemas de Comunicagao 8
PONTUAGAO MAXIMA TOTAL 100

5.7 Na apreciacdo das Propostas Técnicas serdo considerados os quesitos de julgamento, sendo
certo que cada proposta recebera um maximo de 100 (cem) pontos, subdivididos da seguinte

forma:

QUESITO 1 - Plano de Comunicagdo Publicitario
Subquesito 1 - RACIOCINIO BASICO

Pontuag¢do maxima
de cada quesito

Acuidade de compreensdo das fun¢des e do papel da Camara Municipal de
Contagem nos contextos social, politico e econdmico

5

Da natureza, da extensdo e da qualidade das relagdes da Camara Municipal de
Contagem com seus publicos

Das caracteristicas da Camara Municipal de Contagem e das suas atividades que
sejam significativas para a comunicacgdo publicitaria

0O entendimento do problema e dos objetivos de comunicac¢do estabelecidos pelo
briefing

TOTAL

25

QUESITO 1 - Plano de Comunicagdo Publicitario Pontuag¢do maxima
Subquesito 2 - ESTRATEGIA DE COMUNICACAO PUBLICITARIA de cada quesito

O entendimento das questbes, a capacidade de articular o desafio de
comunicagdo, a cobertura dos publicos-alvo, os objetivos de comunicagdo 5
definidos no briefing e a verba disponivel

A adequacgdo dos conceitos e das linhas de comunicacdo propostos e as
possibilidades de desdobramentos positivos para a comunica¢do da Camara 5
Municipal de Contagem com seus diversos publicos

A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada na

- L. 5
estratégia de comunicagdo

TOTAL 15

QUESITO 1 - Plano de Comunicagdo Publicitario Pontuag¢do maxima
Subquesito 3 — IDEIA CRIATIVA de cada quesito
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Arelacdo de coeréncia e consequéncia com o que estiver proposto na Estratégia

de Comunicagao >
Sua pertinéncia as atividades da Camara Municipal de Contagem e a sua 5
insercdo na sociedade

A qualidade criativa das pecas publicitdrias apresentadas 5
A compatibilidade da linguagem das pegas aos meios propostos 5
TOTAL 20

QUESITO 1 - Plano de Comunicagao Publicitario
Subquesito 4 - ESTRATEGIA DE MiDIA E NAO MiIDIA

Pontuag¢do maxima
de cada quesito

A criatividade e o conhecimento demonstrados na definicdo da estratégia e na

escolha dos meios 3
O conhecimento dos habitos de consumo de meios dos diversos publicos e a 3
capacidade analitica demonstrada no exame desses habitos

A economicidade da aplicagdo da verba de midia, evidenciada no plano 4
simulado de distribuicdo das pegas

TOTAL 10

QUESITO 2 - Conjunto de Informagdes
Subquesito 1 - CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

Pontua¢do mdaxima
de cada quesito

Relagdo da equipe técnica (com curriculo resumido de cada profissional) que

estard a disposicdo da Camara Municipal de Contagem >
As estruturas técnica e operacional da licitante para suprir as necessidades da 5
conta publicitaria a ser atendida

A sistematica de atendimento a ser adotada no relacionamento entre a 5
licitante e a equipe técnica da Camara Municipal de Contagem

TOTAL 15

QUESITO 2 - Conjunto de Informagoes
Subquesito 2 - REPERTORIO

Pontuag¢do maxima
de cada quesito

A ideia criativa e sua pertinéncia ao problema proposto

A qualidade da execuc¢do e do acabamento da peca e/ou do material

A clareza da exposicdo das informacgdes prestadas nas fichas técnicas

TOTAL

N(IN|IN (W

QUESITO 2 - Conjunto de Informagoes
Subquesito 2 - RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAO

Pontuag¢do maxima
de cada quesito

A evidéncia da adequada integracdo da comunicacdo digital com a

comunicacgao publicitaria 4
Consisténcia das rela¢des de causa e efeito entre problema e solucdo 4
TOTAL 8

5.7 A pontuacgdo do quesito correspondera a média aritmética dos pontos de cada membro da
Subcomissdo Técnica, e, a pontuac¢do de cada licitante corresponderd a soma da média dos pontos

dos quesitos.

5.8. A pontuacado de cada licitante correspondera a soma dos pontos dos quesitos.

5.9. Sera considerada mais bem classificada na fase de julgamento da Proposta Técnica a licitante

gue obtiver a maior nota.
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5.10. A Subcomissdao Técnica desclassificara as propostas que nao obtiveram no minimo 70%
(setenta por cento) dos pontos da Proposta Técnica (Invdlucros 1 e 3), ou seja, menos de 49
(quarenta e nove) pontos no Plano de Comunica¢do Via Ndo Identificada e menos de 21 (vinte e
um) pontos no Conjunto de Informacdes.

6. VALORAGAO DAS PROPOSTAS DE PRECOS

6.1 As Propostas de Precos das licitantes classificadas no julgamento das Propostas Técnicas serdo
analisadas pela Comissdao Permanente de Licitacdo quanto ao atendimento das condi¢des
estabelecidas neste Edital, em seus anexos e nas Normas Padrdao do CENP.

6.2. Sera desclassificada a Proposta de Pregos que apresentar pregos baseados em outra Proposta
ou que contiver qualquer item condicionante para a entrega dos servigos e/ou que n3do atender os
requisitos do Edital.

6.3. Os quesitos a serem valorados sdo os integrantes da Proposta de Precos da licitante,
ressalvado que, ndo sera aceito:

a) percentual de desconto superior a 80% (oitenta por cento) em relagdo aos pregos previstos na
Lista de Referéncia de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de
Minas Gerais, em vigor a época da prestacdo dos servigos, a titulo de ressarcimento dos custos
internos dos servicos executados pela licitante;

b) percentual de honorarios superior a 15% (quinze por cento) incidente sobre os precos de:
servicos prestados por fornecedores, referentes a producdo e a execugdo técnica de peca e ou
material; de servicos especializados prestados por fornecedores referentes ao planejamento e a
execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de geracdo de conhecimento
pertinentes a execu¢do do contrato; de servicos especializados prestados por fornecedores,
referentes a criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria
destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias;

c) Percentual de honorarios superior a 10% (dez por cento) quando a responsabilidade da Agéncia
limitar-se exclusivamente a contratacdo ou pagamento do servico ou suprimento, sobre o valor
respectivo.

6.4. Se houver divergéncia entre o prego expresso em algarismos e o expresso por extenso, a
Comissdo Permanente de Licitacdo considerara o preco por extenso.

7. DO VALOR, PRAZO, VIGENCIA E DOTACAO ORCAMENTARIA

7.1 Natureza da Despesa: Dotagdo Orgcamentaria N2 01.031.0058.2062.33.90.39 - Outros Servigos
de Terceiros - Pessoa Juridica — Item 68 - Servicos de Publicidade e Propaganda.

7.2 A soma das despesas com o contrato resultante desta Concorréncia estd estimada em
R$4.200.000,00 (quatro milhdes e duzentos mil reais) pelos primeiros 12 (doze) meses.

7.3 A estimativa mencionada constitui-se em mera previsdao dimensionada, ndo estando a
CONTRATANTE obrigada a realiza-la em sua totalidade, e ndo cabendo a CONTRATADA o direito
de pleitear qualquer tipo de reparacao.

7.4 O prazo de vigéncia da presente contratagdo serd de 12 (doze) meses, contados da data de
assinatura do Contrato, podendo ser prorrogado, a critério da administracdo, segundo as
disposicdes do inciso Il do artigo 57 da lei 8.666/93 e suas alteracdes.

8. DAS CONDICOES DE PARTICIPACAO

8.1. Poderdo participar desta Concorréncia agéncias de propaganda que atendam as condigbes
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deste Edital e apresentem os documentos nele exigidos.

8.2. N3o poderdo participar, direta ou indiretamente, desta licitagado:

a) empresas cujo objeto social ndo seja pertinente e compativel com o objeto deste Edital;
b) empresas que se encontrem em processo de dissolugdo, fusdo, cisdo ou incorporagao;

c) em regime de consércio, qualquer que seja sua forma de constituicdo, e empresas controladas,
coligadas, interligadas ou subsididrias entre si;

d) empresas que tenham sécios, gerentes ou responsdveis técnicos que sejam servidores ou
dirigentes de érgdo ou entidade da Camara Municipal de Contagem;

e) suspensa se participar de licitacdo e impedidas de contratar com a Camara Municipal de
Contagem conforme art. 87, inciso Ill, da Lei 8.666/93, durante o prazo da sangdo aplicada;

f) declaradas inidGneas para licitar com a Administragdo Publica, direta e indireta, Federal, Estadual
ou Municipal, enquanto perdurarem os motivos determinantes da punicdo ou até que seja
promovida a reabilitacdo, conforme artigo 87, inciso IV, da Lei 8.666/93.

g) sociedades estrangeiras ndo autorizadas a funcionar no Pais;

i) empresas integrantes de um mesmo grupo econémico, assim entendidas aquelas que tenham
diretores e ou sécios comuns.

‘9. DAS OBRIGACOES DA CONTRATADA

9.1 Constituem obriga¢6es da CONTRATADA, além das demais previstas neste contrato ou dele
decorrentes:

9.1.1 Prestar os servicos de publicidade e propaganda em conformidade com a legislacdo
vigente, em especial a Lei n? 4.680/1965, abstendo-se de transferir suas obrigacGes para outrem
por meio da subcontratacdo total de outra agéncia de publicidade e propaganda, sem expressa
anuéncia da Camara Municipal de Contagem.

9.1.2 Cumprir fielmente as obrigagdes assumidas, de modo que os servigos contratados se
realizem com esmero e perfeicao, segundo os prazos e as orientacdes da CONTRATANTE.

9.1.3 Manter, durante a execugao do contrato, todas as condi¢cdes de habilitacdo e qualificagao
exigidas.

9.1.4 Comunicar imediatamente a CONTRATANTE qualquer altera¢do ocorrida na conta
bancdéria, endereco para recebimento de correspondéncias e outras informacGes necessdrias ao
cumprimento do contrato.

9.1.5 Para os servicos que nao sejam de natureza interna da CONTRATADA que tenham a
finalidade de execug¢do da comunicagao publicitaria da CONTRATANTE e que forem realizados com
sua intermediagdo, mediante autorizacdo e supervisao, realizar cotacao de pregos e apresentar,
no minimo, 3 (trés) propostas obtidas com empresas que atuem no mercado no ramo do
fornecimento pretendido, com a indicacdo da mais vantajosa para sua execuc¢do. Se ndo houver
possibilidade de se obter trés propostas, a CONTRATADA devera apresentar as justificativas
pertinentes, por escrito.

9.1.6 Essa exigéncia ndo se aplica aos servicos de midia. Nesse caso, os custos e as despesas de
veiculagdo apresentados a CONTRATANTE deverdo estar acompanhados da demonstragdo do valor
devido ao veiculo, de sua tabela de precos, da descricdo dos descontos negociados e dos pedidos
de inser¢do correspondentes, bem como de relatério de checagem de veiculagao.

9.1.7 Dedicar esforgos no sentido de obter as melhores condi¢des nas negociagdes junto a
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terceiros e transferir integralmente a CONTRATANTE descontos especiais, bonifica¢oes,
reaplicagles, prazos especiais de pagamento e outras vantagens. O desconto de antecipagao de
pagamento, se houver, sera igualmente transferido a CONTRATANTE, caso esta venha a saldar
compromisso antes do prazo estipulado.

9.1.8 Negociar sempre as melhores condi¢des de preco, até os percentuais maximos, para os
direitos autorais, imagem, som, voz (atores e modelos), obras de arte e outros nos casos de
utilizagdo e reutilizagdo em pecas publicitarias pela CONTRATANTE.

9.1.9 Obter aprovagado prévia e expressa da CONTRATANTE para assumir despesas de produgao,
veiculacdo e qualquer outra relacionada com o contrato, sob pena de ndao remuneragao.

9.1.10 Transferir a CONTRATANTE toda vantagem extraordindria obtida nas negociagdes de
precos e/ou condi¢cdes de pagamento junto a veiculos e fornecedores, desde que legalmente
autorizadas.

9.1.11 Conferir a CONTRATANTE flexibilidade para modificar planos de midia e pegas
publicitarias.

9.1.12 Abster-se de cobrar por servicos ndo aprovados ou parcialmente rejeitados pela
CONTRATANTE.

9.1.13 A CONTRATADA n3o fard jus a nenhuma remuneragao ou desconto de agéncia quando da
utilizacdo, pela CONTRATANTE, de créditos que a esta tenham sido eventualmente concedidos por
veiculos de divulgac¢do, em qualquer acdo publicitaria pertinente ao contrato.

9.1.14 Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alterag¢des, rejeigdes, cancelamentos ou
interrupgdes de um ou mais servicos, mediante comunicacdo da CONTRATANTE, respeitadas as
obrigagdes contratuais ja assumidas com terceiros e os honorarios da CONTRATADA pelos servigos
realizados até a data dessas ocorréncias, desde que ndo causadas pela prépria CONTRATADA ou
por terceiros por ela contratados.

9.1.15 Responsabilizar-se pelos danos ou prejuizos que comprovadamente forem causados direta
ou indiretamente a CONTRATANTE ou a terceiros, decorrentes de sua culpa ou dolo na prestacdo
dos servigos. A fiscalizacdo da CONTRATANTE ndo diminui nem substitui a responsabilidade da
CONTRATADA.

9.1.16 Responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissdes ou erros na elaboracdo de
estimativa de custos e que redundem em aumento de despesas ou perda de descontos para a
CONTRATANTE, e na conducdo dos servicos de sua responsabilidade, como veiculacdo de
publicidade, ou por erro seu em quaisquer servigos.

9.1.17 Responsabilizar-se por todas as despesas de produg¢dao, como materiais, mao de obra,
transportes, hospedagem, equipamentos, maquinas, locomocdo, alimentacdo, uso de telefone
(fixo ou celular), internet, impostos, seguros, taxas, tributos, incidéncias fiscais, trabalhistas,
previdenciarias, saldrios, custos diretos e indiretos, encargos sociais e contribuicées de qualquer
natureza ou espécie, necessarios a perfeita execuc¢do do objeto do contrato.

9.1.18 Responder por qualquer agao judicial movida por terceiros com base na legislagao de
protecao da propriedade intelectual, direitos de propriedade ou direitos autorais, relacionadas
com os servicos objeto do contrato.

9.1.19 Arcar com todos os encargos civis, sociais, fiscais, previdenciarios e trabalhistas que
venham a decorrer da presta¢do dos servicos, inclusive quanto a criagcdo de novos encargos.

9.1.20 Responsabilizar-se pelas contratagdes feitas com terceiros e pela regularidade na
documentacdo a ser apresentada.
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9.1.21 Comprovar, a qualquer momento, o pagamento dos tributos que incidirem sobre a
execucado dos servicos contratados.

9.1.22 Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omissdo total ou parcial nos
recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os servicos contratados.

9.1.23 Nomear um representante que possa atender a CONTRATANTE a qualquer momento e
manter quadro de pessoal suficiente para atendimento dos servigos sem interrupgao.

9.1.24 Disponibilizar funcionario capacitado para participar de reunides de briefing para
alinhamento das informacgdes, tantas quantas forem solicitadas dentro da sede da CONTRATANTE,
em local determinado pela CONTRATANTE ou em encontros virtuais.

9.1.25 Manter os profissionais indicados em sua proposta técnica para fins de comprovacao da
capacidade técnica quando de sua habilitacdo no processo licitatério, admitida a substituicdo por
profissionais de experiéncia equivalente ou superior.

9.1.26 Comunicar a CONTRATANTE previamente em caso de substituicdo de qualquer profissional
gue tenha sido indicado, quando da licitacdo, para fins de comprovac¢do da capacidade técnico-
operacional.

9.1.27 Substituir de imediato, sempre que exigido pela CONTRATANTE e independentemente de
justificativa por parte deste, qualquer empregado ou contratado cuja atuacdo, permanéncia ou
comportamento sejam julgados inconvenientes ou insatisfatérios segundo o interesse da
CONTRATANTE.

9.1.28 Cumprir a legislagdo trabalhista com relagdo a seus funciondrios.

9.1.29 Informar aos empregados envolvidos na prestacdo dos servicos a CONTRATANTE o teor do
contrato, principalmente quanto a inexisténcia de qualquer vinculo empregaticio com a
CONTRATANTE.

9.1.30 Responsabilizar-se por quaisquer acidentes de que possam ser vitimas seus empregados e
prepostos, quando nas dependéncias da CONTRATANTE ou em qualquer outro local onde estejam
prestando os servigos objeto do contrato, devendo adotar as providéncias que a legislacdo em
vigor exigir.

9.1.31 Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer a¢ées, demandas, custos e despesas
decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de seus empregados, prepostos e/ou
contratados, bem como obrigar-se por quaisquer responsabilidades decorrentes de a¢des judiciais
que lhe venham a ser atribuidas por forga de lei, relacionadas com o cumprimento do contrato.

9.1.32 Atender as solicitagdes de servigos expressamente encaminhadas pela CONTRATANTE em
conformidade com o solicitado, nos prazos estabelecidos neste Termo de Referéncia ou, em casos
excepcionais, que tenham sido previamente acordados entre as partes.

9.1.33 Atender as solicitagbes da CONTRATANTE e prestar os servicos em local, hordrio (inclusive
a noite) e datas (inclusive em feriados e finais de semana) especificados pela CONTRATANTE e
dentro dos prazos previstos.

9.1.34 Registrar em Relatdrios de Atendimento todas as reunides entre a CONTRATANTE e a
CONTRATADA, com o objetivo de tornar transparentes os entendimentos havidos e para que
ambas tomem as providéncias necessdrias ao desempenho de suas tarefas e responsabilidades. As
atas de todas as reunides (documentos fisicos e/ou digitais) devem ser enviadas em até 48 horas
Uteis apos a realizagdo do encontro. Se houver incorre¢do no registro dos assuntos tratados, a
CONTRATANTE solicitard a necessaria correcdo, no prazo maximo de 2 (dois) dias Uteis, a contar
da data do recebimento do respectivo relatdrio.
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9.1.35 Entregar a CONTRATANTE, até o dia 10 (dez) do més subsequente, ou quando solicitado
pela CONTRATANTE, um relatério das despesas de producdo e veiculagdo autorizadas no més
anterior e um relatério dos servicos em andamento com os dados mais relevantes para a avaliacdo
de seu estagio.

9.1.36 Disponibilizar, quando necessario, relatério de comprovacdo das veiculagdes em midias de
massa, tais como TV aberta, radio, jornal, revista e internet, produzido por empresa independente
e especializada em afericdo ou auditoria de veiculagao de midia.

9.1.37 Elaborar e apresentar relatérios técnicos de campanhas e projetos de comunicagdo, em
formato de apresentacdo, contendo objetivos, defesa, a¢des desenvolvidas, midias utilizadas,
pecas criadas e produzidas, orgamentos e indicadores de resultados.

9.1.38 Fiscalizar, junto aos veiculos de comunicagdo, o cumprimento da veiculagdo publicitaria
qgue lhe for incumbida pela CONTRATANTE e comprovar essa veiculagcdo quando solicitado.

9.1.39 Elaborar e apresentar controle e comprovagdo por relatérios e registros em imagens de
insercdes publicitarias nos veiculos de divulgagdo externos, tais como programas de TV, programas
de radio, anuincios em revistas, jornais e sites, redes sociais e midias exteriores, dentre outros.

9.1.40 Orientar e acompanhar a produgdo e a impressdo das pegas graficas (folhetos, cartazes,
mala direta etc.) aprovadas pela CONTRATANTE, constantes nos planos de midia.

9.1.41 Disponibilizar, obrigatoriamente, a CONTRATANTE, em até 10 (dez) dias corridos apés a
producdo das pecas, 0os arquivos abertos, relativos aos produtos de comunicacdo e pegas graficas
e publicitarias de modo geral produzidos, de forma que a CONTRATANTE possa utiliza-los a seu
critério, sem que a CONTRATADA detenha qualquer direito sobre eles.

9.1.42 Atender as determinagbes de fiscalizacdo e auditoria por parte da CONTRATANTE,
prestando toda e qualquer informacdo solicitada para verificacdo das cldusulas estipuladas no
contrato.

9.1.43 Prestar informagdes a CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos noticiados que
envolvam a CONTRATADA, independentemente de solicitacdo.

9.1.44 Manter, por si, por seus prepostos e contratados, irrestritos e total sigilo sobre quaisquer
dados que lhe sejam fornecidos, sobretudo quanto a estratégia de atuacdo da CONTRATANTE.

9.1.45 Somente divulgar informacdes acerca da prestacdo dos servicos objeto do contrato, que
envolvam o nome da CONTRATANTE, mediante sua prévia e expressa autorizacgao.

9.1.46 Ceder a CONTRATANTE os direitos autorais dos produtos de comunicagdo e pegas
publicitarias que vier a produzir em decorréncia do contrato firmado, sem qualquer remuneragao
adicional ou especial, mesmo apds o término da vigéncia do contrato, ressalvados os direitos de
terceiros.

9.1.47 Ceder a CONTRATANTE os direitos patrimoniais de uso das ideias, estudos, analises e
planos, pecas, campanhas e demais materiais de publicidade, de sua propriedade, concebidos,
criados e produzidos em decorréncia do contrato que vier a ser firmado, sem qualquer
remuneracdo adicional ou especial, mesmo apds a vigéncia do contrato.

9.1.48 Entregar todas as pecas (layouts, arte-final e arquivos, dentre outros) de propaganda
criadas para a CONTRATANTE ao término do contrato, sem qualquer restricdo, uma vez que
pertencera ao seu patrimonio.

9.1.49 Informar a CONTRATANTE, imediatamente, toda e qualquer excepcionalidade ocorrida
durante o processo de realizagdo dos servicos, de modo que sejam tomadas imediatas
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providéncias.

9.1.50 Atuar em estreita colaboracdo com a CONTRATANTE, de modo a assegurar que a
comunicacdo publicitaria alcance os objetivos pretendidos e que a instituicdo obtenha o melhor
retorno do seu investimento, seja sob a forma de resultados imediatamente quantificaveis, seja
pela agregacao continua de valor a sua marca, conceito ou ideia.

9.1.51 Observar as disposi¢cdes da Lei Geral de Protecdo de Dados (Lei n.2 13.709/21018) na
execucado das atividades.

10. DAS OBRIGAGOES DA CONTRATANTE

10.1 Constituem obrigacdes da CONTRATANTE, além das demais previstas neste contrato ou
dele decorrentes:

10.1.1 Designar colaborador para acompanhar, fiscalizar e conferir a execu¢do do objeto
contratual, fazendo o necessdrio para que a CONTRATADA possa executar a prestagdo dos servicos
dentro das normas estabelecidas neste contrato.

10.1.2 Fornece e coloca a disposicdo da empresa CONTRATADA todos os elementos e as
informacgdes que se fizerem necessarios a execuc¢do dos servicos.

10.1.3 Prestar esclarecimentos pertinentes ao objeto, que venham a ser solicitados pelo
representante da CONTRATADA.

10.1.4 Permitir o acesso dos empregados da CONTRATADA as instalagBes nas quais estejam
previstas atividades inerentes a presta¢do dos servicos e/ou realizacdo de reunibes, desde que
devidamente identificados.

10.1.5 Cumprir rigorosamente todas as programacgdes e atividades do objeto deste Termo de
Referéncia.

10.1.6 Avaliar, aprovar ou rejeitar, no todo ou em parte, as pegas, servigos, propostas de
comunicagdo publicitaria produzidas pela CONTRATADA, em acordo com as especificacOes
constantes neste Termo de Referéncia, e autorizar a divulgacéo.

10.1.7 Comunicar a CONTRATADA, toda e qualquer orientagdo acerca dos servigos, excetuados
os entendimentos orais determinados pela urgéncia, que deverao ser confirmados, por escrito, em
Relatérios de Atendimento apresentados pela CONTRATADA em até 48 horas Uteis apos.

10.1.8 Se houver incorre¢do no registro dos assuntos tratados, solicitar a CONTRATADA a
necessdria corre¢do, no prazo maximo de 2 (dois) dias Uteis, a contar da data do recebimento do
respectivo relatério.

10.1.9 Notificar, formal e tempestivamente, a CONTRATADA sobre imperfei¢cGes, falhas ou
irregularidades observadas na prestacdo dos servicos, para que sejam adotadas as medidas
corretivas necessdrias ao cumprimento do contrato.

10.1.10 Notificar a CONTRATADA, com a antecedéncia necessdria, sobre multas, penalidades e
quaisquer débitos de sua responsabilidade.

10.1.11 Solicitar a substituicdo de qualquer profissional da equipe técnica da CONTRATADA caso
entenda que as atividades desempenhadas nao estejam adequadas.

10.1.12 Acompanhar, durante toda a vigéncia do contrato, a manutencdo dos requisitos de
habilitacdo da CONTRATADA.

10.1.13 Fiscalizar e acompanhar a qualidade da execucdo dos servigos, podendo rejeita-los no todo
ou em partes, com a exposicdao dos motivos, de modo que a CONTRATADA possa promover ajustes

Pagina 61 de 106




‘9 CAMARA MUNICIPAL DE CONTAGEM

-

sem 6nus.
10.1.14 Supervisionar a sele¢do de fornecedores realizada pela CONTRATADA.

10.1.15 Observar as disposicoes da Lei Geral de Protecdo de Dados (LGPD) na execugdo das
atividades.

10.1.16 Providenciar os pagamentos, na forma e nos prazos estipulados, desde que atendidas as
formalidades previstas, ou indicar as razdes de recusa.

10.1.17 Fiscalizar a execugao dos servigos contratados, exigir o fiel cumprimento do disposto neste
edital, avaliar aspectos como qualidade e presteza e determinar, quando necessario, a
regularizacao das faltas observadas.

10.2 A juizo da CONTRATANTE, a campanha publicitaria integrante da Proposta Técnica que a
CONTRATADA apresentou na concorréncia de que deu origem a este contrato poderd ou ndo vir a
ser produzida e distribuida durante sua vigéncia, com ou sem modificac¢des.

11. DA FISCALIZAGAO E ACEITACAO

11.1. A CONTRATANTE fiscalizard a execu¢do dos servigos contratados e verificard o cumprimento
das especificagdes técnicas, podendo rejeita-lo, no todo ou em parte, quando ndo corresponderem
ao desejado ou especificado, com anuéncia da Assessoria de Imprensa da CMC.

11.1.1. A gestdo do contrato serd exercida pela servidora Kelly Cristina Gongalves, Diretora de
Comunicacao Institucional, para executar a fiscalizagdo do objeto e registrar em relatdrio todas as
ocorréncias, deficiéncias, irregularidades ou falhas porventura observadas na execugdo dos
servicos e terd poderes, entre outros, para notificar a CONTRATANTE, objetivando sua imediata
corregdo.

11.1.1.1. Além das atribuicGes previstas neste contrato e na legislagdo aplicavel, cabera ao fiscal
ou gestor, verificar o cumprimento das clausulas contratuais relativas aos honorarios devidos a
CONTRATADA e as condicbes de contratagdo de fornecedores de servicos pela CONTRATADA.

11.2. A fiscalizacdo pela CONTRATANTE em nada restringe a responsabilidade, Unica, integral e
exclusiva da CONTRATADA, pela perfeita execucao dos servicos.

11.3. A ndo aceitagdo de algum servigo, no todo ou em parte, ndo implicara a dilagdo do prazo de
entrega, salvo expressa concordancia da CONTRATANTE.

11.4. A CONTRATADA adotara as providéncias necessarias para que qualquer execucdo, referente
a producdo, veiculagdo ou a distribuicdo, considerada ndo aceitavel, no todo ou em parte, seja
refeita ou reparada, nos prazos estipulados pela fiscalizacdo, sem 6nus para a CONTRATANTE.

11.5. A aprovagao dos servicos executados pela CONTRATADA ou por seus contratados ndo a
desobriga de sua responsabilidade quanto a perfeita execuc¢do dos servigcos contratados.

11.6. A auséncia de comunicacdo por parte da CONTRATANTE, referente a irregularidades ou
falhas, ndo exime a CONTRATADA.

11.7. A CONTRATADA permitira e oferecera condi¢cdes para a mais ampla e completa fiscalizagao,
durante a vigéncia deste contrato, fornecendo informagdes, propiciando o acesso a documentacado
pertinente e aos servicos em execugao e atendendo as observagdes e exigéncias apresentadas pela
fiscalizagao.

11.8. ACONTRATADA se obriga a permitir que a auditoria interna da CONTRATANTE e ou auditoria
externa por ela indicada tenha acesso a todos os documentos que digam respeito aos servigos
prestados a CONTRATANTE.
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11.9. A CONTRATANTE é facultado o acompanhamento de todos os servigos objeto deste contrato,
juntamente com representante credenciado pela CONTRATADA.

12. DA REMUNERAGAO DA CONTRATADA

12.1. Pelos servigos prestados, a CONTRATADA sera remunerada conforme disposto nesta clausula
e na proposta de precos vencedora:

12.1.1. Ressarcimento dos custos internos dos servigos executados pela CONTRATADA, com base
na Lista de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Minas Gerais,
vigente a época da prestagdo dos servigos, com a concessao do desconto de % (......).

12.1.2. Percentual de honorarios ....% (........... por cento) incidente sobre os pregos de: servigos
prestados por fornecedores, referentes a produgao e a execucdo técnica de pega e ou material; de
servicos especializados prestados por fornecedores referentes ao planejamento e a execugdo de
pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de gera¢do de conhecimento pertinentes a
execuc¢ado do contrato; de servigos especializados prestados por fornecedores, referentes a criacao
e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicag¢do publicitaria destinadas a expandir os
efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias;

12.1.3. Percentual de honordrios ....% (............ por cento) quando a responsabilidade da Agéncia
limitar-se exclusivamente a contratacdo ou pagamento do servigo ou suprimento, sobre o valor
respectivo.

12.1.4. Os layouts, roteiros e similares reprovados nao serdo cobrados pela CONTRATADA.

12.1.5. A CONTRATADA se compromete a apresentar planilha detalhada com os valores previstos
na Lista de Referéncia de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de
Minas Gerais, vigente na data de prestacao dos servicos, e com os precos correspondentes a serem
cobrados da CONTRATANTE, conforme previsto no subitem 12.1.1.

12.2. Os honorarios de que tratam os subitens 12.1.2 e 12.1.3 serdo calculados sobre o preco
efetivamente faturado pelos fornecedores.

12.3. Despesas com deslocamento de profissionais da CONTRATADA, de seus representantes ou
de fornecedores por ela contratados, no atendimento da conta, serdo de sua exclusiva
responsabilidade. Eventuais excec¢des, no exclusivo interesse da CONTRATANTE, poderao vir a ser
ressarcidas por seu valor liquido e sem cobranca de honorérios pela CONTRATADA, desde que
antecipadamente orcadas e aprovadas pela CONTRATANTE.

12.4. Quando houver ressarcimento de despesas com deslocamento de profissionais da
CONTRATADA, de seus representantes ou de fornecedores por ela contratados, deverdo ser
apresentados comprovantes de passagens, didrias, locacdo de veiculos, entre outros, a fim de
aferir a execuc¢dao da despesa e assegurar seu pagamento pelo liquido, sem a incidéncia de
honordrios.

13. DO DESCONTO DE AGENCIA

13.1. Além da remuneragdo acima, a CONTRATADA fard jus ao desconto padrdo de agéncia
concedido pelos veiculos de comunicagdo, em conformidade com o artigo 11 da Lei 4.680/65 e
Normas Padrdao do CENP.

13.2. O desconto de que trata o subitem precedente é concedido a CONTRATADA pelos veiculos
de divulgacdo pela concepgao, execucdo e ou distribuicdo de publicidade, por ordem e conta da
CONTRATANTE, nos termos do artigo 19 da Lei 12.232/2010.

14. DA GARANTIA
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14.1. Visando assegurar o cumprimento das obrigacdes assumidas para execug¢ao do Contrato
Administrativo, a CONTRATADA, no prazo de 10 (dez) dias Uteis, contados da data de assinatura
do Contrato, prestara garantia no valor correspondente a 5% (cinco por cento) do valor do total
do Contrato Administrativo, podendo optar por uma das seguintes modalidades:

a) caucdo em dinheiro;
b) fianga bancaria;
c) seguro-garantia

14.2. Se o valor da garantia vier a ser utilizado, total ou parcialmente, no pagamento de qualquer
obrigacdo vinculada a este ajuste, incluida a indenizacdao a terceiros, a CONTRATADA devera
proceder a respectiva reposicdo, no prazo maximo 10 (dez) dias Uteis, contados da data do
recebimento da notificacdo da CONTRATANTE.

14.3. Na hipétese de majoragdo do valor deste contrato, inclusive decorrente da assinatura de
termo aditivo de acréscimo ao objeto, fica a CONTRATADA obrigada a complementar ou substituir
a garantia prestada, no mesmo prazo previsto no subitem 14.1.

14.4. Se o valor da garantia de execucao for utilizado para o pagamento de qualquer obrigacao, a
CONTRATADA se obriga a restabelecer o seu valor real no prazo maximo de 10 (dez) dias Uteis a
contar da intimacao a ser feita pela CMC.

14.5. Na hipotese de prorrogagao deste contrato, a CONTRATANTE exigird nova garantia, escolhida
pela CONTRATADA entre as modalidades previstas na Lei 8.666/93.

14.5.1 O documento de constituicdo da nova garantia devera ser entregue 3 CONTRATANTE no
prazo maximo de 10 (dez) dias uUteis, contados da data de assinatura do respectivo termo aditivo.

14.6. O descumprimento do prazo estipulado nos subitens anteriores para restabelecimento,
complementagdo ou substituicdo da garantia prestada, autoriza a CMC a reter os créditos da
CONTRATADA relativos a prestacdo dos servigos, sem prejuizo de aplicacdo das penalidades legais
e contratuais cabiveis, inclusive rescisdo contratual.

14.7. A garantia ou seu saldo, serd liberada ou restituida, a pedido da CONTRATADA, no prazo de
10 (dez) dias uteis dias apds o término do prazo de vigéncia deste contrato, mediante certificacao,
por seu gestor/fiscal, de que os servigos foram realizados a contento e desde tenham sido
cumpridas todas as obriga¢des aqui assumidas

14.8. A devolucdo da garantia ou de sua parte remanescente ndao exime a CONTRATADA das
responsabilidades administrativa, civil e penal oriundas da execucao do objeto do presente
contrato.

14.9. A garantia somente sera liberada ou restituida apds a execugdo de todas as obrigacses
contratuais e desde que ndo haja no plano administrativo, pendéncia de qualquer reclamacdo a
elas relativa, conforme disposto no Art.56 da Lei Federal n® 8.666/1993.

14.10. Na restituicdo de garantia realizada em dinheiro, seu valor ou saldo serd corrigido com base
no indice Geral adotado a poupanca, segundo as normas do Banco Central do Brasil.

15. DISPOSICOES GERAIS

15.1. E facultado a Comiss3do Permanente de Licitacdo ou a autoridade a ele superior, em qualquer
fase da licitagdo, promover diligéncias com vistas a esclarecer ou a complementar a instrugdo do
processo, vedada a inclusdao posterior de documento ou informacdao que deveria constar nele
desde a realiza¢do da sessdo publica.

15.2. A Comissdo Permanente de Licitagdo, no exercicio de suas fungdes, poderd valer-se de
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pareceres técnicos e/ou juridicos exarados por servidor/comissdo devidamente constituida, para
embasar sua decisdao quando do julgamento das fases de habilitagcdo e proposta.

15.3. O desatendimento de exigéncias formais ndo essenciais ndo importara no afastamento do
licitante, desde que seja possivel a afericdo de sua qualificacdo e a exata compreensdo da sua
proposta.

15.4. A CONTRATADA fica obrigada a aceitar, nas mesmas condi¢cdes contratuais, os acréscimos ou
supressdes que se fizerem até 25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial atualizado do Contrato
de Prestacdo de Servico, conforme previsto nos paragrafos 12 e 22 do art. 65 da Lei 8.666/93.

15.5. A Contratada ndo podera caucionar ou utilizar o Contrato para qualquer operacgao financeira.

15.6. As normas que disciplinam este procedimento licitatério serdo sempre interpretadas em
favor da ampliacao da disputa entre os licitantes, desde que ndo comprometam o interesse da
Administracado, a finalidade ou a seguranca da contratacao.

15.7. A Contratada devera manter, em compatibilidade com as obrigagdes assumidas, todas as
condicdes de habilitacdo e qualificacdo exigidas neste edital.

15.8. A Comissdo Permanente de Licitagdo procedera a devolugdo dos invélucros fechados aos
licitantes inabilitados, contendo as respectivas propostas, desde que nao tenha havido recurso ou
apos sua denegacgao.

15.9. A participagdo do LICITANTE nesta licitagdo implica em aceitagdo de todos os termos deste
edital.

15.10. Os casos ndo previstos neste Edital serdo decididos pela Comissdao Permanente de Licitagdo
ou pela autoridade superior.

NOME, MATRICULA E ASSINATURA DO RESPONSAVEL PELA ELABORACAO DATA

Kelly Cristina Gongalves
Diretora de Comunicagao
Matricula 3362

DE ACORDO DA DIRETORIA DE GESTAO DE CONTRATOS
11/08/2022
Leidna Rosevane Duarte
Diretora de Gestao de Contratos
Matricula 5614

DE ACORDO DO ORDENADOR DE DESPESA

Vereador Alexsander Chiodi Maia
Presidente da Camara Municipal de Contagem/MG
Matricula 1205
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ANEXO DO TERMO DE REFERENCIA

ANEXO A - PROJETO BASICO
BRIEFING

O presente instrumento tem como objetivo orientar as empresas a participar da licitacdo para a
contratacdo de servico de publicidade interessadas em para a Cimara Municipal de Contagem
(CMC). Trata-se de um encaminhamento da simulacdo da campanha que cada empresa
concorrente deverd apresentar para a devida aplicacdo da nota técnica, que serd dada pela
Subcomissdo Técnica a ser sorteada para o processo licitatorio em questao.

1) PREAMBULO

A comunicacdao do Poder Legislativo Municipal baseia-se nos principios de que é direito da
populagdo ser informada e é dever da Camara informar.

Essa comunicagdo deve vincular-se a objetivos sociais de interesse publico e sempre assumir
carater educativo, informativo ou de orienta¢do social. E por meio da comunica¢do que as
pessoas sdo informadas de como sdo conduzidos os trabalhos do Poder Legislativo Municipal e
dos vereadores e qual a fungao dos mesmos perante a sociedade.

Nesse sentido, a comunicacdo da Camara cumpre importante funcdo social de informar e
aproximar a populagdo da casa do povo. Assim, a comunicagdo social do Poder Legislativo
Municipal tem como objetivos principais:

a) disseminar informagdes sobre assuntos de interesse dos mais diversos segmentos sociais;

b) estimular a sociedade a participar do debate e da definicdo de politicas publicas essenciais
para o desenvolvimento do municipio;

c) realizar ampla difusdo dos direitos do cidaddo e dos servicos colocados a sua disposicdo;

d) explicar o trabalho realizado pelos parlamentares e a importdncia dos mesmos perante a
sociedade.

2) PANORAMA — INFORMACOES GERAIS

O municipio de Contagem é uma das grandes estruturas urbanas e populacionais de Minas
Gerais e também do Brasil. Sua populacdo estd estimada em 673.849 habitantes, segundo
projec¢des do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatisticas (IBGE), o que lhe confere o status de
terceira cidade mais populosa do Estado e a 322 do Pais. Com uma extensdo territorial de
195,268 km?, Contagem faz divisa com 05 (cinco) municipios: Belo Horizonte, Betim, Esmeraldas,
Ribeirdo das Neves e lbirité, todos pertencentes a Regido Metropolitana.

Ainda pelos dados estatisticos do IBGE, Contagem tem o terceiro maior PIB de Minas, tendo
movimentado no ano de 2019 o expressivo montante de RS 30,441 bilhdes, ficando atras apenas
da capital, Belo Horizonte (RS 97,205 bilhdes) e Uberlandia (RS 37,628 bilhdes). Esse volume
ainda insere Contagem no G-100 em termos de Produto Interno Bruto (PIB) no Brasil.

Toda essa pujanca, porém, ndo exime o municipio de problemas sociais e econémicos. E, assim
como todas as demais cidades brasileiras, Contagem hoje esta diante de dois significativos
desafios: recuperar-se dos efeitos da pandemia de coronavirus, que impactou setores
econdmicos e fragilizou social e economicamente segmentos inteiros da populacdo, e resgatar
na populacado a crenca na democracia e em todas as suas instituicdes representativas.

Sobre os impactos da pandemia, um breve compilado ajudard a dimensiona-lo. O Auxilio
Emergencial (beneficio compensatério criado pela Camara dos Deputados para ajudar as
familias mais pobres a atravessarem o momento mais agudo da pandemia de coronavirus) teve
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em Contagem 28% da populagdo elegivel para o seu recebimento — exatas 189.174 pessoas.
Levantamento feito pelas secretarias municipais de Desenvolvimento Econdémico e de
Desenvolvimento Social apontaram que, desse total de beneficidrios contemplados pelo Auxilio
Emergencial, cerca de 72.776 encontram-se na faixa da extrema pobreza, sobrevivendo com
uma renda per capita de até RS 89,00 por més.

A vulnerabilidade social e econ6mica, por si so, suscita na popula¢do descrencga nas instituicdes
governamentais, ainda que estas estejam sendo diretamente alcancadas ou contempladas por
alguma ac¢do do Poder Publico. O estreitamento de perspectivas e o desalento que recobre essa
fracdo expressiva da populagdo sdo potencializados pelo atual contexto histdrico brasileiro, de
sucessivas crises sociais, politicas e econémicas.

Levantamento feito nas principais interacées da populacdo em redes sociais, no debate de
diferentes temas (e em diferentes plataformas) demonstra a animosidade das pessoas em sua
percepcdo com relacdo as instituicGes governamentais. Ao elencarmos as queixas e afirmacées
mais comuns, a responsabilidade sobre “todos os males” recai sobre o poder publico local. Sdo
elas:

“Asfalto das ruas”, “transporte publico”, “6nibus que esta terrivel”, “preco da passagem um
absurdo”, “obras inacabadas”, “pontos de alagamento”, “IPTU muito caro”, “administracao
ruim”, “sadde ndo funciona”, “ndo tem escolas de nivel bom”, “falta rodoviaria” e “gestdo
municipal”, foram os tépicos retirados.

Em certa medida, no que toca ao conjunto de a¢des desenvolvidas pela CAmara Municipal de
Contagem, trata-se de uma critica incongruente. A soma das iniciativas do Poder Legislativo do
municipio, seja pela proposicdo ou a aprovacdo de leis, a fiscalizacdo dos atos do Poder
Executivo, por meio das audiéncias publicas e demais ferramentas, sdo decisivas para a boa
execucdo de politicas publicas na cidade. Isso ocorre em todas as areas: fazendarias, de saude
publica, de desenvolvimento econémico e social, de geracdo de trabalho e renda na promocgao
de direitos humanos e de cidadania, entre outras.

Um exemplo: motivada por um conjunto reiterado de denuncias e reclamag¢des encaminhadas
por servidores publicos e usuarios do sistema municipal de saude, as fiscalizagdes promovida
pela Camara Municipal, por meio de audiéncias publicas e demais ferramentas legislativas,
contribuiram para que a atual gestdo da Prefeitura de Contagem retomasse a gestdo do
Complexo Hospitalar (O Hospital Municipal e o Centro Materno) e das cinco Unidades de Pronto
Atendimento (UPAS), afastando a empresa terceirizada cuja gestdo lhe fora cedida.

Tal como as apuragdes promovidas pelos vereadores de Contagem que deram visibilidade aos
desvios de cerca de mais de R$4 milhdes do Programa Bolsa Moradia, da Secretaria Adjunta de
Habitacdo da Prefeitura de Contagem. A época, o legislativo instaurou uma Comissdo
Parlamentar de Inquérito (CPI) e, posteriormente, o autor dos desvios foi condenado a 14 anos
de prisdo pelo Tribunal de Justica de Minas Gerais (TIMG).

Esses sao apenas duas exemplificacbes de que o Poder Legislativo cumpre com seu papel de
fiscalizador dos atos do Poder Executivo. Afora esses, também é possivel destacar os trabalhos
promovidos pela Escola do Legislativo, o Projeto Camara Aberta (que aproxima os estudantes
da rede municipal de ensino do poder legislativo, despertando nos jovens o interesse pela
politica e a consciéncia cidadd), a Ouvidoria Cidad3, o Procon na Camara, entre outras
importantes acoes.

Essas acOes sdo qualificadamente promovidas e divulgadas pela Camara Municipal, por meio do
site da propria instituicdao, em todos os perfis de rede social, pela producdo de matérias escritas,
pela transmissdo das sessdes plenarias, de audiéncias publicas e outras atividades por meio do
canal do Youtube da Camara.
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Outro dado importante: quando se apura a média das muitas pesquisas feitas em decorréncia
das elei¢bes municipais de 2020, na avaliacdo geral acerca dos trabalhos desenvolvidos pela
Camara Municipal, 3% acham 6timo, 15% como bom, 23% como regular positivo (a soma dessa
percepcdo positiva totaliza 41%) o regular negativo did 13%, o ruim 11% e o péssimo 16%
(totalizando 40%).

A avaliacdo da média dessas mesmas pesquisas também mostra que os moradores da cidade
guardam certa clareza de qual é o papel institucional dos vereadores. A maioria dos
entrevistados (cerca de 16%) apontam como func¢do dos vereadores a criagao e a aprovacgao de
leis; em seguida, aproximadamente 14% creditam como fung¢do dos vereadores o atendimento
das demandas de infraestrutura do municipio. Outros 11% dos entrevistados reconhecem como
papel dos vereadores a fiscalizagdo da execugao de projetos, outros 10% ao atendimento da
populagdo, 9% a aprovacao de leis e 7% a fiscalizagdo dos atos do Poder Executivo.

Apesar disso, quando questionados sobre o nivel de informagdo que tinham sobre os assuntos
relacionados a Camara, por volta de 67% dos entrevistados se classificam como mal informados,
outros 30% mais ou menos informados e 3% se reconhecem como bem informados.

Ainda pelo cruzamento da média de varias pesquisas qualitativas feitas nas ultimas elei¢cGes
municipais, é possivel desenhar uma percepcdo do panorama de opinido publica de cada
regional da cidade.

Na Regional Eldorado, os principais problemas apontados pelos moradores dizem respeito a
Infraestrutura e Obras (32%), em segundo lugar vem a Saude (17%), empatadas em terceiro
lugar vem a Mobilidade Urbana e a Seguranca (ambas com 13%), em seguida vem a
Administracdo Publica (5%), o Esporte, Lazer e Cultura (4%), a Assisténcia Social e Geracdo de
Empregos também tem o mesmo percentual (2%).

Na Regional Industrial, a expressiva maioria da populacdo aponta a Saude como principal
problema 42%; em segundo lugar estdo as obras e a infraestrutura (21%), também empatadas
em terceiro lugar a seguranca e a mobilidade urbana (12%), a geracdao de empregos vem logo
depois (7%) e a Educacdo (2%).

Na Regional Nacional, a Saude e a Mobilidade urbana estdao empatadas em primeiro lugar (29%)
no ranking dos principais problemas apontados pela populagdo. Em seguida vem a
Infraestrutura (18%), em terceiro lugar a Geragao de Emprego (10%), o Esporte e Lazer e Cultura
em quarto lugar (6%), a Educagdo vem logo em seguida (5%) e a Seguranca aparece com apenas
2%.

Na Regional Petrolandia, a Infraestrutura e Saude também estdo empatadas (31%) no primeiro
dos principais problemas. Em segundo lugar esta a Mobilidade Urbana (18%), a Educagdo esta
em quarto lugar (4%) e a Geragdo de Empregos em quinto (2%).

Na Regional Ressaca, a salide vem em primeiro lugar (39%) dos principais problemas; em
segundo vem Infraestrutura e Obras (20%); em terceiro Mobilidade Urbana (17%) a Geragdo de
Empregos (9%) em quarto, a Segurancga e a Assisténcia Social, empatadas em quinto lugar (3%).

Na Regional Riacho, a Saude figura como a principal preocupacao (30%), em segundo lugar esta
a Infraestrutura e Obras (24%) a Mobilidade Urbana vem em terceiro lugar (14%), a Seguranga
registra o quarto lugar (6%), em quinto lugar a Administra¢do Publica (5%) e empatados estdo a
geracdo de Emprego e a Educacdo (4%).

Na Regional Sede, a Infraestrutura encabeca as preocupacdes (31%), seguida de perto da Saude
(30%). Em terceiro vem Mobilidade Urbana (13%), a Educagdao em quarto lugar (6%), empatados
em quinto lugar a Seguranca e Geragao de Empregos (4%) e a Administracdo Publica e o Esporte,
Lazer e Cultura também tem o mesmo percentual (3%).
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Na Regional Vargem das Flores, a Mobilidade Urbana lidera as principais preocupagdes dos
moradores da regido (27%). Em segundo lugar esta a Saude (22%), a Infraestrutura e Obras em
terceiro (21%), a Geragao de Empregos estda em quarto lugar (7%), a Educagdo esta na quinta
posicdo (5%), a Seguranca em sexto lugar (4%).

Na avaliacdo desses nimeros ndo se pode perder de vista que sdo valores aproximados,
extraidos a partir de varios e levantamentos — e — que se tratam de regides distintas, com
formagdes urbanas e econémicas préprias, e distintas demandas do poder publico.

Existe outro fator que colabora com o distanciamento e apatia da populagao sobre as realiza¢bes
e atividades desenvolvidas pelo Poder Publico local. Embora Contagem registre em sua historia
ter sido o coragdo da industria mineira (periodo que se iniciou na década de 40 e perdurou até
o inicio dos anos 2000) quando abrigou companhias que eram players globais e nacionais, sobre
0 municipio recai o status de cidade-dormitério.

Nessa fase, em que Contagem era predominantemente industrial, boa parte dos seus moradores
se deslocavam, diariamente, para municipios vizinhos para exercerem suas profissdes.
Trabalhavam em Belo Horizonte, por exemplo, onde os setores do comércio e da prestacdo de
servicos abarcavam boa parte da mao de obra desses profissionais. Deslocavam-se também ao
municipio de Betim, dada a cadeia de fabricas que gravita em torno do setor automobilistico.
Por essa dindmica, entre outros fatores, o passar dos tempos deixou perdurar um baixo vinculo
e sensacdo de pertencimento dos moradores com o municipio.

Comunicar com clareza as realizagées da Camara Municipal, tanto da atual legislatura - mas
também resgatando o histérico dos trabalhos deste Poder Legislativo no desenvolvimento da
cidade - cumpre, primeiramente, um dever constitucional; Entretanto, pacifica e dissuade a
critica facil, sem embasamento, quando ndo falsa e equivocada, que no mais das vezes apenas
depreda gratuitamente a representacdo democratica; depreciacles reiteradas e disseminadas
em tempos em que o campo da opinido é cada vez mais mediado pelas redes sociais.

Também para a efetiva comunicacdo das acdes desenvolvidas pelo poder publico local -
destacadamente pela CAMARA MUNICIPAL DE CONTAGEM, é necessério fortalecer o vinculo e
o senso de pertencimento da populagdo com a sua cidade, resgatando, apresentando e
ressignificando valorativamente suas especificidades, estruturas e dos importantes personagens
proprios de Contagem, por meio de uma qualificada campanha de comunicagéo.

Resgatar esse senso de pertencimento é imprescindivel. Ele é quem conecta as pessoas que
pertencem a essa grande comunidade local, construindo identificacbes que vdo muito além de
uma territorialidade comum. Isso se dara pelo registro da histdria da nossa prépria gente, que
percorre e frequenta lugares que sdo comuns a todos. Pela promog¢do da propria cronica
narrativa destes lugares que s3o universais aos moradores de Contagem. E tecer toda essa teia
de pertencimento, onde o bem-estar coletivo emana naturalmente, como que um objetivo
comum a todos, em que todos se sentem parte e entendem-se como iguais e interdependentes.

Ainda no pelo levantamento feito nas principais interacdes da populacdo em redes sociais, no
debate de diferentes temas (e em diferentes plataformas), falta aos moradores da cidade existe
a falta de uma imagem clara, que imprima um sentido ou um sentimento Unico na populagdo
sobre como eles percebem o municipio. No compilado dessas citagdes, aparecem as seguintes
referéncias da cidade:

Cidade boa para viver — boa localizagéo onde fiz minha vida - tranquilidade — familia — o
melhor lugar — oportunidade de trabalho — meu lar — minhas raizes — acesso a tudo — dreas
verdes — cidade maravilhosa — pessoal carinhoso

Sdao multiplas referéncias que a campanha de comunicagdo pode conectar, despertando o
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orgulho, a autoestima e o respeito, pela apresentac¢do daquilo que Contagem tem de melhor:
sua gente, seus lugares e o conjunto das suas ideias.

2.1) DESAFIO DE COMUNICAGAO:

A informacdo precisa chegar com clareza ao publico, na mesma medida em que o publico
precisa conhecer onde obté-las de forma oficial. O momento politico, social e cultural em que
vivemos exige uma atitude comunicacional que explore corretamente todas as linguagens da
comunica¢do nas mais variadas midias e tecnologias para oferecer ao cidaddo os recursos
essenciais para sua atuacdo plena em sociedade. Isto quer dizer que conhecer a Camara
Municipal e suas ferramentas para o acesso é o primeiro e importante passo. Nesse contexto é
gue entra o desafio de comunicacdo que se apresenta no presente briefing, qual seja, o de
pensar uma campanha em linguagem clara e simples, que aproxime a Camara Municipal de
Contagem das pessoas, em tema que seja Util e importante para a sociedade, demonstrando
que a Camara esta em todos os lugares da cidade, podendo ser acionada e acessada com
facilidade por meio das suas ferramentas de interacao.

3) OBJETO

A presente licitagcdo tem por objeto a contratacdo de 1 (uma) agéncia de publicidade, pelo
periodo de 12 (doze) meses, prorrogaveis nos termos da Lei, por concorréncia, do tipo técnica e
preco, para prestacdo de servicos técnicos de publicidade para elaboragdo de projetos e
campanhas a Camara Municipal de Contagem

4) OBJETIVOS DE COMUNICAGAO - GERAL E ESPECIFICOS

OBJETIVO GERAL DA CAMPANHA: criar e potencializar o senso de pertencimento do cidadao
com o municipio de Contagem, bem como com a Camara Municipal de Contagem

OBJETIVO ESPECIFICOS:

. Incorporando a funcdo educativa, esclarecendo o cidaddo quanto a natureza e os
objetivos do trabalho do Legislativo, seja na proposicdo e aprovagao de leis e no trabalho de
fiscalizagdo do Executivo;

. Favorecer a mobilizacdo popular e incentivar a participacdo dos cidaddos nas
delibera¢des da Camara, ja que estas definem os destinos da cidade e de seus moradores;

o Manter um canal permanente de didlogo com a sociedade, reafirmando a vocagdo
democratica da Instituicdo e de seus membros;

o Oferecer ferramentas modernas e acessiveis de comunicac¢do ao cidaddo, estimulando
a sua participagao.

o Faz parte do objetivo aumentar a participacdao da sociedade no processo legislativo,
visando também conclamar a populacdo do Municipio para a intervencdo direta nas discussées
e decisOes sobre os mais diferentes aspectos da politica municipal.

Todos esses objetivos se justificam porque para a Camara Municipal de Contagem, ndo basta
realizar bem o seu trabalho. E essencial também que os beneficiarios desse trabalho (ou seja, os
cidaddos Contagenses) o conhecam e valorizem a atuacdo da Camara.

5) PROPOSTA TECNICA

5.1) As campanhas devem ser planejadas de modo a articular criativamente as mensagens e o
conteldo que serd divulgado por intermédio das novas midias (redes sociais) somadas as midias
tradicionais (materiais impressos, outdoors, busdoors, a apresentagao de VTs de 2 a 5 minutos,
sobre locais e personagens carros de som, faixas, inser¢es publicitarias em radio, TV, jornais,
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sites de noticias e revistas).

5.2) Devera ser entregue o Plano de Comunicacdo Publicitdria (sem a identificacdo da licitante)
com os respectivos anexos, com os exemplos de pegas, impressos em leiautes ou gravados em
CD ou DVD, a serem elaborados a partir dos critérios estabelecidos a seguir:

5.3) O Plano de Comunica¢do Publicitaria: serd elaborado com base no Briefing, o qual
compreendera no minimo, os seguintes elementos:

ITEM 1

PublicagcGes para multiplos perfis de redes sociais

Facebook Instagram Twitter Youtube TikTok Whatsapp

As publica¢Oes para o Facebook, Instagram e Youtube incluem videos com duragdo de 2 a 5
minutos.

ITEM 2

Pecas de veiculacdo da campanha:
Jornais impressos

Sites de noticias (banners) Revistas
Outdoor Busdoor

Spot para radio,

Spots para carros de som, VTs para TV
Faixa.

ITEM 3

Midias tradicionais (materiais impressos)
Jornais informativos

Flyer

Adesivo

Folder

Cartazes

Impressos com corte especial

6) PRAZO DA CAMPANHA
A Campanha devera ter um prazo de 30 (trinta) dias de divulgagao.
7) PUBLICO ALVO

Balizando-se em uma certa distribuicdo censitaria do perfil socioeconémico de Contagem, o
contagense a que esta campanha se destina é o cidaddo morador do municipio, com idade entre
18 e 45 anos. Economicamente ele esta inserido entre as classes C (renda mensal domiciliar
entre R$2,9 mil e R$7,1 mil) D/E (renda mensal domiciliar até RS2,9 mil). Com o achatamento
da sua renda ocorrido nos ultimos anos, ele demanda cada vez mais os servicos publicos — sendo
atendido positivamente no mais das vezes.

Em linhas gerais, o contagense a que essa campanha se destina tem uma percepgao positiva do
municipio; ele gosta da cidade, embora ndo consiga fundamentar prontamente este seu
entendimento. Em parte, porque inseriu como “rotina” as boas experiéncias com a cidade, sem
nunca ter refletido sobre a histéria de Contagem e das suas instituicdes.

8) DA LOGOMARCA DA CAMARA
A campanha devera ser assinada com o brasdao do municipio Camara Municipal de Contagem.

9) DA VERBA A SER UTILIZADA
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A licitante deve ter como base a cria¢do, producdo e veiculagdo da campanha dentro de um
limite orgamentdrio de R$450.000,00 (quatrocentos e cinquenta mil reais) utilizando todos os
meios de comunicagao disponiveis que julgar necessario para atingir os objetivos do briefing.

10) INFORMACOES COMPLEMENTARES DE PESQUISA

A pesquisa para a constru¢do da campanha pode ser feita por meio de arquivos publicos, como
o proprio site da Camara Municipal e da Prefeitura de Contagem, pelo IBGE, por meio do site ou
dos relatérios da Fundagdo Jodo Pinheiro. Dados socioecondmicos sobre o municipio também
podem ser apurados pelo portal do Observatério Socioeconémico de Contagem
(http://portalpmc.contagem.mg.gov.br/observatorio/) e informagdes histéricas podem ser
obtidos por meio da Hemeroteca Histérica da Biblioteca Publica Estadual de Minas Gerais, em
que parte dos titulos do acervo podem ser consultados no catdlogo online do site
(http://www.bibliotecapublica.mg.gov.br/pt-br/).

Entretanto, a melhor pesquisa deve ser feita in loco, no contato direto com as pessoas da cidade,
na visita a esses espacos mais especiais e caracteristicos. A Comissdo Avaliadora valorizara a
licitante que conseguir montar sua campanha com as reais nuances de Contagem, com um
conhecimento genuino dos jeitos e dos trejeitos da cidade. Com os simbolos que criam empatia
imediata com o publico.
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ANEXO Il

MODELO DE PROPOSTA DE PRECO
(PAPEL TIMBRADO DA EMPRESA)

A CAMARA MUNICIPAL DE CONTAGEM

PROPOSTA COMERCIAL PARA O CONCORRENCIA N2 001/2022

TIPO: TECNICA E PRECO

DADOS A CONSTAR NA PROPOSTA PREENCHIMENTO PELO PROPONENTE

Razao Social

CNPJ

Enderego

Telefone

Nome do Representante Legal

Identidade do Representante Legal

CPF do Representante Legal

ITEM ESPECIFICACAO UN. | QTDE.

A CONTRATAGAO DE 1 (UMA) AGENCIA DE PUBLICIDADE, PELO PERIODO DE 12
(DOZE) MESES, PRORROGAVEIS NOS TERMOS DA LEI, POR CONCORRENCIA, DO TIPO
TECNICA E PREGO, PARA PRESTACAO DE SERVICOS TECNICOS DE PUBLICIDADE PARA
ELABORACAO DE PROJETOS E CAMPANHAS A CAMARA MUNICIPAL DE CONTAGEM

01 UN. 1

Prazo de Validade da Proposta: (* = minimo 90 dias)

Entrega - prazo e condigoes: Conforme o edital e seus anexos.

DESCRICAO PERCENTUALIS (%)
honorario

Desconto a ser concedido a Camara Municipal de Contagem sobre
os custos internos, baseados na Lista de Referéncia de Custos| = ... %

Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de (- por cento)
Minas Gerais vigente a época da prestacdo dos servigcos

Incidente sobre os precos de: servicos prestados por fornecedores,
referentes a producdo e a execucdo técnica de peca e ou material;
de servicos especializados prestados por fornecedores referentes ao
planejamento e a execuc¢do de pesquisas e de outros instrumentos | ... %

de avaliagdo e de geracgdo de conhecimento pertinentes a execucgado (--.. por cento)
do contrato; de servigos especializados prestados por fornecedores,
referentes a criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de
comunica¢do publicitdria destinadas a expandir os efeitos das
mensagens, em consonancia com novas tecnologias

Quando a responsabilidade da Agéncia limitar-se-a exclusivamente
a contratagdo ou pagamento do servico ou suprimento, incidente | ... %
sobre o valor respectivo. (.... por cento)
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1. Ficam definidos, sem estarem sujeitos a pontuagdo, os percentuais maximos a serem pagos
pela Camara Municipal de Contagem, referente aos direitos autorais de terceiros:

REMUNERACAO PERCENTUALIS (%)
Aos atores e modelos, sobre o caché original, pelos direitos de uso
de imagem e som de voz, na reutilizacdo de pegas por periodo igual 70%
ao inicialmente pactuado. (setenta por cento)

Aos detentores dos direitos patrimoniais de uso de obras

consagradas, incorporadas as pecas e campanhas publicitarias 70%
realizadas, na reutilizagdo destas por periodo igual ao inicialmente (setenta por cento)
pactuado.

OBSERVACOES:

1. Declaramos que nos comprometemos em envidar esforcos no sentido de obter as melhores
condicdes nas negociacdes comerciais junto a fornecedores de servigos e veiculos, quando for o caso,
transferindo a Camara Municipal de Contagem as vantagens obtidas.

2. Informamos conhecer e aceitar as disposi¢des alusivas a direitos autorais estabelecidas no subitem
21.10 do Edital.

3. Declaramos, ainda, que temos conhecimento de todas as disposi¢Oes editalicias e contratuais
relacionadas com a proposta ofertada, e que conhecemos as condi¢des dos locais para cumprimento
das obriga¢des decorrentes da licitagdo e atende os requisitos descritos no Anexo | — Termo de

Referéncia.

4. Declaro que esta proposta foi elaborada de forma independente.

LOCAL: DATA:

Nome do Representante Legal:

RG: CPF:

Assinatura do do Representante Legal:

OBSERVAGAO: A PROPOSTA DE PREGOS DEVERA SER ELABORADA EM PAPEL TIMBRADO DA LICITANTE E
ASSINADA POR SEU REPRESENTANTE LEGAL, CUJA COMPETENCIA PARA PRATICA DESTE ATO DEVERA SER
DOCUMENTALMENTE COMPROVADA NOS AUTOS DO CERTAME.
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ANEXO IIl - MODELOS DE DECLARAGOES

(PAPEL TIMBRADO DA EMPRESA)

PROCURACAO / CREDENCIAMENTO

A , CNPJ ne. ,com sede na

, heste ato representado pelo(s) __ <diretores ou

socios, com qualificagdo completa — nome, RG, CPF, nacionalidade, estado civil, profissdo e
enderec¢o> pelo presente instrumento de mandato, nomeia e constitui, como Procurador(a) o(a)

Senhor(a) <nome, RG, CPF, nacionalidade, estado civil,

profissdo e enderego>, a quem confere amplos poderes para representar a outorgante nos atos
necessarios na Concorréncia 001/2022 conferindo-lhe ainda, poderes especiais para apresentar
proposta, lances verbais, negociar precos e demais condicdes, interpor e desistir de recursos,
apresentar declaragGes, firmar compromissos ou acordos, podendo ainda, substabelecer esta

para outrem, com ou sem reservas de iguais poderes.

Data de validade da procuragao

Data e local.

Nome
CPF
Assinatura do Representante Legal da Empresa

OBSERVAGAO: ESTA PROCURAGAO / CREDENCIAMENTO DEVERA SER APRESENTADA A CPL NA FASE DE
CREDENCIAMENTO, FORA DE QUALQUER ENVELOPE, COM FIRMA RECONHECIDA EM CARTORIO.
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DECLARAGAO DE HABILITAGAO

(PAPEL TIMBRADO DA EMPRESA)

~

A
CAMARA MUNICIPAL DE CONTAGEM

PROCESSO N2 049/2022
CONCORRENCIA N2 001/2022

A , CNPJ ne. , com sede a

, heste ato representado pelo(s) (diretores ou sécios, com

qualificacdo completa - nome, RG, CPF, nacionalidade, estado civil, profissdao e endereco) pelo
presente instrumento declara sob as penas da lei, que cumpre plenamente os requisitos de

habilitacdo para participagdo Concorréncia supra.

Data e local.

nome
CPF
Assinatura do Representante Legal da Empresa

OBSERVAGAO: ESTA DECLARAGAO DEVERA SER APRESENTADA A CPL NA FASE DE CREDENCIAMENTO,
FORA DE QUALQUER ENVELOPE OU CASO A EMPRESA NAO QUEIRA CREDENCIAR UM REPRESENTANTE
LEGAL, DEVERA ENTREGAR DIRETAMENTE A CPL OU PROTOCOLAR NO SETOR DE PROTOCOLO DESTE
LEGISLATIVO UM ENVELOPE SEPARADO COM OS DIZERES CREDENCIAMENTO (DENTRO DESTE ENVELOPE
DEVERAO CONSTAR ALEM DESTA DECLARAGAO, OS DEMAIS DOCUMENTOS DO ITEM 5 -
CREDENCIAMENTO.
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DECLARAGAO DE INEXISTENCIA DE FATO IMPEDITIVO

(PAPEL TIMBRADO DA EMPRESA)

~

A
CAMARA MUNICIPAL DE CONTAGEM

PROCESSO N2 049/2022
CONCORRENCIA N2 001/2022

A , CNPJ no , com sede a

, heste ato representado pelo(s) <diretores ou sécios, com

qualificacdo completa — nome, RG, CPF, nacionalidade, estado civil, profissdo e endereco)
declara, sob as penas da lei, que, até a presente data, inexistem fatos impeditivos para sua
habilitacdo, no presente processo licitatério, ciente da obrigatoriedade de declarar ocorréncias

posteriores.

Contagem/MG,__de de 2022.

Nome
CPF
Assinatura do Representante Legal da Empresa

OBSERVAGAO: ESTA DECLARAGAO DEVERA SER APRESENTADA DENTRO DO ENVELOPE DE HABILITAGAO
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M
)

DECLARAGAO DE RESTRIGAO REGULARIDADE FISCAL E TRABALHISTA DA ME OU EPP

(PAPEL TIMBRADO DA EMPRESA)

~

A
CAMARA MUNICIPAL DE CONTAGEM

PROCESSO N2 049/2022
CONCORRENCIA N2 001/2022

A , CNPJ no , com sede a

, heste ato representado pelo(s) <diretores ou sécios, com

qualificacdo completa — nome, RG, CPF, nacionalidade, estado civil, profissdao e endereco> pelo
presente instrumento, na condicdo de <Microempresa ou Empresa de Pequeno Porte>, declara
que apresenta restricdes na documentacdo relativa a regularidade fiscal e assume o
compromisso de promover sua regularizagdo no prazo de 05 (cinco) dias Uteis, prorrogavel por

igual periodo, caso formule o lance vencedor.

Contagem/MG, __ de de 2022.

Nome
CPF
Assinatura do Representante Legal da Empresa

OBSERVAGAO: ESTA DECLARAGAO DEVERA (SOMENTE NO CASO DA EMPRESA ME OU EPP OU
EQUIPARADA QUE TIVER RESTRICAO FISCAL) SER APRESENTADA A CPL NA FASE DE CREDENCIAMENTO,
FORA DE QUALQUER ENVELOPE OU CASO A EMPRESA NAO QUEIRA CREDENCIAR UM REPRESENTANTE
LEGAL, DEVERA ENTREGAR DIRETAMENTE A CPL OU PROTOCOLIZAR NO SETOR DE PROTOCOLO DESTA
CASA LEGISLATIVA UM ENVELOPE SEPARADO COM OS DIZERES CREDENCIAMENTO (DENTRO DESTE
ENVELOPE DEVERAO CONSTAR ALEM DESTA DECLARAGCAO, OS DEMAIS DOCUMENTOS DO ITEM 5 -
CREDENCIAMENTO.)
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£

DECLARAGCAO DE MENORES

(PAPEL TIMBRADO DA EMPRESA)

~

A
CAMARA MUNICIPAL DE CONTAGEM

PROCESSO N2 049/2022
CONCORRENCIA N2 001/2022

A ,  CNPJ no. , com sede a

, por meio de seu representante legal o Sr.(a) ,

declara, sob as penas da lei, a inexisténcia de trabalho noturno, perigoso ou insalubre por
menores de 18 (dezoito) anos ou a realizacdo de qualquer trabalho por menores de 16

(dezesseis) anos, salvo na condicdo de aprendiz, na forma da lei.

Contagem/MG, __de de 2022.

Nome
CPF
Assinatura do Representante Legal da Empresa

OBSERVAGAO: ESTA DECLARACAO DEVERA SER APRESENTADA DENTRO DO ENVELOPE DE HABILITAGAO.
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DECLARAGAO DE IDONEIDADE

(PAPEL TIMBRADO DA EMPRESA)

~

A
CAMARA MUNICIPAL DE CONTAGEM

PROCESSO N2 049/2022
CONCORRENCIA N2 001/2022

A , CNPJ no , com sede a

, por meio de seu representante legal o Sr.(a) ,

declara, sob as penas da lei, que n3o foi declarada INIDONEA para licitar ou contratar com a

Administracdo Publica e que se submete as condicdes do Edital em todas as fases da licitacao.

Por ser expressao de verdade, firma a presente.

Contagem/MG, de de 2022.

Nome
CPF
Assinatura do Representante Legal da Empresa

OBSERVAGAO: ESTA DECLARACAO DEVERA SER APRESENTADA DENTRO DO ENVELOPE DE HABILITAGAO.
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S CAMARA MUNICIPAL DE CONTAGEM

DECLARAGAO DE QUE NAO FIGURA EM SEU QUADRO SOCIETARIO FUNCIONARIOS PUBLICOS
DO MUNICiPIO DE CONTAGEM

(PAPEL TIMBRADO DA EMPRESA)

~

A
CAMARA MUNICIPAL DE CONTAGEM

PROCESSO N2 049/2022
CONCORRENCIA N2 001/2022

A , CNPJ no , com sede a

, por meio de seu representante legal o Sr.(a)

declara para sua habilitagdo na Concorréncia 01/2022, de que n&o consta em nosso quadro

societario nenhum funciondrio publico do Municipio de Contagem.

Contagem/MG, __ de de 2022.

Nome
CPF
Assinatura do Representante Legal da Empresa

OBSERVAGAO: ESTA DECLARAGAO DEVERA SER APRESENTADA DENTRO DO ENVELOPE DE HABILITAGAO.
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DECLARAGAO RECEBIMENTO DE EDITAL E INFORMAGOES

(PAPEL TIMBRADO DA EMPRESA)

~

A
CAMARA MUNICIPAL DE CONTAGEM

PROCESSO N2 049/2022
CONCORRENCIA N2 001/2022

A , CNPJ ne , com sede a
, por meio de seu representante legal o Sr.(a) ,
declara que recebeu os documentos necessarios e que tomou ciéncia de todas as informacdes
e condicdes para o cumprimento das obrigacdes, objeto desta licitacao.

Contagem/MG, __ de de 2022.

Nome
CPF
Assinatura do Representante Legal da Empresa

OBSERVAGAO: ESTA DECLARAGAO DEVERA SER APRESENTADA DENTRO DO ENVELOPE DE HABILITAGAO.
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DECLARAGAO DE DISPONIBILIDADE DE ESCRITORIO

(PAPEL TIMBRADO DA EMPRESA)

~

A
CAMARA MUNICIPAL DE CONTAGEM

PROCESSO N2 049/2022
CONCORRENCIA N2 001/2022

A empresa , inscrita no CNPJ sob o n?
, por intermédio de seu representante legal, o (a) Sr. (a)
, portador do documento de identidade n?
e do CPF n? , DECLARA, sob pena de
responsabilizacdo, nos termos da lei, que possui ou instalara escritério na regido metropolitana
de Belo Horizonte/MG, a ser comprovado no prazo maximo de 30 (trinta) dias corridos apds a
assinatura do contrato adequada e compativel com o volume e a caracteristica dos servicos a
serem prestados, para a prestacdo dos servicos referentes a CONCORRENCIA N2 001/2022.

Contagem-MG, _de de 2022.

Nome
CPF
Assinatura do Representante Legal da Empresa

OBSERVAGAO: ESTA DECLARACAO DEVERA SER APRESENTADA DENTRO DO ENVELOPE DE HABILITAGAO.
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ANEXO IV

DECLARAGAO DE CONDIGAO DE MICROEMPRESAS - ME OU EMPRESAS DE PEQUENO PORTE -
EPP

(PAPEL TIMBRADO DA EMPRESA)

A
CAMARA MUNICIPAL DE CONTAGEM

PROCESSO N2 049/2022
CONCORRENCIA N2 001/2022

A ,  CNPJ n9. , com sede a

, por meio de seu representante legal o Sr.(a) ,

declara, sob as penas da lei, por intermédio de seu representante legal, que cumpre os
requisitos legais para qualificagdo como (indicar a condi¢do na qual a empresa se enquadra:
Microempresa — ME ou Empresa de Pequeno Porte — EPP), conforme previsto no artigo 32 da
Lei Complementar Federal n? 123/2006, e que n3o estd sujeita a quaisquer dos impedimentos
do § 49 deste mesmo artigo, estando apta a usufruir do tratamento favorecido estabelecido, no

que couber, nos artigos 42 a 49 da citada lei.

Contagem/MG, __ de de 2022.

Nome
CPF
Assinatura do Representante Legal da Empresa

OBSERVAGAO: ESTA DECLARAGAO DEVERA (SOMENTE NO CASO DA EMPRESA ME OU EPP OU
EQUIPARADA QUE TIVER RESTRICAO FISCAL) SER APRESENTADA A CPL NA FASE DE CREDENCIAMENTO,
FORA DE QUALQUER ENVELOPE OU CASO A EMPRESA NAO QUEIRA CREDENCIAR UM REPRESENTANTE
LEGAL, DEVERA ENTREGAR DIRETAMENTE A CPL OU PROTOCOLIZAR NA PRESIDENCIA DESTE LEGISLATIVO
UM ENVELOPE SEPARADO COM OS DIZERES CREDENCIAMENTO (DENTRO DESTE ENVELOPE DEVERAO
CONSTAR ALEM DESTA DECLARAGAO, OS DEMAIS DOCUMENTOS DO ITEM 5 - CREDENCIAMENTO.
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ANEXO V

RECIBO DE RETIRADA DE EDITAL PELA INTERNET E RECEBIMENTO DO INVOLUCRO Ne. 01

PROCESSO LICITATORIO N° 049/2022
MODALIDADE: CONCORRENCIA PUBLICA N° 001/2022
TIPO: TECNICA E PRECO

OBJETO: CONTRATACAO DE 01 (UMA) AGENCIA DE PUBLICIDADE/PROPAGANDA PARA A
PRESTACAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE E MARKETING, VISANDO O PLANEJAMENTO,
ESTUDO, PESQUISA, CRIACAO, VEICULACAO E CONTROLE DE RESULTADO DE CAMPANHAS
PUBLICITARIAS E INSTITUCIONAIS DE CARATER INFORMATIVO, EDUCATIVO E DE ORIENTACAO
SOCIAL DE INTERESSE DA CAMARA MUNICIPAL DE CONTAGEM, PELO PERIODO DE 12 (DOZE)
MESES A CONTAR DA DATA DE ASSINATURA DO CONTRATO, CONFORME ESPECIFICACOES
PRESENTES NO TERMO DE REFERENCIA.

Razdo Social da PROPONENTE
CNPJ

Endere¢o completo

Telefone

Endereco eletrénico

Inscrigao Estadual

Nome do responsavel

Obtive através do acesso a pagina http://www.cmc.mg.gov.br, nesta data, cdpia do instrumento
convocatorio da licitacdo acima identificada.

Declaro ter recebido, neste ato, o invélucro 1 padronizado citado no Edital de Concorréncia n2
001/2022.

ASSINATURA: <. CPF: e

Senhor Licitante, solicitamos a Vossa Senhoria preencher este recibo e entregd-lo na Diretoria de Gestao
de Contratos, pessoalmente, mediante procurag¢dao ou outro documento que identifique o representante
da licitante, mediante assinatura em recibo, no endereco estabelecido no predmbulo do edital, nos dias
Uteis de segunda-feira a sexta-feira, das 9h00Omin as 11h00min e das 13h00min as 17h00min, quando
recebera o INVOLUCRO Ne. 01.
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ANEXO VI - MINUTA DO CONTRATO ADMINISTRATIVO N2 XX/2022

PA. 049/2022 - CC. 001/2022

CONTRATANTE

A CAMARA MUNICIPAL DE CONTAGEM, pessoa juridica de direito
publico, inscrita no CNPJ sob o n2 18.561.209/0001-90, com sede na
Praca S3o Gongalo, n? 18, Centro, Contagem/MG, neste ato
representada pelo Presidente da Mesa Diretora, Vereador Alexsander
Chiodi Maia, portador da Carteira de ldentidade n2. MG 5.427.124
expedida pelo SSP/MG e inscrito no CPF sob o n2 793.098.366-87, na
qualidade de CONTRATANTE;

CONTRATADA

, pessoa juridica de direito

privado, inscrita no CNPJ sob o n. , com sede e
administragcdo na Rua , 2 , Bairro , N0
Municipio de , Estado de , aqui representada
por , portador da Cl n? expedida pelo
___/ _,inscrito no CPF sob o n2 , residente na Rua

, N2 , Bairro , Municipio de ,

de acordo com a representacdo legal que |lhe é outorgada por
e documento de identificagdo, anexas, doravante
denominada simplesmente CONTRATADA.

RESOLVEM, naforma da Lei 12.232, de 29/04/2010 e, de forma complementar, das Leis Federais
n. 4.680, de 18/06/1965, e n2. 8.666, de 21/06/1993 e suas alteracbes posteriores, no Decreto
Federal n2. 57.690, de 01/02/1966, e pelos preceitos de direito publico, aplicando-se lhe,
supletivamente os principios, da teoria geral dos contratos, demais legislacdes pertinentes, na
fundamentacdo juridica, celebrar o presente Termo de Contrato, decorrente do Pregdo
Concorréncia n. 001/2022 e mediante as cldusulas e condicbes a seguir:

CLAUSULA PRIMEIRA - DOS DOCUMENTOS VINCULADOS

1.2. Independentemente de transcricdo, fazem parte deste contrato e a ele se integram em
todas as clausulas, termos e condi¢des aqui ndao expressamente alterados, o Edital da
Concorréncia n. 001/2022 e seus Anexos, bem como as Propostas Técnica e de Pregos
apresentadas pela CONTRATADA, datadade __ /  /202_ e as atas de julgamento.

CLAUSULA SEGUNDA - DO OBJETO

2.1. Constitui objeto da presente licitagio a CONTRATACAO DE 01 (UMA) AGENCIA DE
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PUBLICIDADE/PROPAGANDA PARA A PRESTAGCAO DE SERVIGOS DE PUBLICIDADE E MARKETING,
VISANDO O PLANEJAMENTO, ESTUDO, PESQUISA, CRIAGAO, VEICULAGAO E CONTROLE DE
RESULTADO DE CAMPANHAS PUBLICITARIAS E INSTITUCIONAIS DE CARATER INFORMATIVO,
EDUCATIVO E DE ORIENTAGAO SOCIAL DE INTERESSE DA CAMARA MUNICIPAL DE CONTAGEM,
PELO PERIODO DE 12 (DOZE) MESES A CONTAR DA DATA DE ASSINATURA DO CONTRATO,
CONFORME ESPECIFICAGOES PRESENTES NO TERMO DE REFERENCIA E NA PROPOSTA TECNICA
E DE PRECOS.

2.1.1. Também integram o objeto desta concorréncia, como atividades complementares, os
servicos especializados pertinentes:

a) ao planejamento e a execuc¢do de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagcdo e de
geracdo de conhecimento relativos a execu¢do do contrato;

b) a criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria destinadas
a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias;

¢) a producdo e a execugdo técnica das pecas e ou material criados pela agéncia contratada.

2.1.1.1. As pesquisas e outros instrumentos de avaliagdo previstos na alinea “a” do subitem 2.1.1
terdo a finalidade de:

a) gerar conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de atuacdo da Camara Municipal de
Contagem, o publico-alvo e os veiculos de divulgagao nos quais serao difundidas as campanhas
ou pegas;

b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criagao e a divulgacdo de mensagens;

c¢) possibilitar a mensuracdo dos resultados das campanhas ou pecas, vedada a inclusdo de
matéria estranha ou sem pertinéncia tematica com a a¢do publicitaria.

2.1.2. Os servicos previstos no subitem 2.1.1. ndo abrangem as atividades de promocao, de
patrocinio e de assessoria de comunicagdo, imprensa e relagdes publicas e a realizacdo de
eventos festivos de qualquer natureza.

2.1.2.1. N3do se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente o
patrocinio de midia, ou seja, de projetos de veiculagdo em midia ou em instalag¢des, dispositivos
e engenhos que funcionem como veiculo de comunicagdo e o patrocinio da transmissdo de
eventos esportivos, culturais ou de entretenimento comercializados por veiculos de
comunicagao.

2.2. A CONTRATADA atuara por ordem e conta da CONTRATANTE, em conformidade com o
artigo 32 da Lei 4.680/65, na contratacdo de fornecedores de bens e servicos, para a execucio
das atividades complementares de que trata o subitem 2.1.1 e de veiculos e demais meios de
divulgacdo, para a transmissdao de mensagens publicitarias.

2.3. E vedada a subcontratagio, cess3o ou transferéncia no todo ou em parte do objeto licitado,
sem expressa anuéncia da Cdmara Municipal de Contagem.

2.3.1. Os servicos afetos a concepg¢do e a criagdo das a¢Ges de publicidade ndo poderao ser
objeto de subcontratagao pela CONTRATADA.

2.3.2. E vedada a subcontratag3o de outra Agéncia de Propaganda para a execugdo dos servigos
compreendidos no objeto deste projeto basico.

2.3.2. Deverd a CONTRATADA submeter a prévia e expressa anuéncia da CONTRATANTE a
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subcontratacdo de outros fornecedores para a execuc¢do total ou parcial daqueles servigos assim
autorizados pelo projeto basico, ressaltando-se que a CONTRATADA permanecerd com todas as
suas responsabilidades contratuais perante a CONTRATANTE, ndo podendo transferir tal
responsabilidade para o subcontratado;

2.4. A CONTRATADA atuara de acordo com solicitacdo da CONTRATANTE, sendo que os servicos
deverdo ser executados de acordo com as orientagdes, definicdes, autorizacdes e solicitacdes
formais expedidas pela Assessoria de Imprensa mediante aprovacdo da Presidéncia da Camara
Municipal de Contagem.

CLAUSULA TERCEIRA - DA VIGENCIA E DA PRORROGACAO

3.1. O presente contrato tera duragdo de 12 (doze) meses, com TERMO INICIAL em XX (XXX) DE
XXXXX DE 2022 e TERMO FINAL em XX (XXX) DE XXXXX DE 2023.

3.1.1. A CONTRATANTE podera optar pela prorrogacado desse prazo, mediante acordo entre as
partes, nos termos do inciso Il do artigo 57 da Lei 8.666/93.

3.1.2. No interesse da Camara Municipal de Contagem, a contratada fica obrigada a aceitar os
acréscimos ou supressdes que se fizerem necessarios nos servigos, nas mesmas condigdes
contratuais, até o limite de 25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial atualizado do contrato,
conforme disposto no artigo 65, paragrafos 12 e 29, da Lei 8.666/93.

CLAUSULA QUARTA - DOS RECURSOS ORCAMENTARIOS

4.1. As despesas a serem realizadas pela CONTRATADA nos primeiros 12 (doze) meses, esta
estimado pelo valor global de R$4.200.000,00 (quatro milhdes e duzentos mil reais), conforme
estabelecido no subitem 2.4 da Clausula Segunda.

4.2. As despesas decorrentes desta contratacdo estdo programadas em dotagdo orcamentaria
propria, prevista no orcamento, para o exercicio de 2022 nas seguintes dotagdes:

UNIDADE ELEMENTO DA
ORCAMENTARIA PROJETO ATIVIDADE DESPESA FONTE
1.01.1.01.031.0001 2001 33.90.39.68 0100

4.3. No exercicio seguinte, correrdo a conta dos recursos para atender as despesas da mesma
natureza, cuja alocacdo sera feita no inicio de cada exercicio financeiro.

4.4. ACONTRATANTE se reserva o direito de, a seu juizo, utilizar ou ndo a totalidade dos recursos
previstos.

CLAUSULA QUINTA - DAS OBRIGACOES DA CONTRATADA

5.1. Constituem obrigacdes da CONTRATADA, além das demais previstas neste contrato ou dele
decorrentes:

5.1.1 Prestar os servigcos de publicidade e propaganda em conformidade com a legislagao
vigente, em especial a Lei n® 4.680/1965, abstendo-se de transferir suas obrigacdes para outrem
por meio da subcontratacdo total de outra agéncia de publicidade e propaganda, sem expressa
anuéncia da Camara Municipal de Contagem.
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5.1.2 Cumprir fielmente as obrigacdes assumidas, de modo que os servigos contratados se
realizem com esmero e perfeicdo, segundo os prazos e as orientacoes da CONTRATANTE.

5.1.3 Manter, durante a execuc¢do do contrato, todas as condi¢cdes de habilitacdo e
qualificacdo exigidas.

5.1.4 Comunicar imediatamente a CONTRATANTE qualquer alteracdo ocorrida na conta
bancaria, enderego para recebimento de correspondéncias e outras informagdes necessarias ao
cumprimento do contrato.

5.1.5 Para os servicos que ndo sejam de natureza interna da CONTRATADA que tenham a
finalidade de execuc¢do da comunicacdo publicitaria da CONTRATANTE e que forem realizados
com sua intermediacdo, mediante autorizacdo e supervisdo, realizar cotacdo de precos e
apresentar, no minimo, 3 (trés) propostas obtidas com empresas que atuem no mercado no
ramo do fornecimento pretendido, com a indicacdo da mais vantajosa para sua execugao. Se
nao houver possibilidade de se obter trés propostas, a CONTRATADA devera apresentar as
justificativas pertinentes, por escrito.

5.1.6 Essa exigéncia ndo se aplica aos servicos de midia. Nesse caso, os custos e as despesas
de veiculagdo apresentados a CONTRATANTE deverdo estar acompanhados da demonstragao
do valor devido ao veiculo, de sua tabela de precgos, da descricdo dos descontos negociados e
dos pedidos de insergado correspondentes, bem como de relatério de checagem de veiculagao.

5.1.7 Dedicar esforcos no sentido de obter as melhores condi¢Ges nas negociagdes junto a
terceiros e transferir integralmente a CONTRATANTE descontos especiais, bonificagdes,
reaplicagles, prazos especiais de pagamento e outras vantagens. O desconto de antecipacdo de
pagamento, se houver, sera igualmente transferido a CONTRATANTE, caso esta venha a saldar
compromisso antes do prazo estipulado.

5.1.8 Negociar sempre as melhores condicGes de prego, até os percentuais maximos, para os
direitos autorais, imagem, som, voz (atores e modelos), obras de arte e outros nos casos de
utilizacdo e reutilizagdo em pecas publicitarias pela CONTRATANTE.

5.1.9 Obter aprovagdo prévia e expressa da CONTRATANTE para assumir despesas de
producao, veiculacdo e qualquer outra relacionada com o contrato, sob pena de nao
remuneragao.

5.1.10 Transferir a CONTRATANTE toda vantagem extraordinaria obtida nas negociagGes de
precos e/ou condi¢des de pagamento junto a veiculos e fornecedores, desde que legalmente
autorizadas.

5.1.11 Conferir a CONTRATANTE flexibilidade para modificar planos de midia e pecgas
publicitdrias.

5.1.12 Abster-se de cobrar por servicos ndo aprovados ou parcialmente rejeitados pela
CONTRATANTE.

5.1.13 A CONTRATADA nao fara jus a nenhuma remuneracgao ou desconto de agéncia quando
da utilizacdo, pela CONTRATANTE, de créditos que a esta tenham sido eventualmente
concedidos por veiculos de divulgagdo, em qualquer a¢do publicitaria pertinente ao contrato.

5.1.14 Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteragdes, rejeicdes, cancelamentos
ou interrupgdes de um ou mais servigos, mediante comunicacdo da CONTRATANTE, respeitadas
as obriga¢Ges contratuais ja assumidas com terceiros e os honorarios da CONTRATADA pelos
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servicos realizados até a data dessas ocorréncias, desde que ndo causadas pela prdpria
CONTRATADA ou por terceiros por ela contratados.

5.1.15 Responsabilizar-se pelos danos ou prejuizos que comprovadamente forem causados
direta ou indiretamente a CONTRATANTE ou a terceiros, decorrentes de sua culpa ou dolo na
prestacdo dos servicos. A fiscalizacdo da CONTRATANTE ndo diminui nem substitui a
responsabilidade da CONTRATADA.

5.1.16 Responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissdes ou erros na elaboracdo
de estimativa de custos e que redundem em aumento de despesas ou perda de descontos para
a CONTRATANTE, e na conducdo dos servicos de sua responsabilidade, como veiculacdao de
publicidade, ou por erro seu em quaisquer servicos.

5.1.17 Responsabilizar-se por todas as despesas de producdo, como materiais, mao de obra,
transportes, hospedagem, equipamentos, maquinas, locomogao, alimentacdo, uso de telefone
(fixo ou celular), internet, impostos, seguros, taxas, tributos, incidéncias fiscais, trabalhistas,
previdenciarias, saldrios, custos diretos e indiretos, encargos sociais e contribui¢cdes de qualquer
natureza ou espécie, necessarios a perfeita execuc¢do do objeto do contrato.

5.1.18 Responder por qualquer ac¢do judicial movida por terceiros com base na legislacao de
protecdo da propriedade intelectual, direitos de propriedade ou direitos autorais, relacionadas
com os servi¢os objeto do contrato.

5.1.19 Arcar com todos os encargos civis, sociais, fiscais, previdencidrios e trabalhistas que
venham a decorrer da presta¢do dos servicos, inclusive quanto a criagdo de novos encargos.

5.1.20 Responsabilizar-se pelas contrata¢des feitas com terceiros e pela regularidade na
documentacdo a ser apresentada.

5.1.21 Comprovar, a qualqguer momento, o pagamento dos tributos que incidirem sobre a
execucao dos servicos contratados.

5.1.22 Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omissdo total ou parcial nos
recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os servicos contratados.

5.1.23 Nomear um representante que possa atender a CONTRATANTE a qualquer momento e
manter quadro de pessoal suficiente para atendimento dos servigcos sem interrupcao.

5.1.24 Disponibilizar funciondrio capacitado para participar de reunides de briefing para
alinhamento das informagdes, tantas quantas forem solicitadas dentro da sede da
CONTRATANTE, em local determinado pela CONTRATANTE ou em encontros virtuais.

5.1.25 Manter os profissionais indicados em sua proposta técnica para fins de comprovacdo da
capacidade técnica quando de sua habilitagdo no processo licitatdrio, admitida a substituicdo
por profissionais de experiéncia equivalente ou superior.

5.1.26 Comunicar a CONTRATANTE previamente em caso de substituicdo de qualquer
profissional que tenha sido indicado, quando da licitagdo, para fins de comprovacdo da
capacidade técnico-operacional.

5.1.27 Substituir de imediato, sempre que exigido pela CONTRATANTE e independentemente
de justificativa por parte deste, qualquer empregado ou contratado cuja atua¢do, permanéncia
ou comportamento sejam julgados inconvenientes ou insatisfatérios segundo o interesse da
CONTRATANTE.
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5.1.28 Cumprir a legislagdo trabalhista com relagdo a seus funciondrios.

5.1.29 Informar aos empregados envolvidos na prestacdo dos servicos a CONTRATANTE o teor
do contrato, principalmente quanto a inexisténcia de qualquer vinculo empregaticio com a
CONTRATANTE.

5.1.30 Responsabilizar-se por quaisquer acidentes de que possam ser vitimas seus empregados
e prepostos, quando nas dependéncias da CONTRATANTE ou em qualquer outro local onde
estejam prestando os servicos objeto do contrato, devendo adotar as providéncias que a
legislacdo em vigor exigir.

5.1.31 Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer agles, demandas, custos e
despesas decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de seus empregados, prepostos e/ou
contratados, bem como obrigar-se por quaisquer responsabilidades decorrentes de acbes
judiciais que Ihe venham a ser atribuidas por forca de lei, relacionadas com o cumprimento do
contrato.

5.1.32 Atender as solicitagGes de servigcos expressamente encaminhadas pela CONTRATANTE
em conformidade com o solicitado, nos prazos estabelecidos neste Termo de Referéncia ou, em
casos excepcionais, que tenham sido previamente acordados entre as partes.

5.1.33 Atender as solicitacdes da CONTRATANTE e prestar os servicos em local, horario
(inclusive a noite) e datas (inclusive em feriados e finais de semana) especificados pela
CONTRATANTE e dentro dos prazos previstos.

5.1.34 Registrar em Relatérios de Atendimento todas as reunides entre a CONTRATANTE e a
CONTRATADA, com o objetivo de tornar transparentes os entendimentos havidos e para que
ambas tomem as providéncias necessarias ao desempenho de suas tarefas e responsabilidades.
As atas de todas as reunides (documentos fisicos e/ou digitais) devem ser enviadas em até 48
horas Uteis apds a realizacdo do encontro. Se houver incorrecdo no registro dos assuntos
tratados, a CONTRATANTE solicitara a necessaria corre¢do, no prazo maximo de 2 (dois) dias
Uteis, a contar da data do recebimento do respectivo relatério.

5.1.35 Entregar a CONTRATANTE, até o dia 10 (dez) do més subsequente, ou quando solicitado
pela CONTRATANTE, um relatério das despesas de producdo e veiculagdo autorizadas no més
anterior e um relatério dos servicos em andamento com os dados mais relevantes para a
avaliagdo de seu estagio.

5.1.36 Disponibilizar, quando necessario, relatdrio de comprovagao das veiculagdes em midias
de massa, tais como TV aberta, radio, jornal, revista e internet, produzido por empresa
independente e especializada em aferi¢do ou auditoria de veiculacdo de midia.

5.1.37 Elaborar e apresentar relatdrios técnicos de campanhas e projetos de comunicagao, em
formato de apresentacdo, contendo objetivos, defesa, agdes desenvolvidas, midias utilizadas,
pecas criadas e produzidas, orcamentos e indicadores de resultados.

5.1.38 Fiscalizar, junto aos veiculos de comunicagao, o cumprimento da veiculagdo publicitaria
que lhe for incumbida pela CONTRATANTE e comprovar essa veiculacdo quando solicitado.

5.1.39 Elaborar e apresentar controle e comprovacgao por relatdrios e registros em imagens de
insergdes publicitarias nos veiculos de divulgacdo externos, tais como programas de TV,
programas de radio, anlncios em revistas, jornais e sites, redes sociais e midias exteriores,
dentre outros.
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5.1.40 Orientar e acompanhar a producdo e a impressao das pecas graficas (folhetos, cartazes,
mala direta etc.) aprovadas pela CONTRATANTE, constantes nos planos de midia.

5.1.41 Disponibilizar, obrigatoriamente, a CONTRATANTE, em até 10 (dez) dias corridos apds a
producdo das pecas, os arquivos abertos, relativos aos produtos de comunicacdo e pecas
graficas e publicitarias de modo geral produzidos, de forma que a CONTRATANTE possa utiliza-
los a seu critério, sem que a CONTRATADA detenha qualquer direito sobre eles.

5.1.42 Atender as determinacdes de fiscalizacdo e auditoria por parte da CONTRATANTE,
prestando toda e qualquer informacao solicitada para verificacdo das clausulas estipuladas no
contrato.

5.1.43 Prestar informacGes a CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos noticiados que
envolvam a CONTRATADA, independentemente de solicitacao.

5.1.44 Manter, por si, por seus prepostos e contratados, irrestritos e total sigilo sobre
quaisquer dados que lhe sejam fornecidos, sobretudo quanto a estratégia de atuacdo da
CONTRATANTE.

5.1.45 Somente divulgar informagdes acerca da prestagao dos servigos objeto do contrato, que
envolvam o nome da CONTRATANTE, mediante sua prévia e expressa autorizagdo.

5.1.46 Ceder a CONTRATANTE os direitos autorais dos produtos de comunicagdo e pecas
publicitdrias que vier a produzir em decorréncia do contrato firmado, sem qualquer
remuneracao adicional ou especial, mesmo apds o término da vigéncia do contrato, ressalvados
os direitos de terceiros.

5.1.47 Ceder a CONTRATANTE os direitos patrimoniais de uso das ideias, estudos, anadlises e
planos, pecas, campanhas e demais materiais de publicidade, de sua propriedade, concebidos,
criados e produzidos em decorréncia do contrato que vier a ser firmado, sem qualquer
remuneracao adicional ou especial, mesmo apds a vigéncia do contrato.

5.1.48 Entregar todas as pecas (layouts, arte-final e arquivos, dentre outros) de propaganda
criadas para a CONTRATANTE ao término do contrato, sem qualquer restricdo, uma vez que
pertencera ao seu patrimonio.

5.1.49 Informar a CONTRATANTE, imediatamente, toda e qualquer excepcionalidade ocorrida
durante o processo de realizacdo dos servicos, de modo que sejam tomadas imediatas
providéncias.

5.1.50 Atuar em estreita colaboracdo com a CONTRATANTE, de modo a assegurar que a
comunicacdo publicitaria alcance os objetivos pretendidos e que a instituicdo obtenha o melhor
retorno do seu investimento, seja sob a forma de resultados imediatamente quantificaveis, seja
pela agregacao continua de valor a sua marca, conceito ou ideia.

5.1.51 Observar as disposicdes da Lei Geral de Prote¢do de Dados (Lei n.2 13.709/21018) na
execucdo das atividades.

CLAUSULA SEXTA - OBRIGACOES DA CONTRATANTE

6.1. Constituem obrigacdes da CONTRATANTE, além das demais previstas neste contrato ou
dele decorrentes:

6.1.1 Designar colaborador para acompanhar, fiscalizar e conferir a execu¢do do objeto
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contratual, fazendo o necessario para que a CONTRATADA possa executar a prestagdo dos
servigcos dentro das normas estabelecidas neste contrato.

6.1.2 Fornece e coloca a disposicdo da empresa CONTRATADA todos os elementos e as
informacgdes que se fizerem necessarios a execuc¢do dos servigos.

6.1.3 Prestar esclarecimentos pertinentes ao objeto, que venham a ser solicitados pelo
representante da CONTRATADA.

6.1.4 Permitir o acesso dos empregados da CONTRATADA as instalacGes nas quais estejam
previstas atividades inerentes a prestacdo dos servicos e/ou realizacdo de reunides, desde que
devidamente identificados.

6.1.5 Cumprir rigorosamente todas as programacoes e atividades do objeto deste Termo de
Referéncia.

6.1.6 Avaliar, aprovar ou rejeitar, no todo ou em parte, as pecas, servicos, propostas de
comunicagdo publicitdria produzidas pela CONTRATADA, em acordo com as especificacGes
constantes neste Termo de Referéncia, e autorizar a divulgacao.

6.1.7 Comunicar a CONTRATADA, toda e qualquer orientagao acerca dos servicos, excetuados
os entendimentos orais determinados pela urgéncia, que deverao ser confirmados, por escrito,
em Relatérios de Atendimento apresentados pela CONTRATADA em até 48 horas Uteis apos.

6.1.8 Se houver incorre¢do no registro dos assuntos tratados, solicitar a CONTRATADA a
necessaria correcdo, no prazo maximo de 2 (dois) dias Uteis, a contar da data do recebimento
do respectivo relatério.

6.1.9 Notificar, formal e tempestivamente, a CONTRATADA sobre imperfei¢Ges, falhas ou
irregularidades observadas na presta¢do dos servicos, para que sejam adotadas as medidas
corretivas necessdrias ao cumprimento do contrato.

6.1.10 Notificar a CONTRATADA, com a antecedéncia necessdria, sobre multas, penalidades e
quaisquer débitos de sua responsabilidade.

6.1.11 Solicitar a substituicdo de qualquer profissional da equipe técnica da CONTRATADA caso
entenda que as atividades desempenhadas ndo estejam adequadas.

6.1.12 Acompanhar, durante toda a vigéncia do contrato, a manutencdo dos requisitos de
habilitacdo da CONTRATADA.

6.1.13 Fiscalizar e acompanhar a qualidade da execucdo dos servicos, podendo rejeita-los no
todo ou em partes, com a exposicao dos motivos, de modo que a CONTRATADA possa promover
ajustes sem onus.

6.1.14 Supervisionar a selecdo de fornecedores realizada pela CONTRATADA.

6.1.15 Observar as disposicGes da Lei Geral de Protecdo de Dados (LGPD) na execugdao das
atividades.

6.1.16 Providenciar os pagamentos, na forma e nos prazos estipulados, desde que atendidas
as formalidades previstas, ou indicar as razées de recusa.

6.1.17 Fiscalizar a execugdo dos servigos contratados, exigir o fiel cumprimento do disposto
neste edital, avaliar aspectos como qualidade e presteza e determinar, quando necessario, a
regularizagdo das faltas observadas.
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6.2. A juizo da CONTRATANTE, a campanha publicitaria integrante da Proposta Técnica que a
CONTRATADA apresentou na concorréncia de que deu origem a este contrato poderd ou nao vir
a ser produzida e distribuida durante sua vigéncia, com ou sem modificac¢des.

CLAUSULA SETIMA - FISCALIZACAO E ACEITACAO

7.1. ACONTRATANTE fiscalizara a execuc¢do dos servicos contratados e verificara o cumprimento
das especificagbes técnicas, podendo rejeitd-lo, no todo ou em parte, quando ndo
corresponderem ao desejado ou especificado, com anuéncia da Camara Municipal de
Contagem.

7.1.1. A gestdo do contrato serd exercida pela servidora ocupante do cargo de Diretora de
Comunicacdo Institucional, para executar a fiscalizacdo do objeto e registrar em relatério todas
as ocorréncias, deficiéncias, irregularidades ou falhas porventura observadas na execugdo dos
servigos e tera poderes, entre outros, para notificar a CONTRATANTE, objetivando sua imediata
corregao.

7.1.1.1. Além das atribui¢des previstas neste contrato e na legislacdo aplicavel, cabera ao fiscal
ou gestor, verificar o cumprimento das clausulas contratuais relativas aos honordrios devidos a
CONTRATADA e as condi¢bes de contratacdo de fornecedores de servicos pela CONTRATADA.

7.2. Afiscalizacdo pela CONTRATANTE em nada restringe a responsabilidade, Unica, integral e
exclusiva da CONTRATADA, pela perfeita execugdo dos servigos.

7.3. A ndo aceitagdo de algum servigo, no todo ou em parte, ndo implicara a dilacdo do prazo
de entrega, salvo expressa concordancia da CONTRATANTE.

7.4. ACONTRATADA adotard as providéncias necessarias para que qualquer execugao, referente
a producdo, veiculagdo ou a distribuicdo, considerada ndo aceitavel, no todo ou em parte, seja
refeita ou reparada, nos prazos estipulados pela fiscalizagdo, sem 6nus para a CONTRATANTE.

7.5. A aprovacgao dos servicos executados pela CONTRATADA ou por seus contratados nao a
desobriga de sua responsabilidade quanto a perfeita execug¢do dos servigos contratados.

7.6. A auséncia de comunicacdo por parte da CONTRATANTE, referente a irregularidades ou
falhas, ndo exime a CONTRATADA.

7.7. ACONTRATADA permitird e oferecerd condices para a mais ampla e completa fiscalizacdo,
durante a vigéncia deste contrato, fornecendo informacGes, propiciando o acesso a
documentacgdo pertinente e aos servigos em execucdo e atendendo as observagGes e exigéncias
apresentadas pela fiscalizacao.

7.8. ACONTRATADA se obriga a permitir que a auditoria interna da CONTRATANTE e ou auditoria
externa por ela indicada tenha acesso a todos os documentos que digam respeito aos servigos
prestados a CONTRATANTE.

7.9. A CONTRATANTE ¢é facultado o acompanhamento de todos os servicos objeto deste
contrato, juntamente com representante credenciado pela CONTRATADA.

CLAUSULA OITAVA - REMUNERACAO

8.1. Pelos servicos prestados, a CONTRATADA serd remunerada conforme disposto nesta
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clausula:

8.1.1. Ressarcimento dos custos internos dos servigos executados pela CONTRATADA, com base
na Lista de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Minas Gerais,
vigente a época da prestac¢do dos servigos, com a concessdo do desconto de % (......).

8.1.2. Percentual de honordrios .....% (........... por cento) incidente sobre os pregos de: servigos
prestados por fornecedores, referentes a producdo e a execugdo técnica de pecga e ou material;
de servicos especializados prestados por fornecedores referentes ao planejamento e a execugdo
de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de geracao de conhecimento pertinentes
a execucdo do contrato; de servigos especializados prestados por fornecedores, referentes a
criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo publicitaria destinadas a
expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias;

8.1.3. Percentual de honordrios ....% (............ por cento) quando a responsabilidade da Agéncia
limitar-se exclusivamente a contrata¢do ou pagamento do servigo ou suprimento, sobre o valor
respectivo.

8.1.4. Os layouts, roteiros e similares reprovados nao serdo cobrados pela CONTRATADA.

8.1.5. ACONTRATADA se compromete a apresentar planilha detalhada com os valores previstos
na Lista de Referéncia de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado
de Minas Gerais, vigente na data de presta¢do dos servigos, e com os pre¢os correspondentes a
serem cobrados da CONTRATANTE, conforme previsto no subitem 8.1.1.

8.2. Os honorarios de que tratam os subitens 8.1.2 a 8.1.3 serdo calculados sobre o preco
efetivamente faturado pelos fornecedores.

8.3. Despesas com deslocamento de profissionais da CONTRATADA, de seus representantes ou
de fornecedores por ela contratados, no atendimento da conta, serdo de sua exclusiva
responsabilidade. Eventuais exce¢des, no exclusivo interesse da CONTRATANTE, poderdo vir a
ser ressarcidas por seu valor liquido e sem cobranca de honorarios pela CONTRATADA, desde
gue antecipadamente orcadas e aprovadas pela CONTRATANTE.

8.4. Quando houver ressarcimento de despesas com deslocamento de profissionais da
CONTRATADA, de seus representantes ou de fornecedores por ela contratados, deverao ser
apresentados comprovantes de passagens, diarias, locagdo de veiculos, entre outros, a fim de
aferir a execucdo da despesa e assegurar seu pagamento pelo liquido, sem a incidéncia de
honordrios.

CLAUSULA NONA - DESCONTO DE AGENCIA

9.1. Além da remuneragdo prevista na Clausula Oitava, a CONTRATADA fara jus ao desconto
padrdo de agéncia concedido pelos veiculos de comunicagdo, em conformidade com o artigo 11
da Lei 4.680/65 e Normas Padrdo do CENP.

9.2. O desconto de que trata o subitem precedente é concedido a CONTRATADA pelos veiculos
de divulgacdo pela concep¢do, execugao e ou distribuicdo de publicidade, por ordem e conta da
CONTRATANTE, nos termos do artigo 19 da Lei 12.232/2010.

CLAUSULA DECIMA - DIREITOS AUTORAIS
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10.1. A CONTRATADA cede a CONTRATANTE os direitos patrimoniais do autor das ideias
(incluidos os estudos, analises e planos), campanhas, pecas e materiais publicitarios, de sua
propriedade, de seus empregados ou prepostos, concebidos e criados em decorréncia deste
contrato.

10.1.1. O valor dessa cessdo é considerado incluido nas modalidades de remuneracdo definidas
na Clausula Oitava deste contrato.

10.1.2. A CONTRATANTE podera, a seu juizo, utilizar referidos direitos diretamente ou através
de terceiros, durante a vigéncia deste contrato, sem que |lhe caiba qualquer 6nus perante a
CONTRATADA, seus empregados, prepostos ou fornecedores.

10.2. Com vistas as contratacOes para a execuc¢do de servigos que envolvam direitos de autor e
conexos, a CONTRATADA solicitara dos fornecedores, quando determinada pela CONTRATANTE,
orcamentos que prevejam a cessdo dos respectivos direitos patrimoniais pelo prazo definido
pela CONTRATANTE.

10.2.1. ACONTRATADA utilizard os trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos de autor
e conexos dentro dos limites estipulados no respectivo ato de cessdo e condicionard a
contratagdo ao estabelecimento, no ato de cessdo, orcamento ou contrato, de cldusulas em que
o fornecedor garanta a cessdao pelo prazo definido pela CONTRATANTE, em cada caso e se
declare ciente e de acordo com as condi¢Bes estabelecidas neste contrato.

10.2.1.1. Na reutilizacdo de pecas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o percentual a ser
pago pela CONTRATANTE em relagdo ao valor original dos direitos patrimoniais de autor e
conexos sera de no maximo 70% (setenta por cento). Para a reutilizagao por periodos inferiores,
o percentual maximo serd obtido pela regra de trés simples.

10.2.1.1.1. O valor inicialmente contratado podera ser reajustado tendo como pardmetros
basicos os pregos vigentes no mercado, aplicando-se, em tal caso, no maximo, a variacdo do IGP-
DI da Fundacgdo Getulio Vargas, desde que decorrido pelo menos um ano da cessdo original dos
direitos.

10.2.2. Na reutilizacdo de pegas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o percentual em
relacdo ao valor original da cessao de uso de obras consagradas incorporadas a essas pecas, a
ser pago pela CONTRATANTE aos detentores dos direitos patrimoniais de autor e conexos dessas
obras, serd de no maximo 70% (setenta por cento). Para a reutilizagdo por periodos inferiores,
o percentual maximo sera obtido pela regra de trés simples.

10.2.3. Quando da reutilizagdo de quaisquer pecas publicitarias, conforme previsto nos subitens
10.2.1.1. e 10.2.2. o valor a ser pago pela CONTRATANTE serd negociado caso a caso, tendo
como parametros basicos e qualidade e os pregos praticados no mercado, obedecidos os
percentuais maximos definidos neste contrato.

10.3. ACONTRATADA se obriga a fazer constar, em destaque, os precos dos cachés, os de cessdo
de direito de uso de obras consagradas, incorporadas a peca e os de cessao dos demais direitos
patrimoniais de autor e conexos, nos orcamentos de producdo aprovados pela CONTRATANTE,
apos os procedimentos previstos no subitem 5.1.5.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA - LIQUIDACAO E PAGAMENTO DE DESPESAS
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11.1. Aliquidacdo da despesa sera realizada, por meio da aceitacdo formal, desde que cumpridas
as exigéncias contratuais e mediante a apresentacdo das notas fiscais/faturas, conforme
previsto neste.

11.2. O pagamento serd mensal, mediante processo administrativo. A CONTRATADA
apresentara as notas fiscais/faturas dos servicos efetivamente prestados até o 15 do més em
curso, e a CONTRATANTE dispora de até 30 (trinta) dias para efetuar o pagamento, contados da
data da aceitacdo dos servicos, por meio de depdsito em conta bancaria, formalmente indicada
com os demais dados necessarios a sua operacionalizagdo.

11.2.1. Em carater extraordindrio, a critério da CONTRATANTE, o encaminhamento dos
processos pela CONTRATADA, para pagamento podera ser efetuado de forma alternativa a que
estabelecida acima.

11.2.2. As cobrancgas dos servicos serdao formalizadas mediante apresentacdao dos seguintes
documentos, emitidos em home da CONTRATANTE:

a) no caso de prestacdo de servigos: nota fiscal/fatura da CONTRATADA, em primeira via; nota
fiscal/fatura de fornecedores em primeira via, em nome da CONTRATANTE; Estimativa de Custo
(EC) ou Autorizacdo de Producdo (AP); comprovante de execuc¢do da pega, se for o caso, e, no
minimo, 3 (trés) orgcamentos, quando se tratar de servicos especializados;

b) no caso de contrata¢do de midia: nota fiscal de servigos da agéncia, em primeira via, e Nota
Fiscal de Servicos de Comunicagao - NFSC - dos veiculos de comunicagao, em primeira via, em
nome da CONTRATANTE, acompanhadas da Autorizagdo de Publicacdo - AP -, da tabela de
precos do veiculo, da descricdo dos descontos negociados, se for o caso, e dos Pedidos de
Insercao - Pl - correspondentes, bem como do relatério de checagem de veiculacdo, a cargo de
sociedade empresaria independente, sempre que possivel.

11.3. A liquidag¢do de despesas serd precedida das seguintes providéncias a cargo da
CONTRATADA:

| — servigos executados pela CONTRATADA;

a) intermediacdo e supervisdo de servicos prestados por fornecedores: apresentacdo dos
documentos de cobrancga de que tratam os subitens 11.1 e 11.2.

b) execucdo de servicos internos: apresentacdo dos documentos de cobranca de que tratam os
subitens 11.1. e 11.2.

Il — servicos prestados por fornecedores e veicula¢ao:

¢) producdo e execugdo técnica de peca e ou material: apresentacdo dos documentos de
cobranca de que tratam os subitens 11.1 e 11.2;

d) planejamento e execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avalia¢cdo e de geracao
de conhecimento pertinentes a execugdo do contrato: apresentacdo dos documentos de
cobranga de que tratam os subitens 11.1 e 11.2;

e) criagdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo publicitaria destinadas a
expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias: apresentacdo dos
documentos de cobranga de que tratam os subitens 11.1 e 11.2;

f) veiculacdo: apresentagao dos documentos de cobranga de que tratam os subitens 11.1e 11.2,
da demonstra¢do do valor devido ao veiculo, da indicagdo dos descontos negociados, dos
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correspondentes pedidos de inser¢ao e, sempre que possivel, do respectivo relatério de
checagem, a cargo de empresa independente.

11.3.1. As despesas com distribuicdo de pecas e material de ndo midia executada por
fornecedores de servicos especializados terdo o tratamento previsto na alinea “a” do inciso Il do
subitem 11.2.

11.3.2. Na ocorréncia de falha local em uma programacdo em midia eletrénica, além das
providéncias previstas na alinea “d” do subitem 11.2 a CONTRATADA devera apresentar
documento do veiculo com a descricdo da falha e do respectivo valor a ser abatido na liquidacéo.

11.3.3. Os precos de Lista de cada insercao e os descontos negociados, de que trata o artigo 15
da Lei 12.232/2010, sera conferido pelo gestor/fiscal do contrato, por ocasido da apresentagido
do Plano de Midia pela CONTRATADA a CONTRATANTE.

11.4. O pagamento das despesas sera feito em até 30 (trinta) dias apds a apresentacdo dos
documentos previstos nos subitens 11.1 e 11.2

11.5. No tocante a veiculacdo, além do previsto na alinea “d” do inciso Il do subitem 11.2, a
CONTRATADA fica obrigada a apresentar, sem 6nus para a CONTRATANTE, os seguintes
comprovantes:

| — Exemplar original de revista;

Il — Jornal: exemplar ou a pagina com o anuncio, da qual devem constar as informagées sobre
periodo ou data de circulagdo, nome do jornal e praga;

Il — demais meios: relatério de checagem de veiculagdo, a cargo de empresa independente, se
nao restar demonstrada, nos termos dos subitens 5.1.9 ou 5.1.10 a Cldusula Quinta perante a
CONTRATANTE, a impossibilidade de fazé-lo.

11.5.1. Nos casos em que restar demonstrada, nos termos dos subitens 5.1.9 ou 5.1.10 da
Clausula Quinta, a impossibilidade de obter o relatdrio de checagem, a cargo de empresa
independente, a CONTRATADA devera apresentar:

| — TV, Radio e Cinema: documento usualmente emitido pelo veiculo (mapa ou comprovante de
veiculagdo ou inser¢do ou irradiacdo e similares) e declaracdo de execugdo, sob as penas do
artigo 299 do Cddigo Penal, firmada pela empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem
constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura
do responsavel pela declaracdo, local, data, nome do programa (quando for o caso), dias e
horario da veiculagdo;

I.1) como alternativa do procedimento previsto no inciso |, a CONTRATADA podera apresentar
documento usualmente emitido pelo veiculo (mapa ou comprovante de veiculagdo ou insergao
ouirradiacdo e similares) em que figure a declaragdo prevista no inciso | deste subitem, na frente
ou no verso desse documento, mediante impressdo eletrénica ou carimbo, desde que essa
declaracdo seja assinada e que esse documento composto contenha todas as informacoes
previstas no inciso | deste subitem.

I.2) como alternativa ao conjunto de documentos previstos nos incisos | e I.1 deste subitem, a
CONTRATADA podera apresentar declaragcdo de execucdo, sob as penas do artigo 299 do Cddigo
Penal, emitida pela empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos,
nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela
declaracao, local, data, nome do programa (quando for o caso), dia e horario da veiculag3do.
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Il — Midia Exterior:

II.1. Midia Out Off Home: relatério de exibicdo fornecido pela empresa que veiculou a pega, de
que devem constar as fotos, periodo de veiculagdo, local e nome da campanha, datado e
assinado, acompanhado de declaracdo de execucdo, sob as penas do artigo 299 do Cddigo Penal,
firmada pela empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos, nome
empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela
declaracao;

II.2. Midia Digital Out Off Home: relatério de exibicdo, datado e assinado, fornecido pela
empresa que veiculou a peca, de que devem constar fotos por amostragem, identificacdo do
local da veiculagdo, quantidade de inser¢Ges, nome da campanha, periodo de veiculacdo,
acompanhado de declaracdo de execucdo, sob as penas do artigo 299 do Cddigo Penal, firmada
pela empresa que realizou a veiculacdo, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial
e CNPJ da empresa, nome completo, CPF, e assinatura do responsavel pela declaracdo;

II.3. Carro de Som: relatdrio de veiculacdo, datado e assinado, fornecido pela empresa que
veiculou a pecga, com relatério de fotos de todos os carros contratados, com imagem de fundo
gue comprove a cidade em que a agado foi realizada, acompanhado de declara¢do de execugao,
sob as penas do artigo 299 do Cddigo Penal, firmada pela empresa que realizou a veiculagdo da
qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e
assinatura do responsavel pela declaracdo;

Il — internet: relatério de gerenciamento fornecido pela empresa que veiculou as pecas,
preferencialmente com o print da tela.

11.4.2. Asformas de comprovacao de veiculagdo em midias ndo previstas nos incisos |, Il e lll do
subitem 11.5.1. serdo estabelecidas formalmente pela CONTRATANTE antes da aprovagado do
respectivo Plano de Midia.

11.5. Caso se constate erro ou irregularidade na documentacao de cobranca, a CONTRATANTE,
a seu juizo, podera devolvé-la para as devidas correcdes ou aceita-la com a glosa da parte que
considerar indevida.

11.5.1. Na hipdtese de devolucdo, a documentagdo sera considerada como ndo apresentada,
para fins de atendimento das condi¢des contratuais.

11.6. No caso de eventual falta de pagamento pela CONTRATANTE nos prazos previstos, o valor
devido sera corrigido financeiramente, mediante solicitacdo expressa da CONTRATADA, desde
o dia de seu vencimento até a data de seu efetivo pagamento, com base na variacdo do IGP-DI
da Fundacdo Getulio Vargas.

11.6.1. A CONTRATANTE nao pagara nenhum acréscimo por atraso de pagamento decorrente
de fornecimento de servicos, por parte da CONTRATADA, com auséncia total ou parcial da
documentacdo habil ou pendente de cumprimento de quaisquer cldusulas constantes deste
Contrato.

11.7. ACONTRATANTE ndo pagara nenhum compromisso, assumido pela CONTRATADA, que lhe
venha a ser cobrado diretamente por terceiros.

11.8. Os pagamentos a fornecedores e veiculos por servigos prestados serdao efetuados pela
CONTRATADA em até 15 (quinze) dias apds o recebimento da ordem bancdria da CONTRATANTE
pela agéncia bancaria pagadora.
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11.8.1 A CONTRATADA informard a CONTRATANTE os pagamentos feitos a fornecedores e
veiculos a cada ordem bancaria de pagamento emitida pela CONTRATANTE e encaminhara
relatérios até o décimo quinto dia de cada més com a consolidacdo dos pagamentos efetuados
no més imediatamente anterior.

11.8.1.1. Os dados e formatos dos controles serdo definidos pela CONTRATANTE e os relatérios
deverdo conter pelo menos as seguintes informacdes: data de pagamento da CONTRATANTE,
data do pagamento da CONTRATADA, nimero da nota fiscal, valor pago e nome do favorecido.

11.9. O ndo cumprimento do disposto nos subitens acima ou a falta de apresentacao de
justificativa plausivel para o ndo pagamento no prazo estipulado podera implicar a suspensdo
da liquidacdo das despesas da CONTRATADA, até que seja resolvida a pendéncia.

11.9.1. Caracterizada a inexecugao contratual pelos motivos expressos neste, a CONTRATANTE,
nos termos da Clausula Décima Quarta, podera optar pela rescisdo deste contrato e ou, em
carater excepcional, liquidar despesas e efetuar os respectivos pagamentos diretamente ao
fornecedor de servigos ou ao veiculo, conforme o caso.

11.9.2. Para preservar o direito dos fornecedores e veiculos em receber com regularidade pelos
servicos prestados e pela venda de tempo e ou espaco, a CONTRATANTE podera instituir
procedimento alternativo de controle para efetuar os pagamentos mediante repasse, pela
CONTRATADA, dos valores correspondentes aos fornecedores e veiculos, em operac¢oes
bancdrias concomitantes.

11.9.3 Os eventuais encargos financeiros, processuais e outros, decorrentes da inobservancia
pela CONTRATADA, de prazos de pagamento serdo de sua exclusiva responsabilidade.

11.10. A CONTRATANTE, na condicdo de fonte retentora, farad o desconto e o recolhimento dos
tributos e contribuicdes a que esteja obrigada pela legislacdo vigente ou superveniente,
referente aos pagamentos que efetuar.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - GARANTIA

12.1. A CONTRATADA prestard garantia, em favor da CONTRATANTE, no valor de
RS, (coeeerrieeeeeieee, ), optar pela modalidade de garantia (....ccccoeeennneeenn. )
correspondente a 5% (cinco por cento) do valor deste contrato, estimado para a execug¢do dos
servicos, no prazo de até 10 (dez) dias Uteis, contados a partir da data de assinatura deste
contrato.

12.2. Se o valor da garantia vier a ser utilizado, total ou parcialmente, no pagamento de qualquer
obrigacdo vinculada a este ajuste, incluida a indenizagdo a terceiros, a CONTRATADA devera
proceder a respectiva reposi¢cdao, no prazo maximo 10 (dez) dias Uteis, contados da data do
recebimento da notificagdo da CONTRATANTE.

12.3. Na hipétese de majoragao do valor deste contrato, inclusive decorrente da assinatura de
termo aditivo de acréscimo ao objeto, fica a CONTRATADA obrigada a complementar ou
substituir a garantia prestada, no mesmo prazo previsto no subitem 15.1.

12.4. Se o valor da garantia de execugdo for utilizado para o pagamento de qualquer obrigagao,
a CONTRATADA se obriga a restabelecer o seu valor real no prazo maximo de 10 (dez) dias Uteis
a contar da intimacao a ser feita pela CMC.
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12.5. Na hipdtese de prorrogacdo deste contrato, a CONTRATANTE exigira nova garantia,
escolhida pela CONTRATADA entre as modalidades previstas na Lei 8.666/93.

12.5.1. O documento de constituicdo da nova garantia devera ser entregue 3 CONTRATANTE no
prazo maximo de 10 (dez) dias Uteis, contados da data de assinatura do respectivo termo aditivo.

12.6. O descumprimento do prazo estipulado nos subitens anteriores para restabelecimento,
complementagdo ou substituicdo da garantia prestada, autoriza a CMC a reter os créditos da
CONTRATADA relativos a prestacdo dos servicos, sem prejuizo de aplicagdo das penalidades
legais e contratuais cabiveis, inclusive rescisdo contratual.

12.7. A garantia ou seu saldo, serd liberada ou restituida, a pedido da CONTRATADA, no prazo
de 10 (dez) dias uteis dias apds o término do prazo de vigéncia deste contrato, mediante
certificacdo, por seu gestor/fiscal, de que os servicos foram realizados a contento e desde
tenham sido cumpridas todas as obrigacdes aqui assumidas

12.8. A devolugdo da garantia ou de sua parte remanescente ndao exime a CONTRATADA das
responsabilidades administrativa, civil e penal oriundas da execucdo do objeto do presente
contrato.

12.9 A garantia somente serd liberada ou restituida apds a execugdo de todas as obrigacGes
contratuais e desde que ndo haja no plano administrativo, pendéncia de qualquer reclamacgao a
elas relativa, conforme disposto no Art.56 da Lei Federal n2 8.666/1993.

12.10 Na restituicdo de garantia realizada em dinheiro, seu valor ou saldo sera corrigido com
base no indice Geral adotado & poupanca, segundo as normas do Banco Central do Brasil.

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA - DAS PENALIDADES

13.1. O descumprimento das obrigacdes assumidas pela CONTRATADA, sem justificativa aceita
pela CONTRATANTE, resguardados os preceitos legais pertinentes, poderd acarretar as seguintes
san¢des administrativas:

| — adverténcia;
Il — multa de mora e multa por inexecucao contratual;

Il — suspensdo temporaria de participacdo de licitacdo e impedimento de contratar com a
CONTRATANTE por prazo de até 2 (dois) anos;

IV — declaracdo de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administragdo Publica enquanto
perdurarem os motivos determinantes da punicdo ou até que seja promovida a reabilitacdo
perante a propria autoridade que aplicou a penalidade.

13.1.1. Nenhuma san¢do sera aplicada sem o devido processo administrativo, assegurado a
CONTRATADA o contraditério e a ampla defesa.

13.1.2. As sangOes aplicadas s6 poderdo ser relevadas motivadamente e por conveniéncia
administrativa, mediante ato devidamente justificado da autoridade competente.

13.2. A aplicacdo das san¢Ges observara as seguintes disposi¢oes:
| —as multas e a adverténcia serdo aplicadas pelo Presidente da CMC;

Il — cabera ao Presidente da CMC aplicar a suspensdo temporaria de participac¢do de licitagdo e
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impedimento de contratar com a CONTRATANTE e propor a declaragdo de inidoneidade.
13.3. A sancdo de adverténcia podera ser aplicada nos seguintes casos:
| — descumprimento parcial das obrigacdes e responsabilidades assumidas contratualmente;

Il — outras ocorréncias que possam acarretar transtornos ao envolvimento dos servigos, a juizo
da CONTRATANTE, desde que nao caiba a aplicacdo de san¢cdao mais grave.

13.3.1. No ato de adverténcia, a CONTRATANTE estipulard prazo para o cumprimento da
obrigacdo e ou responsabilidade mencionadas no inciso | e para a corre¢do das ocorréncias de
que trata o inciso Il, ambos do subitem 13.3.

13.4. A multa moratdria podera ser cobrada pelo atraso injustificado no cumprimento do objeto
ou de prazos estipulados.

13.4.1. O atraso sujeitard a CONTRATADA a multa de 1% (um por cento) por dia de atraso na
entrega de material ou execucdo de servico, a contar do primeiro dia util da respectiva data
fixada, até o limite de 30 (trinta) dias Uteis, calculada sobre o valor correspondente a obrigacdo
nao cumprida.

13.4.2. O atraso injustificado superior a 30 (trinta) dias na entrega de material ou execugao de
sérvios caracterizard inexecucdo total deste contrato.

13.5. A inexecugdo contratual sujeitarda a CONTRATADA a multa compensatdria de:

| —de 1% (um por cento) calculada sobre o valor da nota fiscal correspondente ao material ou
ao servico em que tenha ocorrida a falta, quando caracterizada a inexecugao parcial ou execugao
insatisfatéria deste contrato;

Il — 1% (um por cento) calculado sobre o valor previsto no subitem 4.1 pela:

a) recusa injustificada em apresentar a garantia prevista nos subitens 12.1 e 12.4 deste contrato;
b) inexecugado total deste contrato;

c) pela interrupcao da execugdo deste contrato, sem prévia autorizacdo da CONTRATANTE.

13.6. A suspensdo do direito de licitar e contratar com a CONTRATANTE podera ser aplicada a
CONTRATADA se, por culpa ou dolo, prejudicar ou tentar prejudicar a execucao deste ajuste,
nos seguintes prazos e situagdes:

| — por até 2 (dois) anos:
a) Nao conclusdo dos servicos contratados;

b) Prestacdo do servico em desacordo com as especificagGes constantes da Ordem de Servigo
depois da solicitacdo de corre¢do efetuada pela CONTRATANTE;

¢) Cometimento de quaisquer outras irregularidades que acarretem prejuizo a CONTRATANTE,
ensejando a rescisdo deste contrato por sua culpa;

d) Condenagdo definitiva por fraude fiscal no recolhimento de quaisquer tributos e
contribuicGes, praticada por meios dolosos;

e) Apresentacdo a CONTRATANTE, de qualquer documento falso ou falsificado, no todo ou em
parte, com o objeto de participar da licitagdo que deu origem a este contrato, que venha ao
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conhecimento da CONTRATANTE apds a assinatura deste contrato, ou para comprovar, durante
sua execuc¢do, a manutencdo das condi¢Oes apresentadas na habilitagdo;

f) Demonstragdo, a qualquer tempo, de ndo possuir idoneidade para contratar com a
CONTRATANTE em virtude de atos ilicitos praticados;

g) Ocorréncia de ato capitulado como crime pela Lei 8.666/93, praticado durante o
procedimento licitatério, que venha ao conhecimento da CONTRATANTE apds a assinatura deste
contrato;

h) Reproducgdo, divulgacdo ou utilizacdo, em beneficio préprio ou de terceiros, de quaisquer
informacdes de que seus empregados tenham tido conhecimento em razao da execugao deste
contrato, sem consentimento prévio e expresso da CONTRATANTE.

13.7. A declaragdo de inidoneidade sera aplicada quando constatada ma-fé, acdo maliciosa e
premeditada em prejuizo da CONTRATANTE, atuacdo com interesses escusos, reincidéncia em
faltas que acarretem prejuizo a CONTRATANTE ou aplicagGes anteriores de sucessivas outras
sangoes.

13.7.1. A declaragdo de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administracdo Publica sera
aplicada a CONTRATADA se, entre outros casos:

| — sofrer condenacdo definitiva por fraude fiscal no recolhimento de quaisquer tributos,
praticada por meios dolosos;

Il — demonstrar, a qualquer tempo, ndo possuir idoneidade para licitar ou contratar com a
CONTRATANTE, em virtude de atos ilicitos praticados;

Il — reproduzir, divulgar ou utilizar em beneficio préprio ou de terceiros, quaisquer informagdes
de que seus empregados tenham tido conhecimento em razdo da execugao deste contrato, sem
consentimento prévio da CONTRATANTE.

13.7.2. A declaragao de inidoneidade implica proibicao da CONTRATADA de transacionar com a
Administracdo Publica, enquanto perdurarem os motivos determinantes da punicdo ou até que
seja promovida a reabilitagdo, perante a autoridade que aplicou a penalidade, que sera
concedida sempre que a CONTRATADA ressarcir a CONTRATANTE pelos prejuizos resultantes e
depois de decorrido o prazo da sangao aplicada.

13.8. Da aplicacdo das sancdes de adverténcia multa e suspensdo do direito de licitar ou
contratar com a CONTRATANTE cabera recurso, no prazo de 5 (cinco) dias Uteis, contado do
primeiro dia util subsequente ao do recebimento da comunicacgéo.

13.8.1. O recurso referente a aplicacdo de sancbes deverd ser dirigido a autoridade
imediatamente superior, por intermédio daquela responsavel pela sua aplicacdo, a qual podera
reconsiderar sua decisdo, no prazo de 5 (cinco) dias Uteis ou, nesse mesmo prazo, fazé-lo subir,
devidamente informados, devendo, neste caso, a decisdo ser proferida dentro do prazo de 5
(cinco) dias uteis, contado do recebimento do recurso, conforme especificado a seguir:

a) as multas e a adverténcia: por intermédio do Gestor/fiscal do contrato;

b) suspensdo do direito de licitar ou contratar com a CONTRATANTE: ao Presidente da Mesa
Diretora.

13.9. As sanc¢Ges aqui previstas sdo independentes entre si, podendo ser aplicadas isoladas ou
cumulativamente, sem prejuizo de outras medidas cabiveis, respondendo ainda a CONTRATADA
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por qualquer indenizagdo suplementar no montante equivalente ao prejuizo excedente que
causar, na forma do paragrafo Unico do artigo 416 do Cédigo Civil.

13.10. A aplicacdo das sanc¢des previstas neste contrato nao exclui a possibilidade de aplicagcdo
de outras, previstas na Lei 8.666/93, incluida a responsabilizacdo da CONTRATADA por eventuais
perdas e danos causados a CONTRATANTE.

13.11. O valor das multas podera ser descontado da garantia constituida, do valor da fatura de
quaisquer servicos referentes ao presente contrato, cobrado diretamente ou, ainda quando for
0 caso, cobrado judicialmente da CONTRATADA.

13.11.1. O valor das multas devera ser recolhido no prazo maximo de 10 (dez) dias corridos, a
contar da data do recebimento da comunicacdo enviada pela CONTRATANTE.

13.11.2. A aplicacdo das penalidades observard o devido processo legal administrativo,
respeitando-se a ampla defesa e o contraditério disposto no artigo 86 da Lei 8.666/93.

CLAUSULA DECIMA QUARTA - RESCISAO

14.1. O presente contrato podera ser rescindido pelos motivos previstos nos arts. 77 e 78, nas
formas estabelecidas no artigo 79, todos da Lei 8.666/93.

14.1.1. Este contrato também poderd ser rescindido, independentemente de interpelagdo
judicial ou extrajudicial, desde que motivado o ato e assegurados o contraditério e a ampla
defesa, quando a CONTRATADA:

a) For atingido por protesto de titulo, execucdo fiscal ou outros fatos que comprometam a sua
capacidade economico-financeira;

b) For envolvida em escandalo publico e notério;
¢) Quebrar o sigilo profissional.

d) Utilizar, em beneficio préprio ou de terceiros, informacdes ndo divulgadas ao publico e as
quais tenha acesso por forca de suas atribui¢cdes contratuais;

e) Ndo prestar garantia suficiente para garantir o cumprimento das obriga¢cGes contratuais;

f) Motivar a suspensdo dos servicos por parte de autoridades competentes, caso em que
respondera por eventual aumento de custos dai decorrentes e por perdas e danos que a
CONTRATANTE, como consequéncia, venha a sofrer;

g) Deixar de comprovar sua regularidade fiscal, inclusive contribuicGes previdenciarias e
depdsitos do FGTS, para com seus empregados, na forma definida neste contrato: e

h) Vier a ser declarada inidénea por qualquer 6rgdo da Administragdo Publica;

i) Ndo comprovar a qualificacdo técnica de funcionamento prevista no artigo 49 da Lei
12.232/2010;

j) Deixar de atender ao disposto nos subitens 5.1.5.3,11.9 e 11.9.1.

14.2. Fica expressamente acordado que, em caso de rescisdo, nenhuma remuneragdo serd
cabivel, a ndo ser o ressarcimento de despesas autorizadas pela CONTRATANTE e
comprovadamente realizadas pela CONTRATADA, previstas no presente contrato.
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14.3. Em caso de associagao da CONTRATADA com outras empresas, de cessao ou transferéncia,
total ou parcial, bem como de fusao, cisdo ou incorporagdo, caberd a CONTRATANTE decidir
sobre a continuidade do presente contrato, com base em documenta¢do comprobatdria que
justifique quaisquer das ocorréncias.

14.3. No caso de rescisdao do Contrato, ficarad suspenso o pagamento a CONTRATADA até que
sejam apuradas eventuais perdas e danos.

CLAUSULA DECIMA QUINTA - DO REAJUSTAMENTO

15.1. Em conformidade com o artigo 12 do Decreto Municipal n2. 1.936, de 10 de dezembro de
2020, o valor inicialmente contratado podera ser reajustado tendo como pardmetros basicos os
precos vigentes no mercado, aplicando-se, em tal caso, a variagdo do indice de Precos ao
Consumidor Amplo - IPCA, calculado e divulgado pelo Instituto Brasileiro de Geografia e
Estatistica (IBGE), desde que decorrido pelo menos um ano da cessdo original dos direitos.

15.1.1. O indice acima instituido, quando da renovacgdo do contrato, podera ser substituido por
outro indice mais vantajoso para a Administracdo Publica do Municipio, em obediéncia ao
principio da supremacia do interesse publico, respeitando o dispositivo no artigo 58, inciso | e §
19 da Lei 8.666, de 21 de junho de 1.993.

15.2. O CONTRATANTE devera assegurar-se de que os pregos contratados sdo compativeis com
aqueles praticados no mercado, de forma a garantir a continuidade da contratacdao mais
vantajosa.

15.2.1. Em caso de prorrogacdo do prazo de vigéncia do contrato, serd necessario demonstrar
que os valores resultantes da incidéncia do reajuste sdo vantajosos para a Administracao
Publica, na forma do art. 57, IV, da Lei Federal n2. 8.666/93.

15.2.2. Havera preclusdo do direito ao reajustamento nos casos em que a CONTRATADA firmar
termo aditivo de dilacdo do prazo de vigéncia, com a manutencgao dos precos, quando ja houver
decorrido o periodo anual referente ao reajustamento.

15.3. Caso o indice estabelecido para reajuste venha a ser extinto, ou de qualquer forma ndo
possa mais ser utilizado, serd adotado em substituicdo o que vier a ser determinado pela
legislacdo entdao em vigor.

15.4. Na auséncia de previsdo legal quanto ao indice substituto, as partes elegerdo novo indice
oficial, para reajustamento do preco do valor remanescente.

CLAUSULA DECIMA SEXTA - DISPOSICOES GERAIS

16.1. A CONTRATADA guiar-se-a pelo Cédigo de Etica dos Profissionais de Propaganda e pelas
normas correlatas, com o objetivo de produzir publicidade que esteja de acordo com as demais
leis vigentes a moral e aos bons costumes.

16.2. ACONTRATANTE providenciara a publicagdo do extrato deste contrato e de seus eventuais
termos aditivos no Diario Oficial de Contagem, as suas expensas, na forma prevista no artigo 61,
paragrafo Unico, da Lei 8.666/93.

16.3. Constituem direitos e prerrogativas do CONTRATANTE, além dos previstos em outras leis,
os constantes da Lei 8.666/93, que a CONTRATADA aceita e a eles se submete.
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16.4. A omissdo ou tolerancia das partes - em exigir o estrito cumprimento das disposi¢des deste
contrato ou em exercer prerrogativa dele decorrente - ndo constituird novagado ou rentincia nem
Ihes gerara o direito de, a qualquer tempo, exigir o fiel cumprimento do avengado.

16.5. As informacdes sobre a execugcao deste contrato, com os nomes dos fornecedores de
servigos e de veiculos de divulgacdo, serdo divulgadas no sitio da CONTRATANTE na internet.

16.6. As informacodes sobre valores pagos serao divulgadas pelos totais de cada tipo de servigos
de fornecedores e de cada meio de divulgacao.

CLAUSULA DECIMA SETIMA — DA ASSINATURA DIGITAL

17.1. O presente Termo podera ser firmado por meio da ASSINATURA DIGITAL, certificada pelo
sistema eletrénico de Informagdo-SEl do Ministério da Justica e Seguranca Publica, que garanta
a eficacia das clausulas, podendo ser atestada a qualquer tempo a autenticidade.

CLAUSULA DECIMA OITAVA - FORO

18.1. As questdes decorrentes da execucdo deste contrato que ndo puderem ser dirimidas
administrativamente serdo processadas e julgadas no foro da comarca de Contagem/MG.

E, por estarem justos e acordados, assinam o presente contrato em 02 (duas) vias de igual teor
e forma, na presenca das testemunhas que igualmente o subscrevem.

Contagem/MG, de 2022.
CONTRATANTE CONTRATADA
Testemunhas:
Nome Nome
CPF CPF
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