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ATA DA REUNIAO DA COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO (CPL)
RELATIVA A PORTARIA N2 018/2022

Aos 13 (treze) dias do més de dezembro de 2022 (dois mil e vinte e dois), as 14h:00min
(quatorze horas), reuniu-se, a Comissdo Permanente de Licitagdo da CMC, designada pela
Portaria n? 015/2022, com a presenca de seus membros e dos membros da Subcomissio
Técnica nomeada nos termos da Portaria n? 018/2022 e da Lei Federal n@ 12.232/2010, para
fins de repasse a estes Ultimos as orientagées, os material necessério ao desenvolvimento dos
trabalhos de andlise das propostas técnicas, bem como os invélucros n2 01 e 03, apresentadas
no ambito da CC N2 001/2022 - PAC N2 049/2022, cujo objeto é a CONTRATACAO DE 01 (UMA)
AGENCIA DE PUBLICIDADE/PROPAGANDA PARA A PRESTACAQ DE SERVICOS DE PUBLICIDADE E
MARKETING, VISANDO O PLANEJAMENTO, ESTUDO, PESQUISA, CRIACAO, VEICULACAO E
CONTROLE DE RESULTADO DE CAMPANHAS PUBLICITARIAS E INSTITUCIONAIS DE CARATER
INFORMATIVO, EDUCATIVO E DE ORIENTACAO SOCIAL DE INTERESSE DA CAMARA MUNICIPAL
DE CONTAGEM, PELO PERIODO DE 12 {DOZE) MESES A CONTAR DA DATA DE ASSINATURA DO
CONTRATO, CONFORME ESPECIFICACOES PRESENTES NO TERMO DE REFERENCIA. Iniciando as
atividades, foi repassado aos membros da Subcomissio Técnica um silabario contendo as
informagdes e orientacdes necessarias ao trabalho a ser desenvolvido por estes, silabario este
que integra esta ATA para todos os fins, como se aqui estivesse transcrita. Foram apresentadas,
também, as tabelas a serem utilizadas pela mesma Subcomissio para o langamento dos pontos
a serem atribuidos a cada quesito das propostas técnicas. Foram dadas as explicacBes devidas
aos membros da Subcomissdo e ressaltada a importancia de que o julgamento se faca com
absoluta isenc¢do, de forma a salvaguardar integralmente o rigoroso cumprimento da legislacdo
aplicavel. Foi destacado que os trabalhos da Subcomissio deverdo seguir rigorosamente as
regras contidas no edital da Concorréncia n? 01/2022 e na Lei 12.232/2010 (Lei de
Publicidade), cabendo aqui destacar, que os integrantes da Subcomissio Técnica se
comprometem, sob pena de aplicagdo das penalidades legais cabiveis, com as seguintes regras:
a) Manter o sigilo e a confidencialidade com relagdo as Propostas Técnicas e as informacdes

relacionadas ao seu julgamento e as pontuagdes atribuidas aos quesitos analisados; b) Nio -

divulgar ou fazer uso de informagdes privilegiadas em proveito préprio ou de terceiros, obtidas
em razdo das atividades exercidas na Subcomissdo Técnica; ¢) Nio exercer atividade que
implique a prestagdo de servicos ou a manutencéo de relacio de negacio com pessoa fisica ou
empresa que tenha interesse nos trabalhos desenvolvidas pela Subcomissio: d) Ndo atuar,
ainda que informalmente, como procurador, consultor, assessor ou intermedidrio de interesses
privados relacionados ao objeto da Concorréncia da CMC relativa a contratagdo de servigos de
publicidade; e) Nao praticar atos em beneficio de terceiros interessados nos trabalhos
desenvolvidos pela Subcomissdo; f) N3o receber presente de quem tenha interesse nas
decisdes dos membros da Subcomissdo Técnica; g) N3o participar, direta ou indiretamente, das
reunies publicas de recebimento e abertura dos invélucros 1, 2 e 3 (Propostas Técnicas) e 4
(Propostas de Precos) realizadas pela Comissdo Permanente de Licitacio referentes 3
contratagdo dos servicos de publicidade para a CMC. Foram, também, apresentado ao
membros as tabelas a serem utilizadas pela Subcomissdo para o langamento dos pontos a
serem atribuidos a cada licitante e a campanha simulada. Cada membra deverd avaliar a
proposta técnica individualizada e apor notas para cada quesito, analisando e julgando
primeiramente os envelopes n° 01 - (PROPOSTA TECNICA: via ndo identificada - Plano de
Comunicag¢do Publicitdria) e apds o término devera proceder a andlise dos envelopes n? 3 -
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Subcomissdo Técnica devera elaborar uma ATA para cada envelope aberto e analisado,
totalizando 02 (duas) ATAS, ATAS essas que deverd conter o resultado das propostas técnicas
devidamente justificado as razes que as fundamentam cada caso; ATAS essas que deverdo ser
encaminhadas a Comissdo Permanente de Licitagdo dentro do prazo méximo de 6 (seis) dias
uteis apos o inicio dos trabalhos para conclusdo das andlises, totalizando o prazo final de 6(seis)
dias uteis apds o infcio da perquirigdo. Na necessidade de dilacdo do prazo supra, 0s membros
da Subcomissdo deverdo solicitar a CPL a prorrogacdo do prazo formalmente através do email
cpl@cme.mg.gov.br. Foram dadas explicagdes gerais aos membros da Subcomissio e ressaltada
a importancia de que o julgamento se faga com absoluta isencdo, de forma a salvaguardar
integralmente os interesses da CMC e o rigoroso cumprimento da legislacdo aplicdvel. Foi
informado também que seré disponibilizado o plenarinho desta Casa Legislativa para realizagdo
de reuniGes para o desenvolvimento dos trabalhos, dos dias 14 a 23/12/2020, periodo pelo qual
eles terdo liberdade para agendarem as datas que julgarem necessdrias, a confirmacdo dessas
datas serd feita posteriormente, de acordo com a definicdo dos membros. Foram informadas
aos membros da Subcomissdo, ainda, as penalidades a que estardo sujeitos no caso de
procedimentos que possam frustrar ou fraudar o carater competitivo do certame, conforme
disposto no artigo 90 da Lei Federal n2 8.666/1993, dentre outras penalidades legalmente
admissiveis para o caso. Por fim, ressaltou-se que em todos os dias de reuniio para anadlise das
propostas técnicas, a Subcomissdo Técnica somente podera iniciar, realizar e concluir os
trabalhos com a presenca de seus trés membros. Nada mais havendo a tratar, foram declarados
encerrados os trabalhos, lavrando-se esta ata que, apés lida e aprovada, segue assinada pela
Comissdo e pelos membros da Subcomiss3o Técnica, todos abaixo nominados.

CARINA/GIL DOS SANTOS
Presidente da CPL

MIRIANSOUZA

MILTON SOARES
Membro da CPL Membro da CPL
CI u;u/l
UILHE ME G LI D MENDES
embro omissao Técnic

rofissional ndo vinculado a CMC)

/@D lor-2 M fihurdk
KELLY CRISTIN GONCALVES PALOMA APARECIDA SILVA RESENDE
Membro Subcomissdo Técnica Membro Subcomissdo Técnica

(profissional vinculado & CMC) (profissional vinculado & CMC)
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SILABARIO
CONCORRENCIA N2 01/2022 - PUBLICIDADE

INFORMACOES E ORIENTACOES PARA O TRABALHO A SER DESENVOLVIDO PELA
SUBCOMISSAO TECNICA:

1. INFORMACOES GERAIS:

1.1 A licitagdo comega com a apresentagdo pelas empresas de 4 (quatro) invélucros, conforme
segue:

INVOLUCRO 1 -> Proposta Técnica: via n3o identificada do Plano de Comunicacdo Publicitéria;
INVOLUCRO 2 - Proposta Técnica: via identificada do Plano de Comunicagdo Publicitaria
INVOLUCRO 3 - Proposta Técnica: Conjunto de InformacGes da Licitante;

INVOLUCRO 4 - Proposta de Preco

1.2 Cabera a Subcomissdo Técnica, observadas as regras previstas no edital e no PROJETO
BASICO - BRIEFING, avaliar somente o contetido dos INVOLUCROS 1 e 3.

1.3 Para garantir a plena isencdo dos componentes da Subcomissdo Técnica, esses sdo
proibidos, por lei, de participar das reunides de entrega e abertura dos invélucros com as
propostas técnicas e de pregos.

1.4 A Subcomissdo Técnica deverd proceder a andlise dos INVOLUCROS 1 e 3 de cada licitante
em reunido especifica, em local reservado pela Comissdo Permanente de Licitagdo (CPL), sendo
que somente poderdo participar dessas reunides os componentes da Subcomiss3o.

1.5 Em todos os dias de reunido para a andlise das propostas técnicas, a Subcomissio Técnica
somente poderd iniciar, realizar e concluir os trabalhos com a totalidade de seus membros, n3o
sendo permitida, ainda, a presenga de quaisquer outras pessoas no local de realizacdo dos
trabalhos.

1.6 Os membros da CPL levardo para o local definido para a realizagdo da reunido os
INVOLUCROS 1 (um a um) e posteriormente os INVOLUCROS 3 (também um a um), a medida
que forem sendo solicitados pela Subcomissdo Técnica. Havendo necessidade de equipamentos
de midia para andlise das propostas técnicas, os equipamentos deverdo ser providenciados pela
equipe de apoio da CPL.

1.7 Aberta a reunido, serd fechada a porta do local onde ela ocorrera, permanecendo a equipe
de apoio da CPL em local proximo, para prestar a colaboracdo operacional que se fizer
necessaria. A equipe de apoio da CPL ndo poderd permanecer no local onde os membros da
Subcomissdo Técnica estiverem fazendo a avaliagdo do contelido dos invélucros.

2. DO PROCEDIMENTO DE ANALISE DO INVOLUCRO 1

2.1 A Subcomissdo Técnica deverd avaliar um INVOLUCRO 1 por vez, somente abrindo um
segundo deles apds concluir a andlise do primeiro.
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2.2 Apos abrir cada INVOLUCRO 1, a Subcomissdo Técnica devers, preliminarmente, verificar se
o conteddo respectivo contém informagdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou qualquer outro
elemento que permita identificar a licitante autora do Plano de Comunicacdo Publicitaria.

2.3 Em se detectando a existéncia de informagdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou qualquer
outro elemento que permita identificar a licitante respectiva, a Subcomissdo Técnica devers
lavrar termo em que aponte expressamente que informagdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou
elemento é esse e qual a licitante que entenda ser a sua proponente

2.4 A deteccdo de informacgdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou qualquer outro elemento que
permita identificar a licitante respectiva implicard a DESCLASSIFICACAO desta e a ndo andlise de

sua proposta técnica.

2.5 Terminada a verificagdo preliminar de que trata o item 2 e ndo tendo havido a identificacdo
de autoria de que tratam os itens 2.3 e 2.4, a Subcomissdo Técnica procederad a andlise do
contetdo do INVOLUCRO 1.

2.6 O plano de comunicagdo Publicitaria inserido no INVOLUCRO 1 (via ndo identificada)
correspondente a uma campanha publicitaria simula que teve como referéncia o tema
desenvolvido pela licitante de acordo com as regras indicadas no briefing constante no Termo
de Referéncia no edital ao Anexo A - PROJETO BASICO

2.7 Aandlise do contetido se fard com a verificagdo de que a licitante cumpriu todas as exigéncias
prevista para a apresentagdo do Plano de Comunicacdo Publicitaria e com a concessdo de notas
para cada quesito deste Plano, conforme regras estabelecidas no edital, devendo cada
componente da Subcomissao Técnica emitir suas prdprias notas.

2.8 A inobservancia pela licitante das formalidades definidas no edital para a apresentacio do
Plano de Comunicagdo Publicitdria implicara a sua DESCLASSIFICACAQ de sua proposta técnica.

2.8.1 Se houver desclassificacao de alguma proposta técnica do contetido do invélucro 1 por
descumprimento de disposi¢des do briefing - Anexo A - PROJETO BASICO do edital, ainda assim
sera atribuida pontuagdo aos itens de seus quesitos, a ser langada em planilhas que ficargo
acondicionadas em invélucro fechado e rubricado no fecho pelos membros da Subcomissio
Técnica, até que expirem os prazos para interposicdo de recursos relativos a esta fase da
licitacdo, observado, entretanto, o disposto no item 2.8.

2.9 Apos a concessdo das notas a todos os quesitos por cada um dos componentes da
Subcomissdo Técnica, esta procederda a soma das notas individuais conferidas, de forma a
permitir o cdlculo da média aritmética simples (com até duas casas decimais, sem
arredondamento), cuja soma correspondera a8 PONTUAGAO FINAL do mesmo quesito.

2.10 As notas deverdo ser concedidas considerando o juizo de cada membro da Subcomiss3o
Técnica quanto a capacitagdo técnica de cada licitante para o perfeito cumprimento do objeto
da licitagdo, observados os pardmetros previstos no edital.

3. DO PROCEDIMENTO DE ANALISE DO INVOLUCRO 3

3.1 Terminada a avaliagdo dos conteGdos de todos os INVOLUCROS 1, a Subcomissdo Técnica
passara a avaliagdo dos INVOLUCROS 3 (Conjunto de Informacdes da Licitante).
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3.2 A Subcomissdo Técnica devera avaliar um INVOLUCRO 3 por vez, somente abrindo um
segundo deles apds concluir a andlise do primeiro.

3.3 Apos abrir cada INVOLUCRO 3, a Subcomissdo Técnica deverd, preliminarmente, verificar:

a) se os documentos nele acondicionados contém a identificacdo da licitante e se estdo
assinados na dultima folha e rubricado nas demais, bem como se foram cumpridas as demais
formalidades previstas no do Projeto Basico e no edital para a apresentacdo dos documentos
relativos ao Conjunto de Informacdes da Licitante;

b) se o invdlucro 3 ou os documentos nele acondicionados contém informacdo, marca, sinal,
etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do Plano de Comunicacdo Publicitdria via ndo
identificada e que permita identificar a autoria desse plano antes da abertura do INVOLUCRO 2.

3.4 Em se detectando a existéncia de informagdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou qualquer
outro elemento no contetido do INVOLUCRO 3 similares a outro constante da via nio
identificada do Plano de Comunicagdo Publicitdria, permitindo a identificacdo da licitante
respectiva, a Subcomissdo Técnica deverd lavrar termo em que aponte expressamente que
informacdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou elemento é esse.

3.5 A falta de identificagdo dos documentos constantes do INVOLUCRO 3, a inobservancia das
formalidades para a sua apresentagdo ou a detecgdo de informagdo, marca, sinal, etiqueta, palavra
ou qualquer outro elemento nesses documentos similar a outro constante do Plano de
Comunica¢do Publicitéria que permita identificar a licitante autora do Plano implicard a
DESCLASSIFICACAO da proposta, observado, entretanto, o disposto no subitem 3.9 deste
SILABARIO.

3.6 Terminada a verificacdo preliminar de que trata o subitem 3.3 deste SILABARIO, e n3o tendo
havido a identificagdo de autoria de que tratam os subitens 3.4 e 3.5, a Subcomiss3o Técnica
procederd a analise do contetdo do INVOLUCRO 3.

3.7 A analise do contetdo do INVOLUCRO 3 se fara com a verificagdo de que foram cumpridas
todas as exigéncias previstas para a apresentagdo do Conjunto de Informagées da Licitante e com
a concessdo de notas para cada item desse invélucro, conforme regras estabelecidas no Projeto
Bésico e no edital, devendo cada componente da Subcomissdo Técnica emitir suas proprias notas
(com até quatro casas decimais).

3.8 A inobservancia pela licitante das formalidades definidas no Projeto Bésico do edital para a
apresentagdo do Conjunto de Informagdes da Licitante implicard a DESCLASSIFICACAO de sua

proposta.

3.9 Se houver desclassificacdo de alguma proposta técnica do INVOLUCRO 3 por
descumprimento de disposicdes do Projeto Bdsico do edital, ainda assim sera atribuida
pontuagdo aos itens de seus quesitos, a ser lancada em planilhas que ficardo acondicionadas em
involucro fechado e rubricado no fecho pelos membros da Subcomissdo Técnica, até que
expirem 0s prazos para interposicdo de recursos relativos a essa fase da licitagio, observada,
todavia, a ressalva prevista no subitem 4.3 deste SILABARIO.

3.10 Apds a concessdo de nota a todos os itens do quesito por cada um dos membros da
Subcomissdo Técnica, esta procedera ao calculo da média aritmética simples de cada item
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daquele quesito (com até quatro casas decimais, sem arredondamento), cuja soma
correspondera a Pontuagdo Final do mesmo quesito.

3.11 As notas deverdo ser concedidas considerando o juizo de cada membro da Subcomissdo
Técnica quanto a capacitagdo técnica de cada licitante para o perfeito cumprimento do objeto
da licitagdo, observados os pardmetros previstos no Projeto Basico do edital.

3.12 Os ANEXOS Termo de Referéncia e o Projeto Basico do edital estabelecem os parametros
para avaliagdo do contetido do INVOLUCRO 3.

3.13 Observados os parametros dos supracitados Anexos, cada membro da Subcomiss3o
Técnica atribuird pontos (com até quatro casas decimais) para cada um dos itens dos quesitos
relativos ao INVOLUCRO 3, segundo critérios técnicos, considerando a pontuacdo maxima
prevista no ANEXO "C" do Projeto Bdsico do edital para cada item.

3.14 A Pontuagao Final do quesito, a ser calculada pela Subcomissdo Técnica, corresponderd a
soma da média aritmética simples dos pontos dados por cada membro da Subcomissdo para
cada item daquele mesmo quesito (com até quatro casas decimais, sem arredondamento).

4. CONSIDERACOES FINAIS:

4.1 A Subcomissdo Tecnica reavaliard a pontuagdo atribuida a um quesito sempre que a
diferenca entre a maior e a menor pontuagdo dada por seus membros for superior a 20% (vinte
por cento) da pontuagdo total méxima daquele quesito, com o fim de restabelecer o equilibrio
das pontuagdes atribuidas, de conformidade com os critérios objetivos postos nos Anexos "B" e
"C" do Projeto Bdsico do edital.

4.2 No caso do subitem 4.1 deste SILABARIO, persistindo a diferenca de pontuacdo prevista apos
a reavaliagdo do quesito, os membros da Subcomissdo Técnica, autores das pontuacdes
consideradas destoantes, deverdo registrar em ata as razdes que os levaram a manter a
pontuagdo atribuida ao quesito reavaliado, que serd assinada por todos os membros da
Subcomissdo e passara a compor o processo licitatdrio.

4.3 Se houver desclassificagdo de alguma proposta técnica por descumprimento de disposicGes
do edital do certame, ainda assim serd atribuida pontuacdo aos seus quesitos, a seus guesitos,
a ser langada em planilhas que ficardo acondicionadas em invdlucro fechado e rubricado no
fecho pelos membros da Subcomissdo Técnica, até que expirem os prazos para interposicio de
recursos relativos a essa fase da licitagdo, ndo se aplicando esta determinacdo, todavia, nos
casos em gue o descumprimento resulte na identificacdo da proponente antes da abertura do
INVOLUCRO 2 (via identificada do Plano de Comunicacao Publicitaria).

4.4 A Subcomissdo Técnica concluird seus trabalhos com a elaboracdo de ata de julgamento e a
encaminhard (devidamente assinada por todos os seus componentes) a Comissdo Permanente
de Licitagdo, juntamente com as planilhas indicando as pontuacdes obtidas e a justificativa
escrita das razdes que as fundamentaram em cada caso.

4.5 Poderdo ser realizadas pela Subcomissdo Técnica quantas reunides forem necessdrias até que
se termine o processo de analise e julgamento do conteddo dos invélucros 1 e 3.

4.6 Integram este SILABARIO o ANEXO | - TERMO DE REFERENCIA e o ANEXO A - PROJETO BASICO
BRIEFING, para todos os fins, como se aqui estivessem transcritos.
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ANEXO | - TERMO DE REFERENCIA

1. OBJETO .
Contrata¢do de 01 (uma) agéncia de publicidade/propaganda para a prestagdo de servicos de
publicidade e marketing, visando o planejamento, estudo, pesquisa, criacdo, veiculacdo e controle
de resultado de campanhas publicitarias e institucionais de carater informativo, educativo e de
orientacdo social de interesse da Cimara Municipal de Contagem, pelo periodo de 12 (doze) meses
a contar da data de assinatura do contrato, conforme especificacdes presentes no Termo de
Referéncia.

2. JUSTIFICATIVA

2.1 JUSTIFICATIVA DA DESPESA

O direito a informagdo é assegurado a todo cidaddo pela Constituicio da Republica Federativa do
Brasil. Para garantir o efetivo exercicio desse direito, a CMC criou a Diretoria de Comunicagdo
Institucional (DICIN), que tem, dentre outras, a tarefa de informar a populacio sobre as acdes e os
servigos prestados pelo Legislativo Municipal. Em Contagem, a Cdmara dos Vereadores deseja que
a publicidade va além desse principio constitucional, utilizando formas inovadoras de
comunicagdo, em consondncia com a crescente evolugdo comunicacional e tecnolégica da
sociedade, para ampliar o alcance e aperfeigoar a comunicagdo com o publico-alvo.

Considerando o atual cenario, novos desafios sdo impostos a comunicacdo, tanto em ambiente off-
line quanto nas plataformas digitais, o que exige total integragdo e envolvimento entre as a¢des
de relagdes publicas, estratégia digital, publicidade e propaganda. Ao agregar ferramentas
distintas e complementares de comunicagdo, a proposta é obter o maximo de engajamento,
ampliar a visibilidade mais que a propaganda, a publicidade, no seu sentido mais amplo, e tornar
publico os atos da Administracdo Publica.

Assim, a politica de comunicagéo social da CMC deve constituir-se de planejamento, defini¢do e
utilizagdo dos instrumentos e canais de comunicagdo que garantam o direito a informagio
qualificada e orientada do cidaddo. Sua eficdcia pressupde o desenvolvimento de um conjunto de
estratégias e de agOes tdticas que visem dar visibilidade e reforcar a imagem das atividades da
instituicdo, sob a dtica da transparéncia e do interesse publico. Para fins de garantir a eficdcia da
politica de comunicag¢do social empreendida no ambito da CMC, vislumbra-se, ainda, implementar
novos esforgos de comunicagdo baseados na execugdo de objetivos e compromissos assumidos.

Portanto, a contratagdo do objeto deste projeto basico se justifica, sobretudo, pela utilidade
publica dos servigos de publicidade, os quais objetivam criar um fluxo permanente de informacdes
para a populagdo, possibilitando a ela melhor relacionamento com a CMC e maior utiliza¢do dos
servigos por ela prestados.

Ndo se € possivel imaginar o desenvolvimento da atividade legislativa sem a efetiva participagio
da sociedade, e para que a CMC possa chegar de maneira mais efetiva até o cidaddo, as acdes de
publicidade sdo imprescindiveis.

2.2 FUNDAMENTO LEGAL

De acordo com a Lei 8.666/1993, servigos de publicidade sio de natureza singular, com
profissionais ou empresas de notéria especializagdo, o que torna a competicdo inviavel, sendo
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inexigivel a licitagdo. Contudo, o inciso Il, art. 25, aponta que é “vedada a inexigibilidade para
servicos de publicidade e divulgagdo”, logo, tornando obrigatdria a Concorréncia Pablica.

Para este fim, foi editada em 2010 a Lei 12.232, que cria mecanismos especificos para o
procedimento licitatério de servicos de publicidade. Tais servicos devem ser prestados,
exclusivamente, por intermedio de agéncias de propaganda.

Alei 12.232/2010, em seu artigo 19. estabelece:

Art. 12 Esta Lei estabelece normas gerais sobre licitagBes e cantratacdes
pela administracdo publica de servicos de publicidade prestados
necessariamente por intermédio de agéncias de propaganda, no ambito
da Unido, dos Estados, do Distrito Federal e dos Municipias.

Complementarmente, s3o utilizadas a Lei 4.680/1965, que regulamenta o exercicio de
agenciamento de publicidade, e as Normas-Padrdo da Atividade Publicitdria, conforme disciplina a

Lei 12.232/2010.

Da mesma forma, ndo sera utilizado para a solicitagdo da contratagdo o formuldrio de “projeto
bdsico” bem como orgamento em planilhas, por ser a licitagdo de publicidade regulamentada por
legislacdo prépria (Lei Federal n? 12.232/2010), especialmente o artigo 60, a qual exige
informagdes e dados especificos que ndo se adequaram com boa propriedade aos campos do
citado formulario.

Em que pese a elaboracdo deste Termo de Referéncia parte da CMC, a exigéncia de “projeto basico
e/ou executivo” e de “orgamento estimado em planilhas de quantitativos e precos unitérios”,
como anexos do edital, conforme previsto nos incisos | e Il, do S 22, do artigo 40 da Lei Federal n2
8.666/1993 é dispensada para as licitagdes de publicidade, conforme estatuido no caput do artigo
62 da Lei Federal no 12.232/2010.

Os servigos relacionados a esta licitagdo formam um Unico item e serdo adjudicados a uma so
Agéncia de Propaganda. A atuacgdo concentrada da CMC dentro do Municipio de Contagem nio
justifica a contratagao de mais de uma Agéncia. Além disso, os servicos de publicidade, da forma a
serem demandados pela CMC, possuem natureza indivisivel, haja vista as necessidades e as
dinamicas a serem estabelecidas com a Agéncia no decorrer da execugdao contratual.

Além disso, o carater continuo de um servico (art. 57, inciso ll, da Lei 8.666/1993) é determinado
por sua essencialidade para assegurar a integridade do patriménio publico de forma rotineira e
permanente ou para manter o funcionamento das atividades finalisticas do ente administrativo,
de modo que sua interrup¢cdo possa comprometer a prestacdo de um servigo publico ou o
cumprimento da missao institucional.

A necessidade e a imprescindibilidade de comunicagdo da Administragdo Publica, implica em que
os servigos destinados ao dialogo com a populagdo, devam ser realizados de forma continua e sem

solucdo de continuidade. Partanto os servigos de publicidade padem ser considerados de natureza
continua, tratando-se de forma rotineira pela Diretoria de Comunica¢do Institucional desta Casa

Legislativa.

2.3 DA ESCOLHA DO TIPO “TECNICA E PRECO”
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A escolha do tipo “técnica e preco” foi feita com respaldo em orientagdes contidas na Lei Federal
n? 12.232/2010, com o objetivo de selecionar 01 (uma) Agéncia de Propaganda suficientemente
qualificada, detentora de um dominio técnico necessdrio as necessidades da CMC, porém, com a
adogdo de um prego justo, consideradas as particularidades da atuagdo publicitéria.

A busca por melhores e mais adequadas formas de contratagdo de servigos de publicidade levam
sempre em conta a conciliagdo da exceléncia na presta¢do desses servicos com a aplicacdo do
principio da vantajosidade para a Administragdo Publica. Desta forma, o tipo “técnica e preco”
adotado pela CMC objetiva a sele¢do de uma Agéncia que relina, de fato e de direito, os atributos
que a configurem como a proposta mais vantajosa, com base nos principios constitucionais da
eficiéncia e da economicidade.

Nesse caso o pre¢o, embora também importante por se tratar de um recurso publico, tem um
aspecto relativamente secundario quando comparado com a técnica, razdo pela qual se atribuiu o
peso de 0,30 para a Nota Preco, dentro do critério de razoabilidade e proporcionalidade, uma vez
que € comum neste mercado as Agéncias oferecem os percentuais de precos equivalentes ou
muito préximos, ocasionando um empate ou pouca diferenca na Nota Preco, fazendo assim com
que toda a disputa recaia sobre a técnica.

Desta maneira, neste tipo de contratagdo o diferencial estd na técnica, sendo razodvel e
proporcional estabelecer o peso de 0,70 para a Nota Técnica, possibilitando por consequéncia a
selecdo da proposta realmente mais vantajosa decorrente do servico intelectual, em que a
criatividade e o background de servigos prestados para os orgdos pulblicos sejam os itens mais
relevantes.

2.4 EMBASAMENTOS TECNICOS QUANTO AS EXIGENCIAS EDITALICIAS

A apresentacao do Certificado de Qualificagdo Técnica do CENP na fase de habilitacdo, para a
comprovagdo da qualificacdo técnica da licitante, encontra-se respaldada pela exigéncia contida
no art. 42 da Lei Federal n® 12.232/2010.

Os documentos necessarios a comprovacdo da qualificacdo econdmico financeira na fase de
habilitagdo (certiddo negativa de faléncia/certiddo de recuperacdo judicial, balanco patrimonial e
demonstra¢bes contdbeis) foram solicitados dentro do padrio ja adotado pela CMC em suas
licitagbes e também por recomendacdo da Secretaria Especial de Comunicagdo Social (SECOM) da
Unido. Entendemos tratar-se do minimo necessario para demonstrar a boa satde financeira das
licitantes e para evidenciar que estdo aptas a prestagdo dos servigos, ndo sendo, assim, um fator
restritivo a participacdo das Agéncias de Propaganda no certame.

Faz-se importante ressaltar, também, que tanto os indices financeiros adotados pela CMC para
esta contratacdo quanto a exigéncia de que seus resultados sejam maiores que 1 (um) estdo
condizentes com o padrdo sugerido pela Unido Federal, conforme disposicdes constantes do
subitem 18.2.4.2 do modelo de edital disponibilizado pela Secretaria Especial de Comunicacio
Social (SECOM) da Presidéncia da Republica (Modelo Edital de Publicidade - Técnica e Prego - 1
Agéncia)

Portanto, a exigéncia dos documentos relacionados a qualificagdo econdmico-financeira, nos
moldes aqui delineados, é decorrente de estudos jd promovidos pela Presidéncia da Republica,
nao carecendo, por consequéncia, de embasamento técnico.
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A finalidade da garantia para a execugdo do contrato, solicitada neste Termo de Referéncia, visa
assegurar a plena execugdo da contratacdo e evitar prejuizos ao erério. Trata-se de uma medida
gue tem por objetivo evitar a responsabilidade subsididria da CMC e minimizar ou afastar possiveis
prejuizos para esta. Ao mesmo tempo, tutela o agente publico nas suas atribuigbes de gestor. O
percentual de 5% tem sido adotado por outros 6rgdos em suas licitagdes, o que respaldou a CMC
a adotar o mesmo numero, ja que este é um padrdo claramente consagrado pelo mercado e
autorizado pela Lei Federal n® 8.666/1993.

A proibi¢do de participacdo de empresas em consércio na licitacdo considera a discricionariedade
da Administragdo diante da avaliagdo de conveniéncia e oportunidade no caso concreto, prevista
no art. 33 da Lei Federal n? 8.666/1993. Existem no mercado inimeras Agéncias de Propaganda
n3o consorciadas e com potencial técnico, profissional e operacional suficiente para atender
satisfatoriamente as exigéncias do edital, inclusive com a apresentagdo de pregos competitivos.
Além disso, o objeto do certame (prestacdo de servigos de publicidade) ndo esharra em questdes
de maior vulto e de maior complexidade que justifique a necessidade de formacio de consdrcio
para participagdo na licitagdo, ndo sendo necessaria, assim, a unido de esforgos para se conseguir
somar qualificagbes econdmico-financeiras e qualificagdes técnicas e, principalmente, para a
execucdo do objeto licitado.

Por sua vez, a exigéncia de instalagdo de escritério na regido metropolitana em Contagem ou na
capital Belo Horizonte/MG encontra respaldo nos acorddos 1214/2013 e 273/2014 do Tribunal de
Contas da Unido — TCU. A licitante devera afirmar que possui ou instalard escritério na regido
metropolitana em Contagem ou na capital Belo Horizonte/MG, a ser comprovado no prazo méaximo
de 30 (trinta) dias contados a partir da vigéncia do contrato.

Considera-se importante tal exigéncia por se tratar de contrata¢do de servigo continuado e que,
portanto, necessita da fiscalizagdo mais préxima por parte da licitante vencedora. Essa exigéncia
se faz necessaria tendo em vista que, pelo carater de ampla concorréncia do certame licitatério,
empresas de diversos estados poderdo participar da licitagdo, podendo assinar o contrato e nio
montar de forma espontdnea, estrutura administrativa prdxima ao local de gestdo do contrato.
Com isso, a Administragdo tem dificuldade em acompanhar e fiscalizar o servico desempenhado
pela contratada e seus colaboradores.

Ademais, em situagbes praticas da execugdo e fiscalizagdo dos contratos administrativos,
mormente quanto ao refazimento dos servicos prestados em desconformidade e do
acompanhamento de eventos e reunides, a distdncia entre contratante e contratada pode
prejudicar sobremaneira o andamento dos trabalhos que sdo imprescindiveis para o cumprimento
dos interesses publicos envolvidos, sendo, portanto, exigéncia razodvel e imprescindivel.

Justifica-se a escolha por PRECO GLOBAL tendo em vista que trata-se de uma contratacdo em que
a natureza do objeto ndo permite o parcelamento, em virtude de possivel desvantagem a
administracdo publica no momento da fiscalizagdo do contrato, ndo hd prejuizos para
Administragdo Pdblica optar pelo Preco Global, tendo em conta ainda vantagens, visto que
facilitara o gerenciamento do contrato, ndo implicard em desvantagens quanto a competitividade,
visto que os valores estipulados ja sdo pré-estabelecidos em convengdo, ou seja, ja se estabelece
um valor maximo de contratagdo.
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A adjudicagdo por grupo ou lote ndo €, em principio, irregular, devendo a Administracdo, nesses
casos, justificar de forma fundamentada, no respectivo processo administrativo, a vantagem dessa
opgao.

Observa-se, portanto, que o fracionamento do objeto ndo se mostra vidvel na presente
contratagdo, em virtude das suas caracteristicas e suas obrigatérias interagdes, que
impossibilitaram a atribuicdo, a diferentes contratadas, eventual responsabilidade por danos ou
por defeito de execucdo.

Ademais, mostrar-se-ia antiecondmico e por demais elevado o custo de mobilizacido de diferentes
empresas para executar parcelas individuais e distintas dos servigos que se pretende contratar,
fosse essa a escolha da Administragdo. Além das razGes acima enumeradas, a contratacdo por
preco global ensejara o planejamento e a racionalizagdo do trabalho, a melhor gestdo dos
contratos, o adequado cumprimento de prazos e padrdes de qualidade, além da atribuicdo de
responsabilidade pelos servicos executadas

Pelo exposto, resta cristalino que as exigéncias editalicias estdo em conformidade com a legislacdo,
a jurisprudéncia e os principios norteadores da administragdo publica.

2.5 CONCLUSAO

Por derradeiro, resta demonstrado ser o presente pedido de extrema relevincia para o
atendimento do interesse publico e que este 6rgdo observou rigorosamente todos os requisitos
objetivos para a Concorréncia.

3. ESPECIFICACOES DAS AQUISICOES OU SERVICOS

3.1 DESCRICAO DO OBJETO

ITE

M ESPECIFICACAO DA MERCADORIA OU SERVICO UN | QTDE.

Contratagdo de 01 (uma) agéncia de publicidade/propaganda para a
prestacdo de servicos de publicidade e marketing, visando o
planejamento, estudo, pesquisa, criagdo, veiculagdo e controle de
resultado de campanhas publicitédrias e institucionais de carater
informativo, educativo e de orientagdo social de interesse da Camara
Municipal de Contagem, pelo periodo de 12 {doze) meses a contar da
data de assinatura do contrato, conforme especificacSes presentes no
Termo de Referéncia.

UN 1

3.2. Constitui objeto da presente licitagdo a contratagdo de servicos de publicidade prestados por
intermédio de 01 (uma) agéncia de propaganda, de interesse da Camara Municipal de Contagem,
cujo objeto inclui o estudo, o planejamento, a conceituagdo, a concepgdo, a criacdo, a execucio
interna, a intermediacdo e a supervisdo da execugdo externa e a distribuicdo de publicidade aos
veiculos e demais meios de divulgagdo, com o objetivo de difundir ideias ou informar o publico em

geral.

3.3. Também integram o objeto desta concorréncia, como atividades complementares, os servicos
especializados pertinentes:
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3.3.1. ao planejamento e a execu¢do de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de
geragdo de conhecimento relativos a execucdo do contrato;

3.3.2. & criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria
destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias; a
producdo e a execugdo técnica das pecas e ou material criados pela agéncia contratad a.

3.4. As pesquisas e outros instrumentos de avaliacdo previstos no subitem 3.3.1, terdo a finalidade
de:

a) gerar conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de atuagdo da Camara Municipal de
Contagem, o publico-alvo e os veiculos de divulga¢do nos quais serdo difundidas as carmpanhas ou

pecas;
b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criagdo e a divulgagdo de mensagens:

c) possibilitar a mensuracdo dos resultados das campanhas ou pecas, vedada a inclusdo de matéria
estranha ou sem pertinéncia tematica com a agdo publicitaria.

3.5. Este Termo de Referéncia fixa as normas e as condigbes para:

3.5.1. Informar aos proponentes dos seus compromissos, objetivos, conteldos, prazos, forma de
pagamento e critérios para a prestagdo dos servigos solicitados.

3.5.2. Orientar quanto a contratagdo de empresa especializada em publicidade e propaganda.

4. APRESENTACAO E ELABORACAO DA PROPOSTA TECNICA

4.1. A licitante devera apresentar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com os quesitos
constantes do Edital.

4.2. A Proposta Técnica sera redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressGes técnicas
de uso corrente, com cla reza, sem emendas ou rasuras.

4.3 Invélucro 1 - Plano de Comunicacao Publicitaria — Via Ndo Identificada

4.3.1. Os textos do Plano de Comunicagdo Publicitéaria — Via N&o Identificada deverdo ser
apresentados de acordo com a seguinte formatagao:

a) Em papel A4 —75 g/m2 a 90 g/m2, branco;

b) Caderno Unico, orientacdo retrato, com espiral preto colocado a esquerda, capa e contracapa
em papel branco, formato A4 e com 75 g/m2 a 90 g/m2;

c) Espagamento de 3 (trés) cm, nas margens direita e esquerda, a partir da borda;

d) Espagamento “simples” entre linhas e opcionalmente duplo entre pardgrafos, titulos e
subtitulos

e) titulos, subtitulos, intertitulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos;
f) Alinhamento justificado do texto;

g) Numeracdo em todas as paginas, em fonte Arial 12, cor “automdtico”, pelo editor de textos, a
partir da primeira pagina interna, em algarismos arahicos, canto inferior direito;
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h) Negritos, sublinhados, itdlicos e caixa alta poderdo ser utilizados para destaques no texto.

4.3.2. Os itens “Raciocinio Basico”, “Estratégia de Comunicagdo Publicitdria” e “Estratégia de Midia
e Nao Midia” poderdo ter graficos e/ou tabelas, observadas as seguintes regras:

a) os graficos efou tabelas devem ser editados em cores;

b} os dados e informagdes dos quadros e/ou tabelas podem ser editados na fonte, estilo, cor e
tamanho a escolha da licitante.

4.3.3. Ostextos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicagdo Publicitdria e da Ideia Criativa
e da relacdo de pecas, estdo limitados, no conjunto, a 15 (quinze} paginas, ndo computadas nesse
limite a capa e contracapa e as pdginas eventualmente utilizadas apenas para separacio dos
guesitos.

4.3.4. O Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Ndo Identificada ndo poderd ter informacdo,
marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que, por si s6 e de forma inequivoca, possibilite
a identificagdo de sua autoria antes da abertura do Invélucro n2 2.

4.3.5. O Plano de Comunica¢do Publicitdria — Via Ndo Identificada, composto dos quesitos
Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicagdo Publicitdria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e
Nao Midia devera ser elaborado com base no Briefing, parte do Termo de Referéncia, observadas
as seguintes disposicoes:

4.3.6. Raciocinio Basico: apresentacao pela licitante de diagndstico das necessidades de
comunicagdo publicitdria da Camara Municipal de Contagem para enfrentar os desafios ou os
problemas, geral e ou especifico, de comunicacdo;

4.3.7. Estrategia de Comunicacdo Publicitéria: apresentacdo pela licitante das linhas gerais da
proposta para suprir os desafios ou os problemas, gerais e ou especificos, de comunicacSo a serem
enfrentados.

4.3.8. Ideia Criativa: apresenta¢do pela licitante de defesa da campanha publicitiria, através de
textos e pecas, observadas as seguintes disposicGes:

a) apresentar relagdo de todas as pegas que julgar necessdrias para a execuc¢do da sua proposta de
estratégia de comunicag¢do publicitdria, como previsto no Edital, com comentérios sobre cada

peca.
b} da relagdo prevista na alinea anterior, escolher e apresentar 10 (dez) pegas como exemplos para

corporificar objetivamente sua proposta de solugdo dos desafios ou problemas, gerais e ou
especificos, de comunicacgdo, conforme explicitado na estratégia de comunicacgdo publicitaria;

c} As pecas da campanha destinadas a midia impressa ou outras apresentacdes deverdo ser
apresentadas soltas, separadamente do caderno Unico mencionado anteriormente, em pranchas
com 420x297mm (formato A3, papel cartdo supremo branco) e as pecas eletrénicas em CD ou
DVD, gue também deverdo ser anexados em papel A3 cartdo supremo branco, através suporte de
borracha ou dentro de invélucro branco préprio para CD ou DVD colados no A3 aqui especificado.

c1) Cada peca da campanha devera trazer especificagdo sucinta destinada a facilitar a identificacdo
e analise pelos integrantes da Subcomissdo Técnica (exemplos: cartaz, filme TV, spot radio, andncio
revista, outdoor, etc);




CAMARA MUNICIPAL DE CONTAGEM

ESTADO DE MINAS GERAIS

c2) As pecas graficas poderdo ser impressas em tamanho real ou reduzido, desde gue ndo
prejudiquem sua leitura e ndo ultrapassem os limites das pranchas A3.

d) Para fins de cémputo das pecas que podem ser apresentadas ‘fisicamente’, até o limite de que
trata a alinea “b” acima, devem ser observadas as seguintes regras:

d1) as redugdes e variagOes de formato serdo consideradas como pegas;

d2) cada peca apresentada como parte de um kit sera computada no referido limite;

d3) anlncio composto de paginas sequenciais para qualquer meio serd considerado uma pega;
d4) adesivagem de fingers e similares serd considerada uma peca;

d5) um hotsite cuja pagina de abertura e ou demais péginas internas sejam formadas por
animagdes ou imagens captadas, formande um conjunto integrado ao hotsite, serd considerado

uma peca;
d5.1) Na apresentagdo de proposta de hotsite a que se refere a alinea acima, ndo podem ser
inseridos videos ou imagens em movimento.

e) um banner e autra peca para o qual ele esteja direcionado serdo considerados duas pecas.

f) um aplicativo com todas as suas telas serd considerado uma Unica peca, desde que apresentadas
na mesma prancha e desde que nao prejudique a leitura;

g) para fins desta Concorréncia sdo considerados meios de comunicacdo: TV (aberta e por
assinatura); Radio (AM/ FM); Revista; Jornal; Cinema; Internet (Site; Redes Sociais, mobile e
desktop); Midia Exterior (Outdoor; Backbus; Mobilidrio urbano; Painéis e afins, carro de som);
Material impresso (folheto; revista; cartilha; apostila; folder; flyer; jornal; livreto; banner; faixa);
Material promocional (material de ponto de venda; samping; cartaz; blimp; wobler; totem;
display,etc.).

4.3.9. Estratégia de Midia e Nao Midia: Texto de defesa constituido de no méximo 5 {cinco) laudas,
no qual a licitante explicitard e justificarad a estratégia e as taticas recomendadas, em consonancia
com a estratégia de comunicacdo publicitaria por ela sugerida e em funcdo do tempo e da verba
referencial indicados no Briefing.

4.3.10 Simulagdo de plano de distribuigao em que a licitante indicara todas as pecas destinadas a
veiculagdo, exposicdo ou distribuicdo, sob a forma de textos, listas, gréficos e planilhas, cujo valor
estimado da campanha integral simulada sera de até RS 450.000,00 (quatrocentos e cinquenta mil
reais).

4.3.10.1 Dessa simula¢do devera constar um quadro resumo geral com informagdes sobre, pelo
menos:

a) o periodo de distribuicdo das pecas;
b) as quantidades de inser¢des das pegas em veiculos de divulgacgdo;

c) os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos de divulgacdo,
separadamente por meios;
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d) os valores (absolutos e percentuais) alocados na producdo e ou na execucdo técnica de cada
pega destinada a veiculos de divulgagéo;

e) as quantidades a serem produzidas de cada peca;
f} os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgio de cada peca de nio midia;
g) os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribuicdo de cada peca de ndo midia.

4.3.10.2 Nessa simulagdo:

a) os pregos das inser¢Bes em veiculos de comunicagio devem ser os de lista cheia, vigentes na
data de publicacdo do Aviso de Licitacdo;

b) deve ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia concedido pelos veiculos
de divulgagdo, nos termos do artigo 11 da Lei 4.680/65 e Normas Padrdo do CENP;

c) devem ser desconsiderados os custos internos e os honorérios sobre todos os servicos de
fornecedores.

4.3.11. Caso o Edital venha a ser republicado, com a retomada da contagem do prazo legal, os
precos de tabela a que se refere a alinea ‘a’ do subitem 4.3.10.2 devem ser os vigentes na data de
publicagdo do primeiro Aviso de Licitacdo.

4.3.12. As listas, graficos, planilhas e o quadro resumo da Estratégia de Midia e nio Midia, n3o
tem limitacdo quanto ao nimero de paginas, podendo ser apresentadas em papel A4 ou A3
dobrado.

4.4 INVOLUCRO 2 - PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA — VIA IDENTIFICADA

4.4.1. O Plano de Comunicagdo Publicitdria — Via Identificada, em caderno préprio, sem os
exemplos de pecas da |deia Criativa, deverda constituir-se em capia fiel da via ndo identificada, em
papel A4, com as seguintes especificidades:

I- Ter a identificacdo da licitante;

Il - ser datado;

[l - estar assinado na ultima pagina e rubricado nas demais, por quem detenha poderes de
representacao da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

4.5 INVOLUCRO 3 - CONJUNTO DE INFORMACOES

4.5.1. O Conjunto de InformagBes serd composto por quesitos destinados a avaliar a capacidade
de atendimento do licitante a Cdmara Municipal de Contagem, bem como o nivel dos trabalhos
realizados por ele a outros clientes ja contratados ou com contrato em execucio.

4.5.1. Para apresentacdo pelos licitantes do conjunto de informagdes de que trata o item anterior,
serdo fixados os seguintes padrdes:

4.5.1.1 Capacidade de Atendimento
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4.5.1.1.1 A licitante deverd apresentar as documentos e informacdes que constituem a Capacidade
de Atendimento em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em folhas numeradas
sequencialmente, a partir da primeira pdgina interna, rubricadas e assinadas na ultima por quem
detenha poderes de representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente
identificado.

4.5.1.1.2 Ndo ha limitagdo de nimero de paginas para apresentacdo da Capacidade de
Atendimento.

4.5.1.1.3 A Capacidade de Atendimento sera constituida de textos, listas, graficos, diagramas, fotos
e outros recursos, por meios dos quais a licitante apresentara:

a) A relacdo da equipe técnica que serd colocada a disposigdo da execugdo do contrato,
discriminando-se as areas de estudo e planejamento, criagao, producdo de radio, TV, cinema,
internet, produgdo grafica, midia e atendimento;

al) Aqualificagdo devera ser apresentada sob a forma de curriculo resumido contendo, no minimo,
o nome, a formagdo e a experiéncia dos profissionais;

a2) os profissionais indicados para fins de comprovagdo da capacidade de atendimento deverdo
participar da elaboragdo dos servigos objeto deste Edital, admitida sua substituicdo por
profissionais de experiéncia equivalente ou superior, mediante aprovagdo prévia da Camara
Municipal de Contagem.

b} As instalagdes, a infraestrutura e os recursos materiais que serdo colocados a disposicio para a
execucdo do contrato;

¢) A sistematica de atendimento e os prazos a serem praticados, em condi¢des normais de
trabalho, na criagdo de peca avulsa ou de campanha e na elaboragdo de plano de midia.

4.5.1.2 Repertdrio

4.5.1.2.1 A Licitante devera apresentar as pecas e fichas técnicas que constituem o Repertério,
conforme a seguir:

a) As Pegas deverdo ser apresentadas em papel A3, com ou sem suporte, encadernadas a esquerda
com espiral ou wire-o;

b) As Fichas Técnicas deverdo ser apresentadas com fontes e espacamentos a livre escolha da
licitante, com ou sem o uso de cores.

4.5.1.2.2 No Repertdrio deverdo ser apresentadas 10 (dez) pecas e as fichas técnicas de cada uma
delas, independentemente do seu tipo ou caracteristica e da forma de sua veiculagdo, exposicdo
ou distribuicdo, observado o seguinte:

a} as pegas devem ter sido veiculadas, expostas ou distribuidas a partir de 12 de janeiro de 2017;

b) as pecas eletronicas deverdo ser apresentadas em CD ou DVD, executaveis no sistema
operacional Windows, anexados em papel A3, através de suporte de borracha ou dentro de
envelope proprio colado no papel citado;

c) as pecas ndo podem se referir a acdes executadas no ambito de contratos de prestacio de
servigos de publicidade de que a Camara Municipal de Contagem seja ou tenha sido signataria;
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d) para cada pega prevista acima, deverd ser apresentada correspondente ficha técnica, com a
indicacdo sucinta dos problemas que se propés a resolver e os resultados alcangados, bem como
a identificacdo da licitante e de seu cliente, além do titulo, data de producdo, periodo de
veiculagdo, e exposicdo e ou distribuigdo e, no caso de veiculagdo, mengdo de pelo menos, um
veiculo que divulgou cada pega.

4.5.1.2.3 As pecas nao podem se referir a agdes executadas no dmbito de contratos de prestagdo
de servicos de publicidade de que a Camara Municipal de Contagem seja ou tenha sido signataria;

4.5.1.2.4 Para cada pega prevista no subitem 4.5.1.2.3, deverd ser apresentada correspondente
ficha técnica, com a indicagdo sucinta dos problemas que se propds a resolver e os resultados
alcancados, bem como a identificacdo da licitante e de seu cliente, além do titulo, data de
produgdo, periodo de veiculagdo, e exposicdo e ou distribuicdo e, no caso de veiculagdo, mengdo
de pelo menos, um veiculo que divulgou cada pega.

4.5.1.3 Relatos de Solugoes de Problemas de Comunicagao

4.5.1.3.1 A licitante devera apresentar, em caderno préprio em papel Ad, encadernado a esquerda
com espiral ou wire-0, com fantes e espagamentos a livre escolha da licitante, 02 (dois) Relatos de
Solugdes de Problemas de Comunicacao, cada um com o maximo de 04 {quatro) paginas, em que
serao descritas solugoes bem-sucedidas de problemas de comunicacdo planejadas e propostas por
ela e implementadas por seus clientes.

4.5.1.3.2 As campanhas de que trata o subitem 4.5.1.3.1 devem ter recebido a autorizagdo para
sua produc¢do ou terem sido veiculadas a partir de 12 de janeiro de 2017.

4.5.1.3.3 Os relatos deverdo estar formalmente referendados com a assinatura dos respectivos
clientes e n3o podem referir-se a agdes executadas no ambito de contratos de prestacdo de
servigos de publicidade de que a Camara Municipal de Contagem seja ou tenha sido signatdria.

4.5.1.3.4 Na Ultima pdgina de cada Relato devera constar a indicagdo do nome empresarial do
cliente e a assinatura do seu respectivo signatario acompanhada do seu nome e cargo ou fungdo.

4.5.1.3.5 Para cada Relato, € permitida a inclusdo de até 5 (cinco) pegas, em caderno prdprio,
encadernado a esquerda com espiral ou wire-o, independentemente do meio de divulgacao, tipo
ou caracteristica da peca, sendo gue:

a) as pecas eletronicas deverdo ser apresentadas em CD ou DVD, executdveis no sistema
operacional Windows, anexados em papel A3, através de superte de borracha ou dentro de
envelope proprio a ser colado no papel A3;

b) as pecas graficas deverdo ser apresentadas em papel A3, preservadas, em qualquer hipdtese, a
compreensdo de seu conteldo e a indicagdo de suas dimensdes originais.

c) Para cada pega constante do Relato, deverd serapresentada uma ficha técnica. As fichas técnicas
deverdo conter no minimo, a razdo social do cliente, o tipo e o titulo da peca, indicacdo de um
veiculo onde foi inserida, o més e ano de sua veiculagdo.

5. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS
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5.1. A Subcomissdo Técnica analisard as Propostas Técnicas das licitantes quanto ao atendimento
das condicdes estabelecidas neste Edital e em seus anexos.

5.2. Serdo levados em conta pela Subcomissdo Técnica, como critério de julgamento técnico, os
seguintes atributos da Proposta, em cada quesito:

5.3. Plano de Comunicag¢do Publicitaria
5.3.1 Raciocinio Basico

a) Acuidade de compreensdo das fun¢des e do papel da Cdmara Municipal de Contagem nos
contextos social, politico e econdmico;

b) Da natureza, da extensao e da qualidade das relagdes da Cadmara Municipal de Contagem com
seus publicos;

c) Das caracteristicas da Camara Municipal de Contagem e das suas atividades que sejam
significativas para a comunicagdo publicitaria;

d) O entendimento do problema e dos objetivos de comunicagdo estabelecidos pelo briefing.
5.3.2 Estratégia de Comunicacdo Publicitaria

a) O entendimento das questdes apresentadas e 0 grau em que a campanha apresentada atende
ao briefing;

b) A adequagdo dos conceitos e das linhas de comunicagdo propostos e as possibilidades de
desdobramentos positivos para a comunicagdo da Cdmara Municipal de Contagem com seus

diversos publicos;
¢) A consisténcia logica e a clareza na argumentacio.
5.3.3 Ideia Criativa

a} A relagdo de coeréncia e consequéncia com o que estiver proposto na Estratégia de
Comunicacao;

b) Sua pertinéncia as atividades da Cadmara Municipal de Contagem e a sua inser¢do na sociedade;
c) A qualidade criativa das pecas publicitarias apresentadas;

d) A compatibilidade da linguagem das pegas aos meios propostos;

5.3.4 Estratégia de Midia e Nao Midia

a) A criatividade e o conhecimento demonstrados na definicdo da estratégia e na escolha dos
meios;

b) O conhecimento dos habitos de consumo de meios dos diversos publicos e a capacidade
analitica demonstrada no exame desses habitos;

c) A economicidade da aplicagdo da verba de midia, evidenciada no plano simulado de distribuicdo
das pecas.

5.4. Conjunto de Informagdes
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5.4.1. Capacidade de Atendimento

a) Relagdo da equipe técnica (com curriculo resumido de cada profissional) que estara a disposicdo
da Camara Municipal de Contagem;

b) As estruturas técnica e operacional da licitante para suprir as necessidades da conta publicitaria
a ser atendida;

c) A sistemdtica de atendimento a ser adotada no relacionamento entre a licitante e a equipe
técnica da Cdmara Municipal de Contagem;

5.4.2. Repertorio

a) A idéia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se propds a resalver;
b) Qualidade da execugdo e do acabamento da peca;

¢) Clareza da exposicdo das informacdes prestadas.

5.4.3. Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacdo

a) Evidéncia de planejamento publicitario;

b) Consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solugdo.

5.5. A pontuacdo da Proposta Técnica esta limitada a 100 (cem) e sera apurada segundo a
metodologia a seguir, e pontuacdo de quesitos e subguesitos.

5.6. Aos quesitos serdo atribuidos, no maximo, os seguintes pontos:

QUESITOS PONTOS
1. PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA 70
1.1.Raciocinio Basico 25
1.2.Estratégia de Comunicagdo Publicitaria 15
1.3.Ideia Criativa 20
1.4.Estratégia de Midia e Nao Midia 10
2. CONJUNTO DE INFORMAGCOES 30
2.1. Capacidade de Atendimento 15
2.2. Repertdrio 7
2.3. Solugdes de Problemas de Comunicagdo 8
PONTUACAO MAXIMA TOTAL i - 100

5.7 Na apreciacao das Propostas Técnicas serdo considerados os quesitos de julgamento, sendo
certo que cada proposta recebera um maximo de 100 (cem) pontos, subdivididos da seguinte
forma:

QUESITQ 1-Plano de C’omuni’cagéo Publicitario Pontuagio maxima
Subquesito 1 - RACIOCINIO BASICO de cada quesito
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Acuidade de compreensdo das fungbes e do papel da Cdmara Municipal de 5
Contagem nos contextos social, politico e econdmico

Da natureza, da extensdo e da qualidade das relagbes da Cimara Municipal de 5
Contagem com seus publicos

Das caracteristicas da Cdmara Municipal de Contagem e das suas atividades que 8
sejam significativas para a comunicagdo publicitaria

O entendimento do problema e dos objetivos de comunicacgio estabelecidos pelo 7
briefing

TOTAL 23

QUESITO 1 - Plano de Comunicagdo Publicitario
Subquesito 2 - ESTRATEGIA DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

Pontuagdo maxima
de cada guesito

O entendimento das questSes, a capacidade de articular o desafio de

comunicagdo, a cobertura dos publicos-alvo, os objetivos de comunicagdo 5
definidos no briefing e a verba disponivel
A adequacdo dos conceitos e das linhas de comunicagdo propostos e as
possibilidades de desdobramentos positivos para a comunicacio da Camara 5
Municipal de Contagem com seus diversos publicos
A consisténcia ldgica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada na 5
estratégia de comunicagdo

15

TOTAL

QUESITO 1 - Plano de Comunicagdo Publicitdrio
Subquesito 3 — IDEIA CRIATIVA

Pontuagdo maxima
de cada quesito

A relacdo de coeréncia e consequéncia com o que estiver proposto na

Estratégia de Comunicagdo >

Sua pertinéncia as atividades da Cdmara Municipal de Contagem e a sua 5

inser¢ao na sociedade

A qualidade criativa das pecas publicitarias apresentadas 5

A compatibilidade da linguagem das pecas aos meios propostos 5
20

TOTAL

QUESITO 1 - Plano de Comunica¢do Publicitdrio
Subquesito 4 - ESTRATEGIA DE MiDIA E NAO MiDIA

Pontuagdo maxima
de cada quesito

A criatividade e o conhecimento demonstrados na definicio da estratégia e na

escolha dos meios 3
O conhecimento dos habitos de consumo de meios dos diversos puhlicos e a 3
capacidade analitica demonstrada no exame desses habitos

A economicidade da aplicagdo da verba de midia, evidenciada no plano "
simulado de distribuigdo das pecas

TOTAL 10

QUESITO 2 - Conjunto de Informacbes
Subquesito 1 - CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

Pontuacdo maxima
de cada quesito

Relacdo da equipe técnica (com curriculo resumido de cada profissional) que
estard a disposi¢do da Camara Municipal de Contagem
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As estruturas técnica e operacional da licitante para suprir as necessidades da 5

conta publicitaria a ser atendida

A sistematica de atendimento a ser adotada no relacionamento entre a 5

licitante e a equipe técnica da Camara Municipal de Contagem

TOTAL -
QUESITO 2 - Conjunto de Informagtes Pontuacdo maxima
Subquesito 2 - REPERTORIO de cada quesito
A ideia criativa e sua pertinéncia ao problema proposto 3

A qualidade da execugdo e do acabamento da pega e/ou do material 2

A clareza da exposicdo das informacdes prestadas nas fichas técnicas 2

TOTAL 7
QUESITO 2 - Conjunto de Informacbes Pontuacdo méxima
Subquesito 2 - RELATOS DE SOLUGOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAQ de cada quesito
A evidéncia da adequada integracdo da comunicacdo digital com a

comunicagao publicitdria 4
Consisténcia das relagBes de causa e efeito entre problema e solugdo 4

TOTAL 8

5.7 A pontuagdo do quesito correspondera a média aritmética dos pontos de cada membro da
Subcomissao Técnica, e, a pontuagdo de cada licitante corresponderd a soma da média dos pontos
dos guesitos.

5.8. A pontuag¢do de cada licitante corresponderd a soma dos pontos dos quesitos.

5.9. Sera considerada mais bem classificada na fase de julgamento da Proposta Técnica a licitante
que obtiver a maior nota.

5.10. A Subcomissdo Técnica desclassificara as propostas que ndo obtiveram no minimo 70%
(setenta por cento} dos pontos da Proposta Técnica (Invélucros 1 e 3), ou seja, menos de 49
(quarenta e nove) pontos no Plano de Comunicagdo Via Ndo Identificada e menos de 21 (vinte e
um) pontos no Conjunto de Informacdes.

6. VALORACAO DAS PROPOSTAS DE PRECOS

6.1 As Propostas de Precos das licitantes classificadas no julgamento das Propostas Técnicas serdo
analisadas pela Comissdao Permanente de Licitagdo quanto ao atendimento das condicdes
estabelecidas neste Edital, em seus anexos e nas Normas Padrdo do CENP.

6.2. Serd desclassificada a Proposta de Pregos que apresentar precos baseados em outra Proposta
ou gue contiver qualguer item condicionante para a entrega dos servicos e/ou que ndo atender os
requisitos do Edital.

6.3. Os quesitos a serem valorados sdo os integrantes da Proposta de Precos da licitante,
ressalvado que, ndo serd aceito:
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a) percentual de desconto superior a 80% (oitenta por cento) em relagdo aos precos previstos na
Lista de Referéncia de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de
Minas Gerais, em vigor a época da prestacdo dos servigos, a titulo de ressarcimento dos custos
internos dos servicos executados pela licitante;

b) percentual de honorérios superior a 15% (quinze por cento) incidente sobre os precos de:
servicos prestados por fornecedores, referentes a produgdo e a execugdo técnica de peca e ou
material; de servigos especializados prestados por fornecedores referentes ao planejamento e a
execucao de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de geracdo de conhecimento
pertinentes a execucdo do contrato; de servicos especializados prestados por fornecedores,
referentes a criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitéria
destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonéncia com novas tecnologias;

¢) Percentual de honorarios superior a 10% {dez por cento} quando a responsabilidade da Agéncia
limitar-se exclusivamente a contratacdo ou pagamento do servico ou suprimento, sobre o valor

respectivo.

6.4. Se houver divergéncia entre o prego expresso em algarismos e o expresso por extenso, a
Comissdo Permanente de Licitagdo considerard o preco por extenso.

7. DO VALOR, PRAZO, VIGENCIA E DOTACAO ORCAMENTARIA

7.1 Natureza da Despesa: Dotagdo Orgamentdria N2 01.031.0058.2062.33.90.39 - Outros Servicos
de Terceiros - Pessoa Juridica — Item 68 - Servigos de Publicidade e Propaganda.

7.2 A soma das despesas com o contrato resultante desta Concorréncia estd estimada em
R$4.200.000,00 (quatro milhdes e duzentos mil reais) pelos primeiros 12 (doze) meses.

7.3 A estimativa mencionada constitui-se em mera previsdo dimensionada, ndo estando a
CONTRATANTE obrigada a realiza-la em sua totalidade, e ndo cabendo & CONTRATADA o direito
de pleitear qualquer tipo de reparacio.

7.4 O prazo de vigéncia da presente contratagdo sera de 12 (doze) meses, contados da data de
assinatura do Contrato, podendo ser prorrogado, a critério da administra¢do, segundo as
disposicdes do inciso 1l do artigo 57 da lei 8.666/93 e suas alteraces.

8. DAS CONDICOES DE PARTICIPACAO

8.1. Poderdo participar desta Concorréncia agéncias de propaganda que atendam as condi¢des
deste Edital e apresentem os documentos nele exigidos.

8.2. Nado poderdo participar, direta ou indiretamente, desta licitagdo:
a) empresas cujo objeto social ndo seja pertinente e compativel com o objeto deste Edital;
b) empresas que se encontrem em processo de dissolugdo, fusdo, cisdo ou incorporagio;

c) em regime de consoércio, qualquer que seja sua forma de constituicdo, e empresas controladas,
coligadas, interligadas ou subsididrias entre si;

d) empresas que tenham socios, gerentes ou responsdveis técnicos que sejam servidores ou
dirigentes de ¢rgao ou entidade da Camara Municipal de Contagem;
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e) suspensa se participar de licitagdo e impedidas de contratar com a Cadmara Municipal de
Contagem conforme art. 87, inciso lll, da Lei 8.666/93, durante o prazo da sancdo aplicada;

f) declaradas inidéneas para licitar com a Administragdo Publica, direta e indireta, Federal, Estadual
ou Municipal, enquanto perdurarem os motivos determinantes da puni¢do ou até que seja
promovida a reabilitacdo, conforme artigo 87, incisa IV, da Lei 8.666/93.

g) sociedades estrangeiras ndo autorizadas a funcionar no Pais;

i) empresas integrantes de um mesmo grupo econdmico, assim entendidas aquelas que tenham
diretores e ou sdcios comuns.

9. DAS OBRIGAGOES DA CONTRATADA

9.1 Constituem obrigacdes da CONTRATADA, além das demais previstas neste contrato ou dele
decorrentes:

9.1.1  Prestar os servicos de publicidade e propaganda em conformidade com a legislacdo
vigente, em especial a Lei n? 4.680/1965, abstendo-se de transferir suas obrigagdes para outrem
por meio da subcontratagdo total de outra agéncia de publicidade e propaganda, sem expressa
anuéncia da Camara Municipal de Contagem.

9.1.2 Cumprir fielmente as obrigagGes assumidas, de modo que os servicos contratados se
realizem com esmero e perfeicdo, segundo os prazos e as orientacdes da CONTRATANTE.

9.1.3 Manter, durante a execuc¢do do contrato, todas as condigdes de habilitagdo e qualificagdo
exigidas.

9.1.4 Comunicar imediatamente a CONTRATANTE qualquer alteracdo ocorrida na conta
bancdria, endereco para recebimento de correspondéncias e outras informac@es necessarias ao
cumprimento do contrato.

9.1.5 Para os servigos que ndo sejam de natureza interna da CONTRATADA que tenham a
finalidade de execugdo da comunicagdo publicitdria da CONTRATANTE e que forem realizados com
sua intermediagdo, mediante autorizagdo e supervisdo, realizar cotagdo de precos e apresentar,
no minimo, 3 (trés) propostas obtidas com empresas que atuem no mercado no ramo do
fornecimento pretendido, com a indicagdo da mais vantajosa para sua execugdo. Se ndo houver
possibilidade de se obter trés propostas, a CONTRATADA deverd apresentar as justificativas

pertinentes, por escrito.

9.1.6 Essa exigéncia ndo se aplica aos servicos de midia. Nesse caso, os custos e as despesas de
veiculagdo apresentados a CONTRATANTE deverdo estar acompanhados da demonstracdo do valor
devido ao veiculo, de sua tabela de pregos, da descrigdo dos descontos negociados e dos pedidos
de insergdo correspondentes, bem como de relatério de checagem de veiculacdo.

9.1.7 Dedicar esforgos no sentido de obter as melhores condigbes nas negocia¢Ses junto a
terceiros e transferir integralmente & CONTRATANTE descontos especiais, bonificacdes,
reaplicacdes, prazos especiais de pagamento e outras vantagens. O desconto de antecipacdo de
pagamento, se houver, serd igualmente transferido a CONTRATANTE, caso esta venha a saldar

compromisso antes do prazo estipulado.

9.1.8 Negociar sempre as melhores condicdes de preco, até os percentuais maximos, para os
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direitos autorais, imagem, som, voz (atores e modelos), obras de arte e outros nos casos de
utilizagao e reutilizacao em pecgas publicitarias pela CONTRATANTE.

9.1.9 Obteraprovacdo prévia e expressa da CONTRATANTE para assumir despesas de producéo,
veiculacdo e qualquer outra relacionada com o contrato, sob pena de ndo remuneracio.

9.1.10 Transferir a CONTRATANTE toda vantagem extraordindria obtida nas negocia¢@es de
precos e/ou condi¢des de pagamento junto a veiculos e fornecedores, desde que legalmente

autorizadas.

9.1.11 Conferir a CONTRATANTE flexibilidade para modificar planos de midia e pecas
publicitarias.

9.1.12 Abster-se de cobrar por servicos ndo aprovados ou parcialmente rejeitados pela
CONTRATANTE.

9.1.13 A CONTRATADA ndo fard jus a nenhuma remuneragdo ou desconto de agéncia quando da
utilizagdo, pela CONTRATANTE, de créditos que a esta tenham sido eventualmente concedidos por
veiculos de divulgagdo, em qualquer acdo publicitdria pertinente ao contrato.

9.1.14 Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteragoes, rejei¢des, cancelamentas ou
interrupgdes de um ou mais servicos, mediante comunicagdo da CONTRATANTE, respeitadas as
obriga¢des contratuais jd assumidas com terceiros e os honorarios da CONTRATADA pelos servigos
realizados até a data dessas ocorréncias, desde que ndo causadas pela prépria CONTRATADA ou
por terceiros por ela contratados.

9.1.15 Responsabilizar-se pelos danos ou prejuizos que comprovadamente forem causados direta
ou indiretamente a CONTRATANTE ou a terceiros, decorrentes de sua culpa ou dolo na prestacio
dos servigos. A fiscalizagdo da CONTRATANTE ndo diminui nem substitui a responsabilidade da
CONTRATADA.

8.1.16 Responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissdes ou erros na elaboracdo de
estimativa de custos e que redundem em aumento de despesas ou perda de descontos para a
CONTRATANTE, e na conducdo dos servicos de sua responsabilidade, como veiculacio de
publicidade, ou por erro seu em quaisquer servigos.

9.1.17 Responsabilizar-se por todas as despesas de produgdo, como materiais, m3o de obra,
transportes, hospedagem, equipamentos, maquinas, locomocdo, alimentacdo, uso de telefone
{fixo ou celular), internet, impaostas, seguros, taxas, tributos, incidéncias fiscais, trabalhistas,
previdencidrias, saldrios, custos diretos e indiretos, encargos sociais e contribui¢des de qualquer
natureza ou espécie, necessdrios a perfeita execugdo do objeto do contrato.

9.1.18 Responder por qualquer agdo judicial movida por terceiros com base na legislacdo de
protegdo da propriedade intelectual, direitos de propriedade ou direitos autorais, relacionadas
com os servicos objeto do contrato.

9.1.19 Arcar com todos os encargos civis, sociais, fiscais, previdencidrios e trabalhistas que
venham a decorrer da prestacdo dos servigos, inclusive quanto a criagdo de novos encargos.

9.1.20 Responsabilizar-se pelas contratagdes feitas com terceiros e pela regularidade na
documentagdo a ser apresentada.
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9.1.21 Comprovar, a qualquer momento, o pagamento dos tributos que incidirem sobre a
execucao dos servigos contratados.

9.1.22 Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omissdo total ou parcial nos
recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os servicos contratad os.

9.1.23 Nomear um representante que possa atender a CONTRATANTE a qualquer momento e
manter quadro de pessoal suficiente para atendimento dos servigos sem interrupgéo.

9.1.24 Disponibilizar funcionario capacitado para participar de reunides de briefing para
alinhamento das informacdes, tantas quantas forem solicitadas dentro da sede da CONTRATANTE,
em local determinado pela CONTRATANTE ou em encontros virtuais.

9.1.25 Manter os profissionais indicados em sua proposta técnica para fins de comprovacdo da
capacidade técnica quando de sua habilitagdo no processo licitatério, admitida a substituigdo por
profissionais de experiéncia equivalente ou superior.

9.1.26 Comunicara CONTRATANTE previamente em caso de substituicdo de qualquer profissional
que tenha sido indicado, quando da licitagdo, para fins de comprovacdo da capacidade técnico-
operacional.

9.1.27 Substituir de imediato, sempre que exigido pela CONTRATANTE e independentemente de
justificativa por parte deste, qualquer empregado ou contratado cuja atuagdo, permanéncia ou
comportamento sejam julgados inconvenientes ou insatisfatdrios segundo o interesse da
CONTRATANTE.

9.1.28 Cumprir a legislagdo trabalhista com relagdo a seus funcionarios.

9.1.29 Informar aos empregados envolvidos na prestagdo dos servicos 8 CONTRATANTE o teor do
contrato, principalmente quanto a inexisténcia de qualquer vinculo empregaticio com a
CONTRATANTE.

9.1.30 Responsabilizar-se por quaisquer acidentes de que possam ser vitimas seus empregados e
prepostos, quando nas dependéncias da CONTRATANTE ou em qualgquer outro local onde estejam
prestando os servigos objeto do contrato, devendo adotar as providéncias que a legislagio em
vigor exigir.

9.1.31 Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer agdes, demandas, custos e despesas
decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de seus empregados, prepostos e/ou

contratados, bem como obrigar-se por quaisquer responsabilidades decorrentes de a¢des judiciais
que lhe venham a ser atribuidas por for¢a de lei, relacionadas com o cumprimento do contrato.

9.1.32 Atender as solicitagBes de servigos expressamente encaminhadas pela CONTRATANTE em
conformidade com o solicitado, nos prazos estabelecidos neste Termo de Referéncia ou, em casos
excepcionais, que tenham sido previamente acordados entre as partes.

9.1.33 Atender as solicitagdes da CONTRATANTE e prestar os servi¢os em local, hordrio (inclusive
a noite) e datas (inclusive em feriados e finais de semana) especificados pela CONTRATANTE e
dentro dos prazos previstos.

9.1.34 Registrar em Relatorios de Atendimento todas as reunides entre a CONTRATANTE e a
CONTRATADA, com o objetivo de tornar transparentes os entendimentos havidos e para que
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ambas tomem as providéncias necessarias ao desempenho de suas tarefas e responsabilidades. As
atas de todas as reunides (documentos fisicos e/ou digitais) devem ser enviadas em até 48 horas
Uteis apos a realizagdo do encontro. Se houver incorregdo no registro dos assuntos tratados, a
CONTRATANTE solicitara a necessaria corre¢do, no prazo maximo de 2 (dois) dias Uteis, a contar
da data do recebimento do respectivo relatdrio.

9.1.35 Entregar a CONTRATANTE, até o dia 10 (dez) do més subsequente, ou quando solicitado
pela CONTRATANTE, um relatério das despesas de producio e veiculagdo autorizadas no més
anterior e um relatdrio dos servicos em andamento com os dados mais relevantes para a avaliacio

de seu estagio.

9.1.36 Disponibilizar, quando necessario, relatorio de comprovagdo das veiculages em midias de
massa, tais como TV aberta, rddio, jornal, revista e internet, produzido por empresa independente
e especializada em aferigdo ou auditoria de veiculacdo de midia.

9.1.37 Elaborar e apresentar relatdrios técnicos de campanhas e projetos de comunicacdo, em
formato de apresentacdo, contendo objetivos, defesa, agdes desenvolvidas, midias utilizadas,
pecas criadas e produzidas, orcamentos e indicadores de resultados.

9.1.38 Fiscalizar, junto aos veiculos de comunicagdo, o cumprimento da veiculagdo publicitaria
que lhe for incumbida pela CONTRATANTE e comprovar essa veiculagio quando solicitado.

9.1.39 Elaborar e apresentar controle e comprovagdo por relatérios e registros em imagens de
inser¢des publicitarias nos veiculos de divulgagdo externos, tais como programas de TV, programas
de radio, anlncios em revistas, jornais e sites, redes sociais e midias exteriores, dentre outros.

9.1.40 Orientar e acompanhar a produgao e a impressdo das pecas graficas (folhetos, cartazes,
mala direta etc.) aprovadas pela CONTRATANTE, constantes nos planos de midia.

9.1.41 Disponibilizar, obrigatoriamente, a CONTRATANTE, em até 10 (dez) dias corridos apds a
producdo das pecas, os arquivos abertos, relativos aos produtos de comunicagdo e pegas gréficas
e publicitérias de modo geral produzidos, de forma que a CONTRATANTE possa utilizd-los a seu
critério, sem que a CONTRATADA detenha qualquer direito sobre eles.

9.1.42 Atender as determinacgbes de fiscalizagdo e auditoria por parte da CONTRATANTE,
prestando toda e qualquer informacdo solicitada para verificagdo das cldusulas estipuladas no
contrato.

9.1.43 Prestar informacdes a CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos noticiados que
envolvam a CONTRATADA, independentemente de solicitacdo.

9.1.44 Manter, por si, por seus prepostos e contratados, irrestritos e total sigilo sobre quaisquer
dados que |he sejam fornecidos, sobretudo quanto a estratégia de atuagdo da CONTRATANTE.

9.1.45 Somente divulgar informacdes acerca da prestagdo dos servigos objeto do contrato, que
envolvam o nome da CONTRATANTE, mediante sua prévia e expressa autorizacdo.

9.1.46 Ceder a CONTRATANTE os direitos autorais dos produtos de comunicagdo e pegas
publicitdrias que vier a produzir em decorréncia do contrato firmado, sem qualquer remuneracio
adicional ou especial, mesmo apos o término da vigéncia do contrato, ressalvados os direitos de

terceiros.
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9.1.47 Ceder a CONTRATANTE os direitos patrimoniais de uso das ideias, estudos, andlises e
planos, pecas, campanhas e demais materiais de publicidade, de sua propriedade, concebidos,
criados e produzidos em decorréncia do contrato que vier a ser firmado, sem qualquer
remuneracdo adicional ou especial, mesmo apds a vigéncia do contrato.

9.1.48 Entregar todas as pecgas (layouts, arte-final e arquivos, dentre outros) de propaganda
criadas para a CONTRATANTE ao término do contrato, sem qualquer restricdo, uma vez que
pertencerd ao seu patriménio.

9.1.49 Informar a CONTRATANTE, imediatamente, toda e qualquer excepcionalidade ocorrida
durante o processo de realizagdo dos servicos, de modo que sejam tomadas imediatas
providéncias.

9.1.50 Atuar em estreita colaboragdo com a CONTRATANTE, de modo a assegurar que a
comunicagdo publicitaria alcance os objetivos pretendidos e que a instituigdo obtenha o melhor
retorno do seu investimento, seja sob a forma de resultados imediatamente quantificaveis, seja
pela agregacao continua de valor a sua marca, conceito ou ideia.

9.1.51 Observar as disposi¢des da Lei Geral de Protegao de Dados (Lei n.2 13.709/21018) na
execugdo das atividades.

10. DAS OBRIGACOES DA CONTRATANTE

10.1  Constituem obrigagdes da CONTRATANTE, além das demais previstas neste contrato ou
dele decorrentes:

10.1.1 Designar colaborador para acompanhar, fiscalizar e conferir a execucdo do objeto
contratual, fazendo o necessario para que a CONTRATADA possa executar a prestagdo dos servigos
dentro das normas estabelecidas neste contrato.

10.1.2 Fornece e coloca a disposicdo da empresa CONTRATADA todos os elementos e as
informacgdes que se fizerem necessarios a execugdo dos servigos.

10.1.3 Prestar esclarecimentos pertinentes ao objeto, que venham a ser solicitados pelo
representante da CONTRATADA.

10.1.4 Permitir o acesso dos empregados da CONTRATADA as instalagdes nas quais estejam
previstas atividades inerentes a prestacdo dos servigos e/ou realizagdo de reunides, desde que
devidamente identificados.

10.1.5 Cumprir rigorosamente todas as programacgdes e atividades do objeto deste Termo de
Referéncia.
10.1.6 Avaliar, aprovar ou rejeitar, no todo ou em parte, as pegas, servicos, propostas de

comunicagdo publicitdria produzidas pela CONTRATADA, em acordo com as especificacdes
constantes neste Termo de Referéncia, e autorizar a divulgagdo.

10.1.7 Comunicar a CONTRATADA, toda e qualquer orientagdo acerca dos servicos, excetuados
os entendimentos orais determinados pela urgéncia, que deverdo ser confirmados, por escrito, em
Relatdrios de Atendimento apresentados pela CONTRATADA em até 48 horas Uteis ap6s.

10.1.8 Se houver incorre¢cdo no registro dos assuntos tratados, solicitar a CONTRATADA a
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necessaria corre¢do, no prazo maximo de 2 (dois) dias Uteis, a contar da data do recebimento do
respectivo relatério.

10.1.9 Notificar, formal e tempestivamente, a CONTRATADA sobre imperfeicdes, falhas ou
irregularidades observadas na prestagdo dos servigos, para que sejam adotadas as medidas
corretivas necessarias ao cumprimento do contrato.

10.1.10 Notificar a CONTRATADA, com a antecedéncia necessdria, sobre multas, penalidades e
quaisquer débitos de sua responsabilidade.

10.1.11 Solicitar a substituicdo de qualquer profissional da equipe técnica da CONTRATADA caso
entenda que as atividades desempenhadas ndo estejam adequadas.

10.1.12 Acompanhar, durante toda a vigéncia do contrato, a manuten¢do dos requisitos de
habilitagdo da CONTRATADA.

10.1.13 Fiscalizar e acompanhar a qualidade da execugdo dos servicos, podendo rejeitd-los no todo
ou em partes, com a exposi¢do dos motivos, de modo que a CONTRATADA possa promover ajustes
sem dnus.

10.1.14 Supervisionar a selecdo de fornecedores realizada pela CONTRATADA.

10.1.15 Observar as disposicdes da Lei Geral de Prote¢do de Dados (LGPD) na execucdo das
atividades.

10.1.16 Providenciar os pagamentos, na forma e nos prazos estipulados, desde que atendidas as

formalidades previstas, ouindicar as razdes de recusa.

10.1.17 Fiscalizar a execucdo dos servigos contratados, exigir o fiel cumprimento do disposto neste
edital, avaliar aspectos como qualidade e presteza e determinar, quando necessério, a
regularizagdo das faltas observadas.

10.2  Ajuizo da CONTRATANTE, a campanha publicitaria integrante da Proposta Técnica que a
CONTRATADA apresentou na concorréncia de que deu origem a este contrato poderd ou n3o vir a
ser produzida e distribuida durante sua vigéncia, com ou sem modificacoes.

11. DA FISCALIZAGAO E ACEITACAO

11.1. A CONTRATANTE fiscalizara a execugdo dos servicos contratados e verificard o cumprimento
das especificagdes técnicas, podendo rejeita-lo, no todo ou em parte, quando ndo corresponderem
ao desejado ou especificado, com anuéncia da Assessoria de Imprensa da CMC.

11.1.1. A gestdo do contrato serd exercida pela servidora Kelly Cristina Gongalves, Diretora de
Comunicagdo Institucional, para executar a fiscalizagdo do objeto e registrar em relatdrio todas as
ocorréncias, deficiéncias, irregularidades ou falhas porventura observadas na execucdo dos
servigos e tera poderes, entre outros, para notificar a CONTRATANTE, objetivando sua imediata

correcdo.
11.1.1.1. Além das atribuicdes previstas neste contrato e na legislacdo aplicidvel, caberd ao fiscal

ou gestor, verificar o cumprimento das clausulas contratuais relativas aos honorarios devidos a
CONTRATADA e as condi¢des de contratagdo de fornecedores de servicos pela CONTRATADA.
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11.2. A fiscalizagdo pela CONTRATANTE em nada restringe a responsabilidade, Unica, integral e
exclusiva da CONTRATADA, pela perfeita execugdo dos servigos.

11.3. A ndo aceitacdo de algum servigo, no todo ou em parte, ndo implicard a dilacdo do prazo de
entrega, salvo expressa concordancia da CONTRATANTE.

11.4. A CONTRATADA adotara as providéncias necessdrias para que qualquer execu¢do, referente
a producdo, veiculagdo ou a distribuicdo, considerada ndo aceitdvel, no todo ou em parte, seja
refeita ou reparada, nos prazos estipulados pela fiscalizagdo, sem 6nus para a CONTRATANTE.

11.5. A aprovagdo dos servigos executados pela CONTRATADA ou por seus contratados ndo a
desobriga de sua responsabilidade quanto a perfeita execucdo dos servicos contratados.

11.6. A auséncia de comunicacdo por parte da CONTRATANTE, referente a irregularidades ou
falhas, ndo exime a CONTRATADA.

11.7. A CONTRATADA permitird e oferecera condiges para a mais ampla e completa fiscalizacio,
durante a vigéncia deste contrato, fornecendo informagdes, propiciando o acesso a documentacdo
pertinente e aos servicosem execugdo e atendendo as observagdes e exigéncias apresentadas pela
fiscalizagdo.

11.8. A CONTRATADA se obriga a permitir que a auditoria interna da CONTRATANTE e ou auditoria
externa por ela indicada tenha acesso a todos os documentos que digam respeito aos servigos
prestados a CONTRATANTE.

11.9. ACONTRATANTE é facultado o acompanhamento de todos os servicos objeto deste contrato,
juntamente com representante credenciado pela CONTRATADA.

12. DA REMUNERACAO DA CONTRATADA

12.1. Pelos servicos prestados, a CONTRATADA serd remunerada conforme disposto nesta clausula
e na proposta de pregos vencedora:

12.1.1. Ressarcimento dos custos internos dos servigos executados pela CONTRATADA, com base
na Lista de Custos Internos deo Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Minas Gerais,
vigente a época da prestacao dos servigos, com a concessdo do desconto de % (......).

12.1.2. Percentual de honorarios ....% {........... por cento) incidente sobre os pregos de: servi¢os
prestados por fornecedores, referentes a produgdo e a execugdo técnica de pega e ou material; de
servigos especializados prestados por fornecedores referentes ao planejamento e a execucio de
pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de geragdo de conhecimento pertinentes a
execuc¢do do contrato; de servigos especializados prestados por fornecedares, referentes a criagdo
e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitdria destinadas a expandir os
efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias;

12.1.3. Percentual de honorarios ....% (............ por cento) quando a responsabilidade da Agéncia
limitar-se exclusivamente a contratacdo ou pagamento do servigo ou suprimento, sobre o valor

respectivo.

12.1.4. Os layouts, roteiros e similares reprovados ndo serdo cobrados pela CONTRATADA,
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12.1.5. A CONTRATADA se compromete a apresentar planilha detalhada com os valores previstos
na Lista de Referéncia de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de
Minas Gerais, vigente na data de prestagdo dos servigos, e com os precos correspondentes a serem
cobrados da CONTRATANTE, conforme previsto no subitem 12.1.1.

12.2. Os honordrios de que tratam os subitens 12.1.2 e 12.1.3 serdo calculados sobre o preco
efetivamente faturado pelos fornecedores.

12.3. Despesas com deslocamento de profissionais da CONTRATADA, de seus representantes ou
de fornecedores por ela contratados, no atendimento da conta, serdo de sua exclusiva
responsabilidade. Eventuais excegdes, no exclusivo interesse da CONTRATANTE, poderdo vir a ser
ressarcidas por seu valor liquido e sem cobranga de honorérios pela CONTRATADA, desde que
antecipadamente orgadas e aprovadas pela CONTRATANTE.

12.4. Quando houver ressarcimento de despesas com deslocamento de profissionais da
CONTRATADA, de seus representantes ou de fornecedores por ela contratados, deverdo ser
apresentados comprovantes de passagens, didrias, locagdo de veiculos, entre outros, a fim de
aferir a execugdo da despesa e assegurar seu pagamento pelo liquido, sem a incidéncia de
honorarios.

13. DO DESCONTO DE AGENCIA

13.1. Além da remuneragdo acima, a CONTRATADA fard jus ao desconto padrdo de agéncia
concedido pelos veiculos de comunicagdo, em conformidade com o artigo 11 da Lei 4.680/65 e
Normas Padrdo do CENP.

13.2. O desconto de que trata o subitem precedente é concedido 3 CONTRATADA pelos veiculos
de divulgagdo pela concepgdo, execugdo e ou distribuigdo de publicidade, por ordem e conta da
CONTRATANTE, nos termos do artigo 19 da Lei 12.232/2010.

14. DA GARANTIA

14.1. Visando assegurar o cumprimento das obrigacdes assumidas para execugdo do Contrato
Administrativo, a CONTRATADA, no prazo de 10 (dez) dias Uteis, contados da data de assinatura
do Contrato, prestara garantia no valor correspondente a 5% (cinco por cento) do valor do total
do Contrato Administrativo, podendo optar por uma das seguintes modalidades:

a) caugdo em dinheiro;
b) fianca bancéria;
c) seguro-garantia

14.2. Se o valor da garantia vier a ser utilizado, total ou parcialmente, no pagamento de qualquer
obrigacdo vinculada a este ajuste, incluida a indenizacdo a terceiros, a CONTRATADA deverd
proceder a respectiva reposi¢do, no prazo maximo 10 (dez) dias Uteis, contados da data do
recebimento da notificagdo da CONTRATANTE.

14.3. Na hipétese de majoragdo do valor deste contrato, inclusive decorrente da assinatura de
termo aditivo de acréscimo ao objeto, fica a CONTRATADA obrigada a complementar ou substituir
a garantia prestada, no mesmo prazo previsto no subitem 14.1.
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14.4. Se o valor da garantia de execugdo for utilizado para o pagamento de qualguer o brigac3o, a
CONTRATADA se obriga a restabelecer o seu valor real no prazo maximo de 10 (dez) dias Uteis a
contar da intimacdo a ser feita pela CMC.

14.5. Na hipotese de prorrogagao deste contrato, a CONTRATANTE exigird nova garantia, escolhida
pela CONTRATADA entre as modalidades previstas na Lej 8.666/93.

14.5.1 O documento de constituicdo da nova garantia devera ser entregue 3 CONTRATANTE no
prazo maximo de 10 (dez) dias uteis, contados da data de assinatura do respectivo termo aditivo.

14.6. O descumprimento do prazo estipulado nos subitens anteriores para restabelecimento,
complementacgdo ou substituicdo da garantia prestada, autoriza a CMC a reter os créditos da
CONTRATADA relativos a prestagdo dos servigos, sem prejuizo de aplicagdo das penalid ades legais
e contratuais cabiveis, inclusive rescisdo contratual.

14.7. A garantia ou seu saldo, sera liberada ou restituida, a pedido da CONTRATADA, no prazo de
10 (dez) dias uteis dias apos o término do prazo de vigéncia deste contrato, mediante certificacdo,
por seu gestor/fiscal, de que os servigos foram realizados a contento e desde tenham sido
cumpridas todas as obrigagdes aqui assumidas

14.8. A devolugdo da garantia ou de sua parte remanescente ndo exime a CONTRATADA das
responsabilidades administrativa, civil e penal oriundas da execucdo do objeto do presente
contrato.

14.9. A garantia somente serd liberada ou restituida apds a execugdo de todas as obrigactes

contratuais e desde que ndo haja no plano administrativo, pendéncia de qualquer reclamacio a
elas relativa, confarme disposto no Art.56 da Lei Federal n2 8.666/1993.

14.10. Na restituigdo de garantia realizada em dinheiro, seu valor ou saldo serd corrigido com base
no Indice Geral adotado & poupanca, segundo as normas do Banco Central do Brasil.

15. DISPOSICOES GERAIS

15.1. E facultado & Comissdo Permanente de Licitacdo ou a autoridade a ele superior, em qualquer
fase da licitagdo, promover diligéncias com vistas a esclarecer ou a complementar a instrugdo do
processo, vedada a inclusdo posterior de documento ou informagdo que deveria constar nele
desde a realizagdo da sessdo publica.

15.2. A Comissdo Permanente de Licitagdo, no exercicio de suas funcdes, poderd valer-se de
pareceres técnicos e/ou juridicos exarados por servidor/comissdo devidamente constituida, para
embasar sua decisdo quando do julgamento das fases de habilitagdo e proposta.

15.3. O desatendimento de exigéncias formais ndo essenciais ndo importara no afastamento do
licitante, desde que seja possivel a aferi¢do de sua qualificacdo e a exata compreensdo da sua
proposta.

15.4. ACONTRATADA fica obrigada a aceitar, nas mesmas condicdes contratuais, 0s acréscimos ou
supressoes que se fizerem ate 25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial atualizado do Contrato
de Prestagdo de Servigo, conforme previsto nos pardgrafos 12 e 22 do art. 65 da Lei 8.666/93.

15.5. A Contratada ndo poderd caucionar ou utilizar o Contrato para qualquer operacio financeira.
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15.6. As normas que disciplinam este procedimento licitatério serfio sempre interpretadas em
favor da ampliagdo da disputa entre os licitantes, desde que nio comprometam o interesse da
Administragdo, a finalidade ou a seguranca da contrataco.

15.7. A Contratada devera manter, em compatibilidade com as obrigaces assumidas, todas as
condi¢des de habilitagdo e qualificacdo exigidas neste edital.

15.8. A Comissdo Permanente de Licitagdo procederd & devolucdo dos invélucros fechados aos
licitantes inabilitados, contendo as respectivas propostas, desde que ndo tenha havido recurso ou
apos sua denegacdo.

15.9. A participagdo do LICITANTE nesta licitagdo implica em aceitagdo de todos os termos deste
edital.

15.10. Os casos ndo previstos neste Edital serdo decididos pela Comissdo Permanente de Licitacéo
ou pela autoridade superior.

NOME, MATRICULA E ASSINATURA DO RESPONSAVEL PELA ELABORACAO DATA

Kelly Cristina Gongalves

Diretora de Comunicagdo

Matricula 3362

DE ACORDO DA DIRETORIA DE GESTAO DE CONTRATOS

11/08/2022
Leidna Rosevane Duarte

Diretora de Gestao de Contratos

Matricula 5614

DE ACORDO DO ORDENADOR DE DESPESA

Vereador Alexsander Chiodi Maia
Presidente da Camara Municipal de Contagem/MG
Matricula 1205

ANEXO DO TERMO DE REFERENCIA
ANEXO A - PROJETO BASICO
BRIEFING

O presente instrumento tem como objetivo orientar as empresas a participar da licitagio para a
contratagdo de servigo de publicidade interessadas em para a Camara Municipal de Contagem
(CMC). Trata-se de um encaminhamento da simulacio da campanha que cada empresa
concorrente devera apresentar para a devida aplicagdo da nota técnica, que serd dada pela
Subcomissdo Técnica a ser sorteada para o processo licitatério em questio.

1) PREAMBULO

A comunicagdo do Poder Legislativo Municipal baseia-se nos principios de que é direito da
populagdo ser informada e é dever da Cdmara informar.
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Essa comunicagdo deve vincular-se a objetivos sociais de interesse publico e sempre assumir
cardter educativo, informativo ou de orientagdo social. E por meio da comunicagio que as
pessoas sdo informadas de como sdo conduzidos os trabalhos do Poder Legislativo Municipal e
dos vereadores e qual a fungdo dos mesmos perante a sociedade.

Nesse sentido, a comunicagdo da Camara cumpre importante funcdo social de informar e
aproximar a populagdo da casa do povo. Assim, a comunicagdo social do Poder Legislativo
Municipal tem como objetivos principais:

a) disseminar informagdes sobre assuntos de interesse dos mais diversos segmentos sociais;

b) estimular a sociedade a participar do debate e da definicio de politicas publicas essenciais
para o desenvolvimento do municipio;

¢) realizar ampla difusdo dos direitos do cidaddo e dos servigos colocados a sua disposicdo;

d) explicar o trabalho realizado pelos parlamentares e a importancia dos mesmos perante a
sociedade.

2) PANORAMA — INFORMAGCOES GERAIS

O municipio de Contagem é uma das grandes estruturas urbanas e populacionais de Minas
Gerais e também do Brasil. Sua populacdo esta estimada em 673.849 habitantes, segundo
projecdes do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatisticas (IBGE}, o que |he confere o status de
terceira cidade mais populosa do Estado e a 322 do Pais. Com uma extens3o territorial de
195,268 km?, Contagem faz divisa com 05 (cinco) municipios: Belo Horizonte, Betim, Esmeraldas,
Ribeirdo das Neves e |birité, todos pertencentes a Regido Metropolitana.

Ainda pelos dados estatisticos do IBGE, Contagem tem o terceiro maior PIB de Minas, tendo
movimentado no ano de 2019 o expressivo montante de RS 30,441 bilh&es, ficando atrds apenas
da capital, Belo Horizonte (RS 97,205 bilh&es) e Uberlandia (R$ 37,628 bilhdes). Esse volume
ainda insere Contagem no G-100 em termos de Produto Interno Bruto (PIB) no Brasil.

Toda essa pujanca, porém, ndo exime o municipio de problemas sociais e econdmicos. E, assim
como todas as demais cidades brasileiras, Contagem hoje estd diante de dois significativos
desafios: recuperar-se dos efeitos da pandemia de coronavirus, que impactou setores
econdmicos e fragilizou social e economicamente segmentos inteiros da populacio, e resgatar
na populacdo a cren¢a na democracia e em todas as suas instituicdes representativas.

Sobre os impactos da pandemia, um breve compilado ajudard a dimensiona-lo. O Auxilio
Emergencial (beneficio compensatério criado pela Cimara dos Deputados para ajudar as
familias mais pobres a atravessarem o momento mais agudo da pandemia de coronavirus) teve
em Contagem 28% da populacdo elegivel para o seu recebimento — exatas 189.174 pessoas.
Levantamento feito pelas secretarias municipais de Desenvolvimento Econdmico e de
Desenvolvimento Social apontaram que, desse total de beneficidrios contemplados pelo Auxilio
Emergencial, cerca de 72.776 encontram-se na faixa da extrema pobreza, sobrevivendo com
uma renda per capita de até RS 89,00 por més.

Avulnerabilidade social e econémica, por si s6, suscita na populagdo descrenca nas instituicdes
governamentais, ainda que estas estejam sendo diretamente alcangadas ou contempladas por
alguma agdo do Poder Publico. O estreitamento de perspectivas e o desalento que recobre essa
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fragdo expressiva da populagdo sdo potencializados pelo atual contexto histérico brasileiro, de
sucessivas crises sociais, politicas e econdmicas.

Levantamento feito nas principais intera¢ées da populacdo em redes sociais, no debate de
diferentes temas (e em diferentes plataformas) demonstra a animosidade das pessoas em sua
percep¢do com relagdo as instituicdes governamentais. Ao elencarmos as queixas e afirmacdes
mais comuns, a responsabilidade sobre “todos os males” recai sobre o poder publico local. Sdo
elas:

“Asfalto das ruas”, “transporte publico”, “onibus que esta terrivel”, “preco da passagem um
absurdo”, “obras inacabadas”, “pontos de alagamento”, “IPTU muito caro”, “administracdo
ruim”, “satde ndo funcicna”, “ndo tem escolas de nivel bom”, “falta rodovidria” e “gestdo
municipal”, foram os tdpicos retirados.

Em certa medida, no que toca ao conjunto de agbes desenvolvidas pela Cdmara Municipal de
Contagem, trata-se de uma critica incongruente. A soma das iniciativas do Poder Legislativo do
municipio, seja pela proposicdo ou a aprovacdo de leis, a fiscalizacdo dos atos do Poder
Executivo, por meio das audiéncias publicas e demais ferramentas, sdo decisivas para a boa
execugdo de politicas publicas na cidade. Isso ocorre em todas as areas: fazendarias, de satde
publica, de desenvolvimento econdmico e social, de geragdo de trabalho e renda na promocio
de direitos humanos e de cidadania, entre outras.

Um exemplo: motivada por um conjunto reiterado de dentncias e reclamacdes encaminhadas
por servidores publicos e usudrios do sistema municipal de salde, as fiscalizagdes promovida
pela Camara Municipal, por meio de audiéncias publicas e demais ferramentas legislativas,
contribuiram para que a atual gestdo da Prefeitura de Contagem retomasse a gestdo do
Complexo Hospitalar (O Hospital Municipal e o Centro Materno) e das cinco Unidades de Pronto
Atendimento (UPAS), afastando a empresa terceirizada cuja gestdo Ihe fora cedida.

Tal como as apuragfes promovidas pelos vereadores de Contagem que deram visibilidade aos
desvios de cerca de mais de R4 milhdes do Programa Bolsa Moradia, da Secretaria Adjunta de
Habitagdo da Prefeitura de Contagem. A época, o legislativo instaurou uma Comissdo
Parlamentar de Inquérito (CPI) e, posteriormente, o autor dos desvios foi condenado a 14 anos
de prisdo pelo Tribunal de Justiga de Minas Gerais (TIMG).

Esses sdo apenas duas exemplificacBes de que o Poder Legislativo cumpre com seu papel de
fiscalizador dos atos do Poder Executivo. Afora esses, também é possivel destacar os trabalhos
promovidos pela Escola do Legislativo, o Projeto Cdmara Aberta (que aproxima os estudantes
da rede municipal de ensino do poder legislativo, despertando nos jovens o interesse pela
politica e a consciéncia cidadd), a Ouvidoria Cidad3, o Procon na Camara, entre outras
importantes agdes.

Essas agdes sdo qualificadamente promovidas e divulgadas pela Cimara Municipal, por meio do
site da propria instituicdo, em todos os perfis de rede social, pela produgao de matérias escritas,
pela transmissdo das sessdes plendrias, de audiéncias plblicas e outras atividades por meio do
canal do Youtube da Camara.

Outro dado importante: quando se apura a média das muitas pesquisas feitas em decorréncia
das elei¢des municipais de 2020, na avaliagdo geral acerca dos trabalhos desenvolvidos pela
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Cédmara Municipal, 3% acham étimo, 15% como bom, 23% como regular positivo (a soma dessa
percep¢do positiva totaliza 41%) o regular negativo da 13%, o ruim 11% e o péssimo 16%
(totalizando 40%).

A avaliagdo da meédia dessas mesmas pesquisas também mostra que os moradores da cidade
guardam certa clareza de qual é o papel institucional dos vereadores. A maioria dos
entrevistados (cerca de 16%) apontam como fung¢do dos vereadores a criagdo e a aprovacdo de
leis; em seguida, aproximadamente 14% creditam como funcio dos vereadores o atendimento
das demandas de infraestrutura do municipio. Outros 11% dos entrevistados reconhecem como
papel dos vereadores a fiscalizagdo da execucdo de projetos, outros 10% ao atendimento da
populacdo, 9% a aprovagdo de leis e 7% a fiscalizacdo dos atos do Poder Executivo.

Apesar disso, quando questionados sobre o nivel de informagio que tinham sobre os assuntos
relacionados a Camara, por volta de 67% dos entrevistados se classificam como mal informados,
outros 30% mais ou menaos informados e 3% se reconhecem como bem informados.

Ainda pelo cruzamento da média de vérias pesquisas qualitativas feitas nas Gltimas eleicdes
municipais, € possivel desenhar uma percepgdo do panorama de opinido publica de cada
regional da cidade.

Na Regional Eldorado, os principais problemas apontados pelos moradores dizem respeito a
Infraestrutura e Obras (32%), em segundo lugar vem a Sadde (17%), empatadas em terceiro
lugar vem a Mobilidade Urbana e a Seguranga (ambas com 13%), em seguida vem a
Administracdo Publica (5%), o Esporte, Lazer e Cultura (4%), a Assisténcia Social e Gerac3o de
Empregaos também tem o mesmo percentual (2%).

Na Regional Industrial, a expressiva maioria da populagdo aponta a Saide como principal
problema 42%; em segundo lugar estdo as obras e a infraestrutura (21%), também empatadas
em terceiro lugar a seguranca e a mobilidade urbana (12%), a geragdo de empregos vem logo
depois (7%) e a Educagdo (2%).

Na Regional Nacional, a Saide e a Mobilidade urbana estdo empatadas em primeiro lugar (29%)
no ranking dos principais problemas apontados pela populagio. Em seguida vem a Infraestrutura
(18%), em terceiro lugar a Geracdo de Emprego (10%), o Esparte e Lazer e Cultura em quarto
lugar (6%), a Educagdo vem logo em seguida (5%) e a Seguranca aparece com apenas 2%.

Na Regional Petroldandia, a Infraestrutura e Satde também estdo empatadas (31%) no primeiro
dos principais problemas. Em segundo lugar estd a Mobilidade Urbana (18%), a Educacdo esta
em quarto lugar (4%) e a Geragdo de Empregos em quinto (2%).

Na Regional Ressaca, a saude vem em primeiro lugar (39%) dos principais problemas; em
segundo vem Infraestrutura e Obras (20%); em terceiro Mobilidade Urbana (17%) a Geracdo de
Empregos (9%) em quarto, a Seguranga e a Assisténcia Social, empatadas em quinto lugar (3%).

Na Regional Riacho, a Saude figura como a principal preocupagdo (30%), em segundo lugar est3
a Infraestrutura e Obras (24%) a Mobilidade Urbana vem em terceiro lugar (14%), a Seguranca
registra o quarto lugar (6%), em quinto lugar a Administragdo Publica (5%) e empatados estdo a
geragdo de Emprego e a Educacdo (4%).
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Na Regional Sede, a Infraestrutura encabega as preocupac@es (31%), seguida de perto da Salde
(30%). Em terceiro vem Mobilidade Urbana (13%), a Educagdo em quarto lugar (6%), empatados
em quinto lugar a Seguranca e Geracao de Empregos (4%) e a Administragdo Publica e o Esporte,
Lazer e Cultura também tem o mesmo percentual (3%).

Na Regional Vargem das Flores, a Mobhilidade Urbana lidera as principais preocupacSes dos
moradores da regido (27%). Em segundo lugar estd a Salide (22%), a Infraestrutura e Obras em
terceiro (21%), a Geragdo de Empregos esta em quarto lugar (7%), a Educacdo estd na quinta
posicdo (5%), a Seguranca em sexto lugar (4%).

Na avaliagdo desses nimeros ndo se pode perder de vista que sdo valores aproxirmados,
extraidos a partir de vérios e levantamentos — e — que se tratam de regides distintas, com
formagdes urbanas e econémicas préprias, e distintas demandas do poder publico.

Existe outro fator que colabora com o distanciamento e apatia da populagio sobre as realizacdes
e atividades desenvolvidas pelo Poder Publico local. Embora Contagem registre em sua histdria
ter sido o coragdo da industria mineira (periodo que se iniciou na década de 40 e perdurou até
o inicio dos anos 2000) quando abrigou companhias que eram players globais e nacionais, sobre
0 municipio recai o status de cidade-dormitério.

Nessa fase, em que Contagem era predominantemente industrial, boa parte dos seus moradores
se deslocavam, diariamente, para municipios vizinhos para exercerem suas profissdes.
Trabalhavam em Belo Horizonte, por exemplo, onde os setores do comércio e da prestacao de
servigos abarcavam boa parte da mao de obra desses profissionais. Deslocavam-se também ao
municipio de Betim, dada a cadeia de fahricas que gravita em torno do setor automobilistico.
Por essa dindmica, entre outros fatores, o passar dos tempos deixou perdurar um baixo vinculo
e sensagao de pertencimento dos moradores com o municipio.

Comunicar com clareza as realiza¢des da Camara Municipal, tanto da atual legislatura - mas
também resgatando o histérico dos trabalhos deste Poder Legislativo no desenvolvimento da
cidade - cumpre, primeiramente, um dever constitucional; Entretanto, pacifica e dissuade a
critica facil, sem embasamento, quando ndo falsa e equivocada, que no mais das vezes apenas
depreda gratuitamente a representagdo democratica; depreciagbes reiteradas e disseminadas
em tempos em que o campo da opinido € cada vez mais mediado pelas redes sociais.

Também para a efetiva comunicacdo das agles desenvolvidas pelo poder publico local -
destacadamente pela CAMARA MUNICIPAL DE CONTAGEM, é necessario fortalecer o vinculo e
0 senso de pertencimento da populagdo com a sua cidade, resgatando, apresentando e
ressignificando valorativamente suas especificidades, estruturas e dos importantes personagens
proprios de Contagem, por meio de uma qualificada campanha de comunicacio.

Resgatar esse senso de pertencimento é imprescindivel. Ele é quem conecta as pessoas que
pertencem a essa grande comunidade local, construindo identificacdes que vdo muito além de
uma territorialidade comum. Isso se dard pelo registro da histéria da nossa prépria gente, que
percorre e frequenta lugares que sdo comuns a todos. Pela promocdo da propria cronica
narrativa destes lugares que sdo universais aos moradores de Contagem. F tecer toda essa teia
de pertencimento, onde o bem-estar coletivo emana naturalmente, como que um obijetivo
comum a todos, em que todos se sentem parte e entendem-se como iguais e interdependentes.
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Ainda no pelo levantamento feito nas principais interacées da populagdo em redes sociais, no
debate de diferentes temas (e em diferentes plataformas), falta aos moradores da cidade existe
a falta de uma imagem clara, que imprima um sentido ou um sentimento Unico na populacdo
sobre como eles percebem o municipio. No compilado dessas citagdes, aparecem as seguintes
referéncias da cidade:

Cidade boa para viver — boa localizagdo onde fiz minha vida — tranquilidade — familia — o
melhor lugar — oportunidade de trabalho — meu lar — minhas raizes — acesso a tudo — dreas
verdes — cidade maravithosa — pessoal carinhoso

Sdo multiplas referéncias que a campanha de comunicagdo pode conectar, despertando o
orgulho, a autoestima e o respeito, pela apresentacdo daquilo que Contagem tem de melhor:
sua gente, seus lugares e o conjunto das suas ideias.

2.1) DESAFIO DE COMUNICACAO:

A informacgdo precisa chegar com clareza ao publico, na mesma medida em que o publico
precisa conhecer onde obté-las de forma oficial. 0 momento politico, social e cultural em gue
vivemos exige uma atitude comunicacional que explore carretamente todas as linguagens da
comunicagdo nas mais variadas midias e tecnologias para oferecer ao cidad3o os recursos
essenciais para sua atua¢do plena em sociedade. Isto quer dizer que conhecer a Cimara
Municipal e suas ferramentas para o acesso é o primeiro e importante passo. Nesse contexto é
que entra o desafio de comunicagdo que se apresenta no presente briefing, qual seja, o de
pensar uma campanha em linguagem clara e simples, que aproxime a Camara Municipal de
Contagem das pessoas, em tema que seja (til e importante para a sociedade, demonstrando
que a Camara esta em todos os lugares da cidade, podendo ser acionada e acessada com
facilidade por meio das suas ferramentas de interacdo.

3) OBIETO

A presente licitagdo tem por objeto a contrata¢do de 1 (uma) agéncia de publicidade, pelo
periodo de 12 {doze)} meses, prorrogaveis nos termos da Lei, por concorréncia, do tipo técnica e
preco, para prestacdo de servicos técnicos de publicidade para elaboragdo de projetos e
campanhas a Camara Municipal de Contagem

4) OBJETIVOS DE COMUNICACAO - GERAL E ESPECIFICOS

OBIETIVO GERAL DA CAMPANHA: criar e potencializar o senso de pertencimento do cidadio
com o municipio de Contagem, bem como com a Camara Municipal de Contagem

OBIJETIVO ESPECIFICOS:

° Incorporando a fungdo educativa, esclarecendo o cidaddo quanto a natureza e os
objetivos do trabalho do Legislativo, seja na proposicdo e aprovagdo de leis e no trabalho de
fiscalizacdo do Executivo;

o Favorecer a mobilizagdo popular e incentivar a participacdo dos cidaddos nas
deliberacdes da Camara, ja que estas definem os destinos da cidade e de seus moradores;

. Manter um canal permanente de dialogo com a sociedade, reafirmando a vocagdo
democratica da Instituicdo e de seus membros;
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° Oferecer ferramentas modernas e acessiveis de comunicac¢do ao cidaddo, estimulando
a sua participacdo.

° Faz parte do objetivo aumentar a participagdo da sociedade no processo legislativo,
visando também conclamar a populagdo do Municipio para a intervencdo direta nas discussdes
e decisdes sobre os mais diferentes aspectos da politica municipal.

Todos esses objetivos se justificam porque para a Cdmara Municipal de Contagem, ndo basta
realizar bem o seu trabalho. E essencial também que os beneficidrios desse trabalho (ou seja, os
cidaddos Contagenses) o conhegam e valorizem a atuacdo da Camara.

5) PROPOSTA TECNICA

5.1) As campanhas devem ser planejadas de modo a articular criativamente as mensagens e o
contetdo que sera divulgado por intermédio das novas midias (redes sociais) somadas as midias
tradicionais (materiais impressos, outdoors, busdoors, a apresentacdo de VTs de 2 a 5 minutos,
sobre locais e personagens carros de som, faixas, inser¢des publicitarias em rddio, TV, jornais,
sites de noticias e revistas).

5.2) Deverd ser entregue o Plano de Comunicacdo Publicitdria (sem a identificacdo da licitante)

com os respectivos anexos, com os exemplos de pegas, impressos em leiautes ou gravados em
CD ou DVD, a serem elaborados a partir dos critérios estabelecidos a seguir:

5.3) O Plano de Comunicacdo Publicitaria: sera elaborado com base no Briefing, o qual
compreendera no minimo, os seguintes elementos:

ITEM 1

PublicagBes para multiplos perfis de redes sociais

Facebook Instagram Twitter Youtube TikTok Whatsapp

As publicacdes para o Facebook, Instagram e Youtube incluem videos com duragdo de 2 a 5

minutos.

ITEM 2

Pecas de veiculacdo da campanha:
Jornais impressos

Sites de noticias (banners) Revistas
Outdoor Busdoor

Spot para radio,

Spots para carros de som, VTs para TV
Faixa.

ITEM 3

Midias tradicionais (materiais impressos)
Jornais infarmativos

Flyer

Adesivo

Folder

Cartazes

Impressos com corte especial
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6) PRAZO DA CAMPANHA
A Campanha deverd ter um prazo de 30 (trinta) dias de divulgacdo.

7) PUBLICO ALVO

Balizando-se em uma certa distribui¢do censitdria do perfil socioecondémico de Contagem, o
contagense a que esta campanha se destina € o cidaddo morador do municipio, com idad e entre
18 e 45 anos. Economicamente ele esta inserido entre as classes C (renda mensal domiciliar
entre R$2,9 mil e RS$7,1 mil) D/E (renda mensal domiciliar até R$2,9 mil). Com o achatamento da
sua renda ocorrido nos ultimos anos, ele demanda cada vez mais os servigos publicos — sendo
atendido positivamente no mais das vezes.

Em linhas gerais, o contagense a que essa campanha se destina tem uma percep¢do positiva do
municipio; ele gosta da cidade, embora ndo consiga fundamentar prontamente este seu
entendimento. Em parte, porgue inseriu como “rotina” as boas experiéncias com a cidade, sem
nunca ter refletido sobre a histdria de Contagem e das suas instituices.

8) DA LOGOMARCA DA CAMARA
A campanha deverd ser assinada com o brasdo do municipio Cimara Municipal de Contagem.

9) DA VERBA A SER UTILIZADA

A licitante deve ter como base a criagdo, producdo e veiculacdo da campanha dentro de um
limite orgamentério de R$450.000,00 (quatrocentos e cinquenta mil reais) utilizando todos os
meios de comunicagdo disponiveis que julgar necessario para atingir os objetivos do briefing.

10) INFORMAGCOES COMPLEMENTARES DE PESQUISA

A pesquisa para a construgdo da campanha pode ser feita por meio de arquivos puablicos, como
o proprio site da Cadmara Municipal e da Prefeitura de Contagem, pelo IBGE, por meio do site ou
dos relatorios da Fundagao Jodo Pinheiro. Dados socioecondmicos sobre o municipio também
podem ser apurados pelo portal do Observatério Socioecondmico de Contagem
(http://portalpmc.contagem.mg.gov.br/observatorio/) e informagdes histéricas podem ser
obtidos por meio da Hemeroteca Histérica da Biblioteca Publica Estadual de Minas Gerais, em
que parte dos titulos do acervo podem ser consultados no catilogo online do site
{http://www.bibliotecapublica.mg.gov.br/pt-br/).

Entretanto, a melhor pesquisa deve ser feita in foco, no contato direto com as pessoas da cidade,
na visita a esses espagos mais especiais e caracteristicos. A Comissao Avaliadora valorizara a
licitante que conseguir montar sua campanha com as reais nuances de Contagem, com um
conhecimento genuino dos jeitos e dos trejeitos da cidade. Com os simbolos que criam empatia
imediata com o publico.



