CAMARA MUNICIPAL DE CONTAGEM

ESTADO DE MINAS GERAIS

ATA DA REUNIAO DA COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO (CPL)
RELATIVA A CC N2 001/2022 - PAC N2 049/2022.

Aos 26 (vinte e seis) dias do més de dezembro do ano de 2022 (dois mil e vinte dois), a partir das
09h00min, no Plenarinho da Cdmara Municipal de Contagem, reuniu-se a Comissao Permanente de
Licitagdo - CPL, composta dos seguintes membros, sob a Presidéncia do primeiro, nomeados pela
Portaria n.2 015 de 23 de setembro de 2022, Sra. Carina Gil dos Santos, Milton Soares, Mirian Rosa
de Souza, abaixo assinados, para APURACAO DO RESULTADO GERAL DAS PROPOSTAS TECNICAS
(involucros 1 e 3) apresentadas no ambito da CONCORRENCIA Ne 01/2022, cujo objeto é
CONTRATACAO DE 01 (UMA) AGENCIA DE PUBLICIDADE/PROPAGANDA PARA A PRESTACAO DE
SERVICOS DE PUBLICIDADE E MARKETING, VISANDO O PLANEJAMENTO, ESTUDO, PESQUISA,
CRIACAO, VEICULACAO E CONTROLE DE RESULTADO DE CAMPANHAS PUBLICITARIAS E
INSTITUCIONAIS DE CARATER INFORMATIVO, EDUCATIVO E DE ORIENTACAO SOCIAL DE
INTERESSE DA CAMARA MUNICIPAL DE CONTAGEM, PELO PERIODO DE 12 (DOZE) MESES A
CONTAR DA DATA DE ASSINATURA DO CONTRATO, CONFORME ESPECIFICACOES PRESENTES NO
TERMO DE REFERENCIA., Iniciando os trabalhos, foram colhidas em lista de presenca as assinaturas
de todas as pessoas presentes nesta reunido. Informou a Presidente da CPL que, ao verificar a lista
supracitada, ndo foi constatada a presenca nesta reunido de nenhum dos membros da Subcomiss3o
Técnica, cujos nomes nos termos da Portaria 018/2022. Ato continuo, a seguir, foram confirmados
pela CPL os nomes dos representantes credenciados presentes das licitantes, registrando-se os
seguintes representantes e empresas:

EMPRESA CNPJ REP. CREDENCIADO CPF
AB POSITIVO COMUNICACE.O E R
MARKETING LTDA 11.129.166/0001-29 Angelo Roberto Souza Cruz 061.580.426-84
14 COMUNCA(,';\O EIRELI 08.414.417/0001-02 Filipe Dias Rosa 095.380.516-61

Comunicou a Presidente da CPL que a Subcomissdo Técnica concluiu seus trabalhos, tendo enviado
a Comissdo Permanente de Licitagdo da Cdmara Municipal de Contagem as atas de julgamento dos
itens e quesitos, bem como as planilhas com as pontuagdes e as justificativas escritas das razées que
as fundamentaram em cada caso, documentos estes que foram rubricados pelos membros da CPL e
da Comlssao de Representantes. Em conformidade com as regras definidas no edital do certame,
sem qualquer alteracdo das notas dadas pelos membros da Subcomissdo Técnica, preservando
rigorosamente todas as notas dadas pela Subcomissdo Técnica para os itens de cada quesito. Os
documentos elaborados pela Subcomissdo Técnica integram esta ATA e serdo disponibilizados no
site da CMC e anexados aos autos, ficando disponiveis aos interessados para consulta. Assim, tendo
em vista as informacdes recebidas da Subcomissdo Técnica, informou a Presidente da CPL que daria
inicio a abertura dos INVOLUCROS 2 (PROPOSTA TECNICA: VIA IDENTIFICADA DO PLANO DE
COMUNICACAO PUBLICITARIA), a fim de se promover a comparagdo entre essas vias identificadas
e as vias ndo identificadas (INVOLUCROS 1) do Plano, para identificacdo de sua autoria, de maneira
a permitir o célculo da Pontuag&o Técnica e da Nota Técnica de cada licitante classificada, na forma
definida no ANEXO do Projeto Bésico do edital (critérios de julgamento das propostas). Apds a
verificagdo do lacre dos INVOLUCOS 2 pelos membros da CPL e pelos representantes credenciados,
foram os mesmos abertos um a um. Isso se deu sob o seguinte procedimento: cada invé lucro aberto
teve seu conteudo rubricado sucessivamente por membros da CPL. Depois, 0 mesmo se deu com
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CAMARA MUNICIPAL DE CONTAGEM

ESTADO DE MINAS GERAIS

cada membro da Comisséo de Representantes. Procedeu a CPL, ato continuo, ao cotejo entre as vias
identificadas e as vias ndo identificadas do Plano de Comunicagdo Publicitéria, tendo sido
identificada a autoria das referidos Planos conforme QUADRO | seguinte:

ORDEM LICITANTE NOTA TECNICA
12 14 COMUNCACAO EIRELI 95,00
28 AB PQOSITIVO COMUNICACAO E MARKETING LTDA. 63,56

Informou a presidente da CLP que estd em aberto o prazo recursal da presente sess3o e que fica
agendado para o dia 04 (quatro) de janeiro de 2023 (dois mil e vinte e trés) - 04/01/2023 a abertura
dos INVOLUCROS N° 4 - PROPOSTAS DE PRECO, e que o resultado serd publicado por meio de aviso
no Didrio Oficial de Contagem e no site da Cdmara Municipal de Contagem, oportunizando a todos
o conhecimento, do qual correrd o prazo recursal. Nada mais havendo a ser tratado, encerrou-se a
presente reunido, determinando-se a lavratura da presente ata, que, apds lida e aprovada, foi
assinada pela Comissdo. Contagem/MG, 26 de dezembro de 2022.

(M

A CARINA G& DOS SANTOS
Presidgnte da CPL

( M Q@u/
( Can
MILTON SOARES __~ MIRIANSQUZA
Membro da CPL Membro da CPL

EMPRESAS PRESENTES ATE A ASSINATURA DA ATA:

S 85 L

ABPOSITIVO COMUNICACAO E MARKETING LTDA.
Representante: Angelo Roberto Souza Cruz

CACAOQ EIRELI
epresentante: Filipe Dias Rosa




LISTA DE PRESENCA

CC N2001/2022 - PAC N2 049/2022.

SESSAO PUBLICA PARA ABERTURA DOS INVOLUCROS 01 -
VIA IDENTIFICADA

OBJETO: CONTRATAGAO DE 01 (UMA) AGENCIA DE PUBLICIDADE/PROPAGANDA PARA A
PRESTACAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE E MARKETING, VISANDO O PLANEJAMIENTO,
ESTUDO, PESQUISA, CRIACAO, VEICULACAO E CONTROLE DE RESULTADO DE
CAMPANHAS PUBLICITARIAS E INSTITUCIONAIS DE CARATER INFORMIATIVO,
EDUCATIVO E DE ORIENTAGAO SOCIAL DE INTERESSE DA CAMARA MUNICIPAL DE
CONTAGEM, PELO PERIODO DE 12 (DOZE) MESES A CONTAR DA DATA DE ASSINATURA
DO CONTRATO, CONFORME ESPECIFICACOES PRESENTES NO TERMO DE REFERENICIA

Data: 26 de dezembro de 2022
Local: Plenarinho Legislativo da Cimara Municipal de Contagem

Horario: 09h:30min
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CAMARA MUNICIPAL DE CONTAGEM
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PRIMEIRA ATA DE JULGAMENTO TECNICO DA SUBCOMISSAO TECNICA

CONCORRENCIA 001/2022
PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 049/2022
LOCAL: PLENARINHO DA CAMARA MUNICIPAL DE CONTAGEM

Ao dia 15 (quinze) do més de dezembro do ano de 2022 (dois mil e vinte dois), as
09h:00min (nove horas), na sala do Plenarinho, localizada no prédio da Camara
Municipal de Contagem, situada na Praga Sdo Gongalo, 18 - Centro - Contagem,
reuniu-se a Subcomissao Técnica, designada através de Portaria n® 018/2022, os
seguintes membros: GUILHERME GILLIARD MENDES CRUZ, KELLY CRISTINA
GONCALVES e PALOMA APARECIDA SILVA RESENDE para proceder a analise
julgamento das propostas técnicas para a licitacao CONCORRENCIA n® 01/2022,
cujo o objeto é CONTRATACAO DE 01 (UMA) AGENCIA DE
PUBLICIDADE/PROPAGANDA PARA A PRESTACAO DE SERVICOS DE L%

PUBLICIDADE E MARKETING, VISANDO O PLANEJAMENTO, ESTUDO,
PESQUISA, CRIACAO, VEICULACAO E CONTROLE DE RESULTADO DE
CAMPANHAS PUBLICITARIAS E INSTITUCIONAIS DE CARATER INFORMATIVO,

EDUCATIVO E DE ORIENTACAO SOCIAL DE INTERESSE DA CAMARA MUNICIPAL
DE CONTAGEM, PELO PERIODO DE 12 (DOZE) MESES A CONTAR DA DATA DE
ASSINATURA DO CONTRATO, CONFORME ESPECIFICACOES PRESENTES NO
TERMO DE REFERENCIA. As 09h:30min (nove horas e trinta minutos) a
Subcomissao Técnica recebeu das maos da presidente da Comissao Permanente de
Licitacao, 02 (dois) envelopes padronizados contendo a via nao identificada do Plano
de Comunicagao Publicitaria. A Subcomissao estabelece de comum acordo a forma
de codificacdo do Plano de Comunicacédo Publicitaria, identificando-o com o ntimero
01 e numero 02, para facilitar o lancamento da pontuacao. Antes da analise e
julgamento propriamente ditos, foram adotados os seguintes procedimentos pela w
Subcomissao: discussao sobre a dindmica do trabalho; leitura da ata da. Comissao
Permanente de Licitacdo relativa ao recebimento das Propostas Técnica; leitura e \
discussdo do Briefing e leitura dos dispositivos do Edital pertinentes a )
apresentacao, analise e julgamento das Propostas Técnicas. Em sua primeira
reunido, a Subcomissdo Técnica discutiu e aprovou sua metodologia de trabalho,
elaborou planilha de avaliacdo individual por membro, considerando os quesitos e
respectivas pontuacdes do Plano de Comunicacdo Publicitaria, que totalizam 70
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CAMARA MUNICIPAL DE CONTAGEM

ESTADO DE MINAS GERAIS

(setenta) pontos, no maximo. Os referidos quesitos sdo: RACIOCINIO BASICO
(méaximo e 25 pontos), ESTRATEGIA DE COMUNICACAQO PUBLICITARIA (maximo
de 15 pontos), IDEIA CRIATIVA {maximo de 20 pontos) e ESTRATEGIA DE MIDIA E
NAO MIDIA (méaximo de 10 pontos). As alineas de cada um desses quesitos
previstos no item 5.3 do Termo de Referéncia anexo ao Edital sdo os subquesitos
avaliados. Como metodologia de trabalho, procedeu-se a leitura de cada proposta
por um membro da Subcomissdo, iniciando pelo Raciocinio Basico e finalizando
pela Estratégia de midia e ndo midia, acompanhada pela apresenta¢do e avaliacdo
das pecas. Apos cada membro avaliar os trés primeiros quesitos, a saber: Raciocinio
Basico, Estratégia de Comunicacdo Publicitaria e Ideia Criativa, os trabalhos foram
sequenciados com a leitura da Estratégia de Midia e Nao Midia e posterior avaliacdo
e atribuicdo de notas. Uma vez finalizado o julgamento das concorrentes foi
preenchida a planilha com as notas e respectivas justificativas. As propostas
analisadas e julgadas apresentaram as seguintes pontuacées em ordem decrescente

de classificacao:

CODIGO DA EMPRESA PONTUACAQ PERCENTUAL
1 40,33 58%
2 67 96%

Por fim, a Subcomisséo junta, a esta Ata, a planilha de classificacdo das empresas,
cuja a meédia aritmética teve por base a avaliagdo individual de cada um dos
membros para cada concorrente, quesitos e subquisitos, bem como a
fundamentacao do julgamento especifico de cada agéncias e, ainda, os invélucros
de n° 1 e n°® 2 etiquetados para integrar o processo. Os trabalhos desta etapa foram
encerrados as 16h (dezesseis horas). A Subcomissido concluiu a sessao com o
agendamento para o dia 16/12/2022, as 09h:00mim da préxima reunido, para

proceder a avaliagcdo da segunda etapa. Eu, Kelly Cristina, lavrei essa ATA, que sera

assinada por todos.

profissionabnié vinculado § CMC)

QM Fal o ~C AN Ru) sy
KELLY C NA GONCALVES PALOMA APAR-EfZIDA SILVA RESENDE
Membro Sulbcomissdo Técnica Membro Subcomissdo Téchica

(profissional'vinculado a CMC) {profissional vinculado a CMC)
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Acuidade de compreensdo das funcdes e do papel da CMC
Municipal de Contagem nos contextos social, politico e

/
AGENCIA 1
CAMPANHA: CAMARA MUNICIPAL DE CONTAGEM 110 ANOS. CIDADANIA AQUI E LEI.
QUESITO 1 - Plano de Comunicagio Publicitdrio Pontuagiio maxima GUILHERME ey vbpo_s_w
Subgquesito 1 - RACIOCINIO BASICO de cada quesito , |
03 03 03
JUSTIFICATIVA;

Conceito de superficialidade e

JUSTIFICATIVA:
O papel da CMC foi

JUSTIFICATIVA:
Ndo cumprimento do proposto no

lugar comum da proposta. apresentado de maneira Briefing
L & superficial, ndo houve
ecanemico aprefundamento sobre a
proposta.
03 02 03
JUSTIFICATIVA: JUSTIFICATIVA: JUSTIFICATIVA;
Da natureza, da extensdo e da qualidade das relagdes da " Nao houve desenvolvimento A propostz é fragil, no sentide|  Nao cumpriu o que foi proposto pelo
CMC Municipal deContagem com seus publicos satisfatério do que foi solicitado | de promover o estreitamento requisito
da relagdo CMC e plblico.
05 04 04
JUSTIFICATIVA; JUSTIFICATIVA: JUSTIFICATIVA:
Ndo houve desenvolvimento N3o houve desenvolvimento Ndo houve desenvolvimento
satisfatorio das caracteriscas da | satisfatdrio das caracteristicas| saatisfatorio das caracteriscas da CMC
CMC e das suas atividades da CMC e de suas atividades. e das suas atividades
Das caracteristicas da CMC Municipal de Contagem e das 04 04
suas atividades gue sejam significativas para a comunicagdo 8
publicitdria

04

JUSTIFICATIVA:
Linha Argumentatativa
da campanha ficou aquém do

JUSTIFICATIVA:
Ndo atingiu o objetivo, uma
Vez que a proposta

JUSTIFICATIVA:
Linha argumentatativa da campanha
ficou aguém do proposto

proposto apresentada ndo apresenta
solugBes inovadoras e que
facilitern a relac8o entre a
CMC e seu publico.
TOTAL 25 15 13 14




AGENCIA 1

CAMPANHA: CAMARA DE CONTAGEM 110 ANOS. CIDADANIA AQUI E LEI

QUESITO 1 - Plano de Comunicagdo Publicitario

Subquesito 2 - ESTRATEGIA DE COMUNICACAO
PUBLICITARIA

Pontuacdo maxima
de cada quesito

GUILHERME

KELLY

PALOMA

O entendimente das questdes, a capacidade de
articular o desafio de comunicagdo,a cobertura dos

03

02

03

JUSTIFICATIVA:
Dada a superficialidade da
estratégia narrativa apresentada

JUSTIFICATIVA:
Faltou consisténcia, pois

JUSTIFICATIVA:
Faltou criatividade, tendo em vista

publicos-alvo, os objetivos de comunicacdo definidos 5 . foram trabalhadas que as agBes propostas repetem a
no briefing e a verba dispanivel pela material, subentende-se estratégi instituica instituico j& utili
= N glas que a instituicdo que a instituicdo ja utiliza
que ndo houve compreensdo T,
satisfatéria do Briefing Ieapiica, )
03 02 02
A adequacio dos conceitos e das linhas de JUSTIFICATIVA: JUSTIFICATIVA: JUSTIFICATIVA:
comunicagio propostos e as possibilidades de Ndo houve adequagio Ndo houve adequacio Ndo houve adequacdo satisfatoria
desdobramentos positivos para a comunicagio da satisfatoria dos conceitos e das | satisfatoria dos conceitos e dos conceitos e das linhas de
CMC Municipal de Contagem com seus diversos 5 linhas de comunicacio, o que | daslinhas de comunicagdo,! comunicacio, o que dificultou os
ablicos P dificultou os desdobramento o que dificultou os desdobramento positivo da CMC
P vo da CMC desdobramento positivo
da CMC
03 02 02
o L } JUSTIFICATIVA: JUSTIFICATIVA: JUSTIFICATIVA:
A no:m_m~mmn_m _om_ﬁnm m.m.nm_;_:m:m_m.am mxmw:Em:ﬁmmmo 5 N&o houve consisténcia razodvel Maior necessidade de N&o houve consisténcia légica e
apresentaca na estrategia de comunicagdo ao que foi demandado pelo consisténcia a faltou pertinéncia na estratégia de
Briefing argumentagdo comunicagao
TOTAL 15 09 06 06




AGENCIA 1

CAMPANHA: CAMARA DE CONTAGEM 110 ANOS. CIDADANIA AQUI E LEI

QUESITO 1 - Plano de Comunicagdo Publicitério

Pontuacdo maxima

A relacdo de coeréncia e consequéncia com o que

Desenvolvimento aguém dos

Subquesito 3 - IDEIA CRIATIVA de cada quesito HEJLHERIE RELLY PALOMA
03 02 02
JUSTIFICATIVA:

JUSTIFICATIVA:
Falta de criatividade e

JUSTIFICATIVA:

Falta de criatividade e adequacdo
5 desafios propostos adequacdo das pecas a das pegas
estiver proposto na Estratégia deComunicacéo reals nuances de
Contagem.
03 02 02
JUSTIFICATIVA: JUSTIFICATIVA: JUSTIFICATIVA:
Linha de raciocinio mediano, nio As atividades ndo sio As atividades ndo s3o
Sua pertinéncia s atividades da CMC Municipal de mﬁm:_.“_mw:n:.u a noa.ca_nmmmo e amao:mﬁmm_mm de forma mmso:mﬁaamm qm,no::m. nmmaam
g : & ) 5 pertinéncia da atividade da clara e ndo provoca ndo apresenta nenhuma inovacéo.
Contagem e a sua insergdo nasociedade ) ° J
CMC, bem como, sua insercio nenhum sentimeno de
na sociedade proximidade com a Casa
Legislativa.
03 02 02
JUSTIFICATIVA: JUSTIFICATIVA: JUSTIFICATIVA:
) o o Os tons “escuro” deixa a peca Faltou criatividade, pecas Faltou criatividade. Pecas ndo
A qualidade criativa das pegas publicitarias 5 fria e pouco atraente, ndo ficaram no lugar comum. | desperta interesse no publico alvo
apresentadas chamando a atencdo do publico Necessario entender
e trazendo dificuldade de melhor o cendrio e os
aceitacdo por eles, anseios da populagio
05 05 04
JUSTIFICATIVA: JUSTIFICATIVA: JUSTIFICATIVA:
A compatibilidade da linguagem das pecas aos meios . Houve noq:cmi.u__amam da _._or.Em noaum.:a___n_mum da . Houve compatib _.amam da
pPropostos 5 linguagem aos meios propostos linguagem aos meios linguagem, mas poderia ser melhor
propostos trabalhado
TOTAL 20 14 13 12




AGENCIA 1

AR ey

CAMPANHA: CAMARA DE CONTAGEM 110 ANOS. CIDADANIA AQUI E LEI

QUESITO 1 - Plano de Comunicagdo Publicitario
Subquesito 4 - ESTRATEGIA DE MiDIA E NAO MIDIA

Pontuacao maxima
de cada quesito

GUILHERME

KELLY

PALOMA

A criatividade e o conhecimento demonstrados na

1,5

01

1,5

JUSTIFICATIVA:
Faltou criatividade na articulacdo
da estratégia e da escolha dos

JUSTIFICATIVA:
A escolha dos meios foi
satisfatdria, com ressalva

JUSTIFICATIVA:
Faltou criatividade na articulagio da
estrategia e da escolha dos meios

definicdo da estratégia e naescolha dos meios 3 meios para a escolha de apenas um
jornal “Didrio do Comércio”
e de apenas uma emissora
de TV “Globo”
01 01 01
i JUSTIFICATIVA: i ‘_Cm._.:u_.n>._._<>" JUSTIFICATIVA: Poderia ter
Ndo houve demonstracdo do Necessidade de g
O conhecimento dos habitos de consumo de meios dos conhecimento sobre os atos de | aprofundamento 4 respeito Fetudade Bm._roﬂ. o5 pralartas e
diversos publicos e acapacidade analitica demonstrada 3 consumo de informacdo, o que | dos habitos de consumo do [F2NSHUMO no intuito de ter melhores
no exame desses habitos impacta negatividade na publico-alvo. Fesuitados.
capacidade analitica nesse exame
de habitos
04 04 04
JUSTIFICATIVA: JUSTIFICATIVA: JUSTIFICATIVA:
A economicidade da aplicagio da verba de midia, Demonstracdo de equilibrio na Demonstrou com éxito Demonstragdo de equilibrio na
evidenciada no plano simulado dedistribuicio das pecas 4 aplicacdo da verba de midia na equilibrio na aplicaco da aplicagdo da verba de midia na
simulacdo apresentada verba de midia na simulagio simulagdo apresentada
apresentada
TOTAL 10 6,5 06 6,5
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AGENCIA 2

Campanha: VOU TE CONTAR

QUESITO 1 - Plano de Comunicagio Publicitirio
Subquesito 1 - RACIOCINIO BASICO

Pontuacdo maxima
_de cada quesito

GUILHERME

KELLY

PALOMA

Acuidade de compreensdo das fungfies e do papel da CMC Municipal

5

il

4

HUSTIFICATIVA: A campanha
conseguiu reunir elementos

JUSTIFICATIVA: Suficiente
na apresentacdo da CMC e

JUSTIFICATIVA: A campanha
conseguiu reunir elementos

5 satisfatérios sobre o papel do seus contextos. satisfatérios sobre o papel
deContagem nos contextos social, politico e econdmico legislativo municipal, sobre sua do legislativo municipal,
participagdo no contexto sobre sua participagdo no
socioecondmico da populagio. contexto socioecondmico da
populagdo
5 4 5
UUSTIFICATIVA: A campanha JUSTIFICATIVA: Atende JUSTIFICATIVA: Atende aos
Da natureza, da extensdo e da qualidade das relacdes da CMC 5 foi eficiente na demonstracdo aos requisitos requisitos demandados pelo
Municipal de Contagem com seus ptblicos de como as ac¢Bes do legislativo demandados pela briefing
municipal impactam na vida briefing
das pessoas.
7 7 8
JUSTIFICATIVA: A campanha JUSTIFICATIVA: Houve JUSTIFICATIVA: Houve
Das caracteristicas da CMC Municipal de Contagem e das suas 8 conseguiu elencar e apresentar | desenvolvimento desenvolvimento satisfatdrio
atividades que sejam significativas para a comunicacgdo publicitaria dados e demais elementos satisfatorio das das caracteristicas da CMC e
proprios e inerentes a caracteristicas da CMC e das suas atividades.
identidade da CMC das suas atividades.
6 7 6
. o o JUSTIFICATIVA A apresentacdo| JUSTIFICATIVA: Atende as | JUSTIFICATIVA:
O entendimento do problema e dos objetivos de comunicagdo postos 7 elaborada oferece as respostas| expectativas e esta

pelo briefing

aos desafios de comunicacio
elencados pelo briefing

pertinente com o que foi
solicitado.

Houve demonstracio
satisfatéria da compreensio
dos problemas e objetivos
apontados pelo briefing

TOTAL

23

22

24




AGENCIA 2

CAMPANHA: VOU TE CONTAR

QUESITO 1 - Plano de Comunicagédo Publicitario
Subquesito 2 - ESTRATEGIA DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

Pontuacdo maxima
de cada quesito

GUILHERME

KELLY

PALOMA

O entendimento das questdes, a capacidade de articular o desafio de comunicac¢do,a
cobertura dos piblicos-alve, os objetivos de comunicacdo definidos no briefing e
a verba disponivel

05

Ficou demonstrado na
campanha boa
capacidade de
articulagdo dos desafios
de comunicagdo, com
justa harmonia da
cobertura do pablico-
alvo.

05

A campanha atende os
ohjetivos definidos
pelo briefing, assim
com a verba definida.

05

A capacidade de
ariculacdo foi
satisfatéria, atedendo
a verba disponivel e os
objetivos propostos no
briefing

A adequagdo dos conceitos e das linhas de comunicacio propostos e as possibilidades de

desdobramentos positivos para a comunicacdo da CMC Municipal de Contagem com seus
diversos publicos

04

Houve boa adaptacdo
dos conceitos e da linha
de comunicacgéo,
deixando claro os
desdohramentos
positivos a imagem
institucional do
legislativo de Contagem

05

Campanha clara, leve e
que desperta o
sentimento de
pertencimento na
populagéo, facilitando
a identificagdo com
seus elementos e
proximidade com o
publico.

05
IAdequacdo totalmente
satisfatdria.

A consisténcia l6gica e a pertinéncia da argumentaco apresentada na estratégia de
comunicagdo

05

A campanha
desenvolvida apresenta
coeréncia e se alinha de
forma satosfatdria a
estratégia de
comunicagdo.

05
Idem ao item acima

05

A campanha
desenvolvida
apresenta coeréncia e
se alinha de forma
satosfatdria a
estratégia de
comunicacdo.

TOTAL

14

15

15




AGENCIA 2

CAMPANHA: VOU TE CONTAR

QUESITO 1 - Plano de Comunicacio
PublicitarioSubquesito 3 - IDEIA CRIATIVA

Pontuacdo méaxima
de cada quesito

GUILHERME

KELLY

PALOMA

A relagdo de coeréncia e consequéncia com o que
estiver proposto na Estratégia deComunicacio

JUSTIFICATIVA: A campanha
apresentada conseguiu sair do
lugar-comum e apresentar uma
clara relagdo de causa e efeito
das acBes propostas na
estratégia de comunicacio.

JUSTIFICATIVA: A campanha
apresentada conseguiu sair do
lugar-comum e apresentar
uma clara relacdo de causa e
efeito das acBes propostas na
estratégia de comunicacio.

JUSTIFICATIVA: A campanha
apresentada conseguiu sair
do lugar-comum e apresentar
uma clara relacdo de causa e
efeito das acBes propostas na
estratégia de comunicagio.

Sua pertinéncia as atividades da CMC Municipal de
Contagem e a suainserc3o nasociedade

5

5

5

JUSTIFICATIVA Houve boa
conformidade da campanha as
atividades desenvolvidas pelo
legislativo de Contagem, bem
como da insergdo das suas
atividades no dia a dia das
pessoas.

JUSTIFICATIVA: A campanha
mostra o papel do legislativo
de Contagem em vérios
aspetos com embasamento e
referéncias locais.

JUSTIFICATIVA: Pertinéncia
satisfatéria da campanha em
relacdo as atividades
desenvolvidas pela CMC de
Contagem.

A qualidade criativa das pegas publicitérias apresentadas

5

5

4

JUSTIFICATIVA: A campanha
trouxe um conjunto de pecas
muito bem elaboradas, com
imagens que remetem ao
préprio legislativo municipal e
locais conhecidos da populacio
de Contagem.

JUSTIFICATIVA: Pecas bonitas,
com cores vivas, que
despertam o olhar. As cores
usadas também dar vida e
garantem visibilidade das
pecas.

JUSTIFICATIVA: As pecas da
campanha foram muito bem
trabalhadas, com cores que
despertam o interesse do
publico-alvo.

A compatibilidade da linguagem das pegas aos meios
propostos

5

5

5

JUSTIFICATIVA: Houve
compatibilidade da linguagem
a0s meios propostos

JUSTIFICATIVA: Satisfatdrio e
compativel

JUSTIFICATIVA: Houve
compatibilidade da linguagem
aos meios propostos

TOTAL

20

20

19
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AGENCIA 2 z
CAMPANHA: VOU TE CONTAR
QUESITO 1 - Plano de Comunicagdo Publicitirio Pontuagdo maxima GUILHERME KELLY PALOMA
Subquesito 4 - ESTRATEGIA DE MiDIA E NAO MiDIA de cada quesito
3 3 3
JUSTIFICATIVA: A campanha JUSTIFICATIVA: JUSTIFICATIVA: Criatividade
A criatividade e o conhecimento demonstrados na definicdo da proposta faz boa articulacdo | Cumpre com o e conhecimento satisfatdrio
estratégia 3 dos meios de comunicacio solicitado com o que estabelecido
naescolha dos meios pelos quais serdo feitas as pelo briefing.
divulgagBes, e demonstrou
boa criatividade na
elaboragdo das pecas.
3 3 3
JUSTIFICATIVA: Boa JUSTIFICATIVA: JUSTIFICATIVA: Houve boa
. . . ; demonstragéo de repertério | Cumpre com o demonstracdo de
O.no.:jmgamﬁo %m :mU_Sm. .am consumo de meios dos diversos " de habitos de consumi de solicitado conhecumento sobre os
u_.B.__nOm e acapacidade analitica demonstrada no exame desses midia dos moradores da Kabitos e consuma de
habitos cidade. midia da pouplacdo, o que
impacta positivamente
nesse exame de habitos.
4 3 3
JUSTIFICATIVA: JUSTIFICATIVA: JUSTIFICATIVA:
Demonstracdo de equilibric | Cumpre com o Demonstracdo de equilibrio
A economicidade da aplicagio da verba de midia, evidenciada no na aplicacdo da verba de solicitado, com na aplicacdo da verba de
plano simulado dedistribuiciio das pecas 4

midia na simulacdo

ressalvas de que

midia na simulagio

apresentada podia ter explorado apresentada. Uma Unica
mais midias ressalva é sobre o
planejamento de radio.
TOTAL 10 09 09




PONTUACAO FINAL

VIA NAO IDENTIFICADA
PLANO DE COMUNICAGCAO PUBLICITARIA

profissional

KELLY CRISTINA GGNCALVES
Membro Subcomissdo Técnica
(profissional vinculado a CMC)

vinculado a.CMC)

el QUESITOS PONTOS | AGENCIA 01 AGENCIA 02
1. PLANQ DE nogcz_nbﬂmc PUBLICITARIA 70 40,33 67
1.1. Raciocinio Basico 25 14 23
1.2. Estratégia de Comunicacdo Publicitaria 15 7 14,67
1.3. Ideia Criativa 20 13 20
1.4. Estratégia de Midia e Ndo Midia 10 6,33 9,323
Fenais ' PONTUACAO MAXIMA TOTAL 70% : 58%  96%
; E@Y 9 Pu, Cﬁtbj
GUILHERME GILLIARD MENDES
MembrQ Subcopnissdo Técnica

FaLOD }h Bt
PALOMA bvb.x\mn_0> SILVA RESENDE

Membro Subcomissdo Técnica

(profissional vinculado & CMC)




CAMARA MUNICIPAL DE CONTAGEM
ESTADO DE MINAS GERAIS

= :
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SEGUNDA ATA DE JULGAMENTO TECNICO DA SUBCOMISSAO TECNICA

CONCORRENCIA 001/2022
PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 049/2022
LOCAL: PLENARINHO DA CAMARA MUNICIPAL DE CONTAGEM

Ao dia 16 (dezesseis) do més de dezembro do ano de 2022 (dois mil e
vinte dois), as 09h:00min (nove horas), na sala do Plenarinho,
localizada no prédio da Camara Municipal de Contagem, situada na
Praga Sao Gongalo, 18 - Centro - Contagem, reuniu-se a Subcomissao
Tecnica, designada através de Portaria n° 018/2022, os seguintes
membros: GUILHERME GILLIARD MENDES CRUZ, KELLY CRISTINA
GONCALVES e PALOMA APARECIDA SILVA RESENDE para proceder a
analise julgamento das propostas técnicas para a licitacdo
CONCORRENCIA n° 01/2022, cujo o objeto é CONTRATACAO DE 01
(UMA) AGENCIA DE PUBLICIDADE/PROPAGANDA PARA .
PRESTACAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE E MARKETING,
VISANDO O PLANEJAMENTO, ESTUDO, PESQUISA, CRIACAO,
VEICULACAO E CONTROLE DE RESULTADO DE CAMPANHAS
PUBLICITARIAS E INSTITUCIONAIS DE CARATER INFORMATIVO,
EDUCATIVO E DE ORIENTACAO SOCIAL DE INTERESSE DA CAMARA
MUNICIPAL DE CONTAGEM, PELO PERIODO DE 12 (DOZE) MESES A
CONTAR DA DATA DE ASSINATURA DO CONTRATO, CONFORME
ESPECIFICACOES PRESENTES NO TERMO DE REFERENCIA. Antes da
andlise e julgamento propriamente ditos, foram adotados os seguintes
procedimentos pela Subcomissio: discussido sobre a dinamica do

trabalho; leitura da ata da Comissdo Permanente de Licitacdo relativa

ao recebimento das Propostas Técnica e de Preco; leitura e discussao do

Briefing e leitura dos dispositivos do Edital pertinentes & apresentacao,

analise e julgamento das Propostas Técnicas. Em sua segunda reuniio, é/}
a Subcomisséo Técnica discutiu e aprovou sua metodologia de trabalho,
elaborou planilha de avalia¢ao individual por membro, considerando os
quesitos e respectivas pontuagées do CONJUNTO DE INFORMACOES, @ A Y

3 A

i



CAMARA MUNICIPAL DE CONTAGEM
ESTADO DE MINAS GERAIS

g

que totalizam 30 (trinta) pontos, no maximo. Os referidos quesitos sio:
CAPACIDADE DE ATENDIMENTO (maximo de 15 pontos),
REPERTORIO (maximo de 07 pontos), SOLUCAO DE PROBLEMAS DE
COMUNICACAO (maximo de 08 pontos). As alineas de cada um desses
quesitos previstos no item 5.4 do Termo de Referéncia anexo ao Edital
sdo os subquesitos avaliados. As 09h:30min (nove horas e trinta
minutos) a Subcomissdo Técnica recebeu das maos da presidenta da
Comissao Permanente de Licitacdo, 02 (dois) envelopes identificados
como INVOLUCRO 3 - CONIUNTO DE INFORMACOES. A Subcomissio
estabeleceu a metodologia de trabalho, procedeu-se a leitura de cada
proposta por um membro da Subcomissao, iniciando pela Capacidade
de Atendimento e finalizando pela Solucdes de Problema de
Comunica¢do, acompanhada pela apresentacdo e avaliacao das pecas
da campanha destinadas a midia impressa e das pegas eletrénicas, que
foram apresentadas por ambas licitantes em CD. Uma vez finalizado o
Jjulgamento das concorrentes foi preenchida a planilha com as notas e
respectivas  justificativas. As propostas analisadas e julgadas

apresentaram as seguintes pontuacoes:

LICITANTE PONTUACAO | PERCENTUAL (%)
AB POSITIVO COMUNICACAO E MARKETING LTDA 23,23 78%
14 COMUNICAGAO EIRELI 28 93%

Por fim, a Subcomissao junta, a esta Ata, a planilha de classificacao das
licitantes, cuja a pontuagdo do quesito correspondera a média
aritmética dos pontos de cada membro da Subcomissdo Técnica, €, a
pontuagao de cada licitante correspondera a soma da média dos pontos
dos quesitos, bem como a fundamentag¢ao do julgamento especifico de
cada agéncias e, ainda, os invélucros identificados pelas licitantes, para
integrar o processo. Os trabalhos desta etapa foram encerrados as 14h
(quatorze horas). Eu, Kelly Cristina, lavrei essa ATA, que sera assinada

por todos.

0.
%
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INVOLUCRO 3 - CONJUNTO DE INFORMACOES
AB POSITIVO COMUNICACAO E MARKETING LTDA

QUESITO 2 - Conjunto de InformagBes
Subquesito 1 - CAPACIDADE DE ATENDIMENTQ

Pontuagéo maxima
de cada quesito

Guilharme

Kelly

Paloma

Relagdo da equipe técnica (com curriculo resumido de cada
profissional) que estaraa disposicio da CMC Municipal de

4

4

a

JUSTIFICATIVA: Apresentacido
bésica, atendendo

JUSTIFICATIVA:
Apresentacdo basica,

JUSTIFICATIVA: O Staff da agéncia apresenta
boa experiéncia de mercado, mas na

5 exclusivamente ao que fol atendendo exclusivamente apresentacdo sentimos falta de alguns
Contagem solicitado pelo edital. ao que foi solicitado pelo elementos gréficos.
edital.
5 4,5 5
JUSTIFICATIVA: A estrutura JUSTIFICATIVA: A estrutura | JUSTIFICATIVA: A estrutura apresentada
As estruturas técnica e operacional da licitante para suprir as apresentada atende apresentada atende atende satisfatoriamente a demanda da
necessidades da contapublicitéria a ser atendida 5 satisfatoriamente a demanda da satisfatoriamente a CMC Municipal de Contagem.
CMC Municipal de Contagem. |demanda da CMC Municipal
de Contagem.
4 4 4
JUSTIFICATIVA: Sistematica JUSTIFICATIVA: Cumpre | JUSTIEICATIVA: Cumpre com o exigido, mas
Asistematica de atendimento a ser adotada no relacionamento apresentada aparenta ser com o exigido, mas o o guantitativo de colaboradores pode ndo
entre a licitante e aequipe técnica da CMC Municipal de 5 razodvel, mas com pegquenas quantitativo de ser suficiente para o volume de demanda.
Contagem omissBes colaboradores pode ndo
ser suficiente para o volume
de demanda.
TOTAL 15 13 12,5 13




INVOLUCRO 3 - CONJUNTO DE INFORMACOES
AB POSITIVO COMUNICACAO E MARKETING LTDA

QUESITO 2 - Conjunto de Informagdes
Subquesito 2 - RELATOS DE SOLUGOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO

Pontuagdo maxima
de cada quesito

Guilherme

Kelly

Paloma

A evidéncia da adequada integracdo da comunicagdo digital com a comunicagio

2,7

03

03

JUSTIFICATIVA: As pecas
da campanha t&m uma
frdgil relagdo entre a

JUSTIFICATIVA: A forma
como as pecas foram
dispostas dificultam a

JUSTIFICATIVA: Faltou
clareza na integragdo da
comunicagdo digital e a

publicitéria 4 experiéncia digital e a percecdo de relagdo comunicacgdo
comunicacdo entre a comunicacdo | publicitaria, dada a falta
publicitaria. digital e a comunicagdo | de uma peca ilustrativa

publicitaria nesse sentido.

3 3 3
JUSTIFICATIVA: As JUSTIFICATIVA: As JUSTIFICATIVA: As
propostas de solucdo propostas de solugdo propostas de solucdo

N _ ) . apresentadas a apresentadas a apresentadas a
Consisténcia das relagbes de causa e efeito entre problema e solugéio 4 possiveis problemas da | possiveis problemas da | possiveis problemas da

campanha ndo campanha ndo campanha nio

transmitem transmitem transmitem
assertividade resolutiva.| assertividade resolutiva.| assertividade resolutiva.
TOTAL 8 5,7

6
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INVOLUCRO 3 - CONJUNTO DE INFORMAGOES
AB POSITIVO COMUNICACAO E MARKETING LTDA

QUESITO 2 - Conjunto de Informagdes
Subquesito 2 - REPERTORIO

Pontuagdo maxima de cada quesito

GUILHERME

KELLY

PALOMA

2

2

2

JUSTIFICATIVA: A
campanha pecou pela
escolha das cores mais

JUSTIFICATIVA: As
pecas apresentadas
sdo muito basicas e

JUSTIFICATIVA: As
pecas poderiam ser
um pouco mais

A ideia criativa e sua pertinéncia ao problema propaosto 3 escuras, o que acaba denotam que sua criativas, com cores
afastando o tom geral concepgdo ficou mais vivas e
da campanha ao restrita a jornais chamativas.
problema proposto. impressos, dado o
tom escuro das pecas.
1.5 1 2
JUSTIFICATIVA: JUSTIFICATIVA: JUSTIFICATIVA:
A gualidade da execugdo e do acabamento da peca e/ou do material 2 Atende ao que foi Atende ao que foi Atende ao que foi
solicitado. apresentado solicitado.
1 1 1
JUSTIFICATIVA: JUSTIFICATIVA: JUSTIFICATIVA:
A clareza da exposigdo das informacBes prestadas nas fichas técnicas 2 Atende ao que foi Atende ao que foi Atende ao que foi
solicitado solicitado, porém solicitado
bastante sucinta.
TOTAL 7 4,5 4 5




INVOLUCRO 3 - CONJUNTO DE INFORMAGCOES
14 COMUNCACAO EIRELI

QUESITO 2 - Conjunto de Informacées Subquesito Pontuagdo maximade GUILHERME KELLY PALOMA
1- CAPACIDADE DE ATENDIMENTO cada quesito
5 5 5 -
JUSTIFICATIVA: O staff da agéncia JUSTIFICATIVA: JUSTIFICATIVA: Bom
traz  profissionais com  boa | Satisfatdria de acordo | quadro de
experiéncia de mercado. Chamaa | com 0s desafios | colaboradores, com boa
atencdo, positivamente, a presenga | propostos e demandas. experiéncia e formacio
Relacdo da equipe técnica (com curriculo resumido de cada de dois moradores da cidade entre técnica. Destague para a
profissional) que estaraa disposicdo da CMC Municipal de 5 0s seus colabaoradares, o que tende presenca de profissionais
Contagem a qualificar ainda mais a elaborac3o de S3o Paulo, o que
da campanha por uma perspectiva colabora com um olhar
de quem vive a cidade externo sobre a
realidade da cidade,
consequentemente, em
beneficio da campanha.
5 5 5
N JUSTIFICATIVA: Ficou demostrado um JUSTIFICATIVA: Ficou JUSTIFICATIVA: Ficou
As estruturas técnica e operacional da licitante para suprir as bom suporte técnico € operacional demostrado um bom demostrado um bom
v/ necessidades da contapublicitéria a ser atendida 5 para o atendimento da CMC suporte técnico e suporte técnico e
ﬁ Municipal. operacional para o operacional para o
/ atendimento da CMC atendimento da CMC
3 Municipal Municipal.
JUSTIFICATIVA: Boa proposta de JUSTIFICATIVA: JUSTIFICATIVA: Boa
articulacdo da sistematica de Cumpre com a proposta de articulacdo da
A sistemdtica de atendimento a ser adotada no atendimento & CMC Municipal. demanda. sistematica de
relacionamento entre a licitante e aequipe técnica da CMC 5 Como estabelecimento de prazos atendimento a CMC
Municipal de Contagem razodveis para cada item que pode Municipal. Como
ser demandado. estabelecimento de prazos
razoaveis para cada item
que pode ser demandado.
TOTAL 15 15 14 15




INVOLUCRO 3 - CONJUNTO DE INFORMACOES
14 COMUNCAGAO EIRELI

QUESITO 2 - Conjunto de Informacgées Pontuacio maxima
Subguesito 2 - REPERTORIO de cada quesito GUILHERME KELLY PALOMA
3 3 3
JUSTIFICATIVA: A campanha JUSTIFICATIVA: A campanha JUSTIFICATIVA: A
) . L apresentou uma proposta apresentou uma proposta campanha apresentou
Aideia criativa e sua pertinéncia ao problema proposto 3 satisfatoriamente criativa, em linha satisfatoriamente criativa, uma proposta inovadora.
com a problemética apresentada. em linha com a
problemética apresentada
2 2 2
JUSTIFICATIVA: A campanha trouxe JUSTIFICATIVA: A campanha | JUSTIFICATIVA Excelente
pecas muito bem executadas apresenta qualidade e qualidade e acabamento
) 2 bom acabamento. Pecas com boa acabamento satisfatérios. das pegas, bem como da
A qualidade da execugdo e do acabamento da peca e/ou do material dindmica de cores, formas e apresentacio da
conteldo textual. campanha.
2 2 2
. . N . L JUSTIFICATIVA: Cumpre com o que JUSTIFICATIVA: Cumpre com | JUSTIFICATIVA: Cumpre
A clareza da exposicdo das informacBes prestadas nas fichas técnicas 2 foi apresentado o que foi apresentado com o que foi apresentado
TOTAL 7 L z




INVOLUCRO 3 - CONJUNTO DE INFORMACOES

14 COMUNCAGAO EIRELI

QUESITO 2 - Conjunto de Informacées
Subquesito 2 - RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO

Pontuacdo maxima
de cada quesito

GUILHERME

KELLY

PALOMA

A evidéncia da adequada integragfo da comunicago digital com a comunicac¢do

3

3

3

JUSTIFICATIVA:Houve
demonstracio
satisfatdria da interface

JUSTIFICATIVA: Cumpre
como que foi proposto.

JUSTIFICATIVA:
Houve demonstracio
satisfatdria da interface

i e a entre a comunicagao entre a comunicagao
publicitaria o L
digital com a digital com a
comunicagdo comunicagdo
publicitaria. publicitdria.
4 3 3
JUSTIFICATIVA: JUSTIFICATIVA: JUSTIFICATIVA:
A demonstragio de Idem ao item acima A demonstragio de
nexo causal entre nexo causal entre
Consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solugdo 4 possiveis problemas e possiveis problemas e
as suas respectivas as suasrespectivas
solucBes demonstraram solugBes demonstraram
boa consisténcia logica. boa consisténcia légica.
TOTAL 8 7 6 6




PONTUACAO FINAL
CONJUNTO DE INFORMACOES

0 QUESITOS |~ PONTOS | ABPOSITIVO COMUNICACAO E MARKETING LTDA | 14 COMUNCACAD EIRELI
2. CONJUNTO DE INFORMACGES 30 23,23 28
2.1. Capacidade de Atendimento 15 12,83 14,67
2.2. Repertorio 7 4,5 7
2.3. Solugbes de Problemas de Comunicagdo 8 5,9 6,33
'PONTUACAO MAXIMA TOTAL 100 i ‘ 63.56 e 9500

GUILHERME GILMNARD MENDES
issd0 Técnica
nculado a CMC

profissional

Fodd ¥ 4A. Ryl

KELLY CRISHNA GONCALVES PALOMA APARECIDA SILVA RESENDE
Membro Subcomissdo Técnica Membro Subcomissdo Técnica
(profissional vintulado & CMC) (profissional vinculado a CMC)



